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Slogans in der Werbung

Fur Konsumenten ist der Slogan (Werbeslogan) das verbindende Element einer Kampagne, das Erinnerungen

auslost.

Der englische Begriff Claim wird im Marketing, vor allem in der Werbung, haufig in derselben Bedeutung wie
Slogan verwendet. ,Claim® wird in Deutschland als Bezeichnung eines Werbeslogans benutzt

Klicken Sie auf einen Hashtag #, erhalten Sie weitere mit diesem Hashtag markierte Beitrdge. So kdnnen Sie
nach verwandten Beitrdgen suchen. Diese Suchfunktion ist integraler Bestandteil von Twitter und Instagram;
andere Netzwerke wie Facebook und YouTube verstehen Hashtags zwar ebenso, doch werden sie dort weniger

genutzt ATTERSEE-ATTERGAU
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Welche Aufgabe soll der Slogan erflillen?

Welche Dominanz soll der Slogan haben? (Lesen oder Anschauen)
Verhaltnis Text und Bild zueinander?

Zu welchem Anlass soll der Slogan erscheinen?

Wie soll der Leser auf den Slogan reagieren?

Welchen konkreten Zweck soll der Slogan verfolgen?

*Eine Leistung / Package anbieten?
*Etwas Neues bekanntgeben?
«Uber Veranderungen berichten?

*An etwas / jemanden appellieren? ATTERSEE-ATTERGAU
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Attention

A

Aufmerksamkeit
erzeugen

Ihr Angebot:
Was bieten Sie
Neues?

Desire

Verlangen
auslosen

Interest

Interesse
wecken

Ihr USP: Was Ihr Nutzen: Wie
unterscheidet profitiert der
Sie? Kunde davon?
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Action
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Handlung
provozieren

Ihr Appell: Jetzt
beim Angebot
zugreifen!
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ATTERSEE-ATTERGAU ... klare Wasser, weite
Landschaft!
SLOGAN/CLAIM
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1) Nennen Sie zuerst das Wichtigste

2) Verstarken Sie die wichtigsten Texte mit Bildern & verwenden Sie Bild-
Unterschriften und Bild-Inschriften

3) Texten Sie fur Inhre Zielgruppe & appellieren Sie an das Gefiuhl des Lesers

4) Verwenden Sie pro Satz nur 1 Gedanken = verkaufende Worte &
Beschreibungen

5) Seien Sie kreativ — es lohnt sich!
6) Text fir Hausprospekt / Regionsprospekt: 2/3 Emotion — 1/3 Fakten
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Fur Ruckfragen stehen wir jederzeit gerne

unter
oder unter zur Verfligung
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