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•	� AtterCAMPUS (2024 und laufend)
	� Aus den Jahresberichten für unsere Betriebe der Region (gestartet relativ zu Beginn meiner Tätigkeit)  

die eine individuelle Betriebsberatung unserer E-Coaches dargestellt hat – ist die Idee des AtterCAMPUS 
entstanden. Damit sollen unsere touristischen Betriebe mit für sie relevanten Weiterbildungen und Kursen, 
die Möglichkeit haben, sich in der Region und mit uns gemeinsam, professionell weiterzuentwickeln. Mein 
Herzensprojekt, ganz nah mit den touristischen Kooperationspartner:innen in den Tourismus 2.0 zu starten, 
hat sich zu einer preisprämierten Schulungsserie entwickelt. Der AtterCAMPUS ging im Frühjahr 2024 in die 
erste Runde und wurde im Herbst 2024 und Frühling 2025 fortgesetzt. Je nach Interesse und Bedarf konnte 
sich jede/r touristische Anbieter:in für die vom Tourismusverband initiierten und finanzierten Workshops zu den 
verschiedensten Themenbereichen anmelden und diese KOSTENFREI besuchen. Es wurden Themenwochen 
zu den Bereichen Nachhaltigkeit, Entwicklung des Tourismus in der Zukunft, Online Marketing, Kommunikation 
und Rhetorik, Beschwerdemanagement oder Preisstrategie angeboten. 

•	� Veranstaltungen & Highlights (Großevents, kulturelle Höhepunkte, neue Formate)
	� Vom Tourismusverband initiierte und organisierte Veranstaltungsformate und Aktionen in der Vor- und  

Nachsaison entzerren die Saison und bringen zusätzliche Nächtigungsgäste in der touristisch ruhigeren 
Zeit. Auch hier nur ein kurzer Auszug: Der Autofreie Radtag, GenussHerbst, Emilie Flöge Geburtstag,  
Eisbade Events, Employer Branding Aktionen u. v. m. Auch die Kulturhauptstadt Europas Bad Ischl  
Salzkammergut 2024, gebildet aus 23 Gemeinden in Oberösterreich und der Steiermark, bei der wir mit  
zwei Orten der Region ebenfalls beteiligt waren, wird uns allen in Erinnerung bleiben.

Ich könnte noch endlos weitererzählen und habe dazu noch gar nicht alles erwähnt, was wir intern neu gestaltet, 
neu organisiert und/oder verändert haben. Alles in allen war es für mich eine aufregende, heraus- / fordernde 
und bewegende Zeit und ich möchte keine der zahlreichen Begegnungen mit Ihnen missen.

Jetzt ist es Zeit auch DANKE zu sagen, liebe touristische Partner:innen, 
für Ihr Vertrauen in mich, für Ihre Unterstützung und vor allem für Ihren 
Mut, meine manchmal auch etwas verrückten Aktionen mitzutragen.

DANKE an den Aufsichtsrat, an meinen „Chefe“ Georg und all den Damen 
und Herren des Aufsichtsrats, die mir Rückhalt gegeben haben.

DANKE an mein Team, meine „Damen“, wie ich sie nenne, welche treu 
neben, hinter und manchmal auch vor mir gestanden sind.

Ich werde die Region Attersee-Attergau immer im Herzen tragen und  
ich sage somit, wenn ich Kaiser Franz Joseph zitieren darf:
„Es war sehr schön, es hat mich sehr gefreut!“

Herzlichst, 
Angelina Eggl
Geschäftsführerin Tourismusverband Attersee-Attergau 2019-2025

Liebe Damen und Herren,

jetzt ist es an der Zeit Abschied zu nehmen. Ich werde den Tourismusmusverband Attersee-Attergau ab  
01. Jänner 2026 verlassen und der jetzige Aufsichtsrat der Region Attersee-Attergau wird durch das  
Destinationsforum Attersee-Attergau ersetzt werden. 

Ab 01. Jänner 2026 wird der Tourismusverband als Destination Attersee-Attergau Teil des neuen und  
großen Tourismusverbands Salzkammergut sein. Ich möchte hiermit die Gelegenheit nutzen, mit Ihnen  
gemeinsam auf die letzten, fast sieben Jahre, zurückzublicken.

Gemeinsam mit meinem Team und natürlich auch mit Ihnen haben wir viel bewirkt, initiiert und  
vor allem, auch erfolgreich umgesetzt. Erinnern wir uns doch einen Moment gemeinsam mit einem von  
mir ausgewählten Auszug. Die Summe der gesamten Aktionen der letzten Jahre würde den Rahmen  
des Vorwortes „sprengen“.

•	� Das gesamte Marketing der Tourismusmarke Attersee-Attergau wurde einem Relaunch unterzogen,  
kein Stein ist auf dem anderen geblieben. (2019 – 2025)

•	� Neue Bildwelten wurden umgesetzt, Imagevideos für die gesamte Region erstellt, ein frischer und moderner 
Markenauftritt mit Wiedererkennungswert kreiert, und ein Marketing am Puls der Zeit erfolgreich umgesetzt.

•	� Gustl & Perla als Maskottchen (2019)
	� 2019 starteten wir mit einem ganz besonderen Herzensprojekt, um den Zusammenhalt in der neuen und 

fusionierten Region zu stärken und um die lokale Bevölkerung in diesem Prozess zu involvieren. Seit 
2020 begeistern Perlfisch Perla, als lebensgroßes Maskottchen und Eule Gustl, als Aushängeschild des  
AbenteuerWander-Passes. Die beiden Maskottchen wurden in Folge eines Zeichenwettbewerbes von  
einheimischen Volksschüler:innen kreiert und symbolisieren den Zusammenhalt der Region Attersee (Fisch) 
und Attergau (Eule). 

•	� Seehnsuchtspäckchen (2020 – 2022) in Zeiten von Corona
	� Jeder Beherbergungsbetrieb der Region Attersee-Attergau hatte die Möglichkeit, drei Stammgäste kosten-

los mit einem Frühlingsgruß, bestehend aus regionalen Aufmerksamkeiten zu überraschen. Die Kosten dafür 
übernahm der TVB. Versendete Pakete: 2020: 289, 2021: 261, 2022: 192

	� Die Aktion ist während der Pandemie entstanden, um den Betrieben der Region durch diese für uns alle, nicht 
so einfache Zeit Beistand zu zeigen und um unseren Gästen aus Nah und Fern, auch in Zeiten der Ausgangs-
sperren, ein Gefühl von „Attersee-Attergau Liebe“ zu geben.

•	� Merchandise Produkte (2023)
	� Um die Marke Attersee-Attergau weiter zu stärken, wurde 2023 die Idee einer eigenen Merchandise Linie 

geboren. Viele hochwertige und sinnvolle Geschenke, Reiseandenken, Mitbringsel und Souvenirs wurden 
produziert. Die Maskottchen Stofftiere „Perla“ oder „Gustl“, fesche T-Shirts, flauschige Badetücher, Wasser-
bälle, Kissen, Wasserflaschen, Kühlschrankmagnete, Postkarten und vieles mehr gibt es bis heute in unseren 
Informationsbüros Attersee-Attergau als Werbeprodukte zum Mitnehmen.

Angelina Eggl, Geschäftsführerin

1. VORWORT
„Sag beim Abschied leise Servus“
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Geschätzte Partner:Innen und Freund:Innen 
des Tourismusverbands Attersee-Attergau,

es ist und war mir stets eine Ehre, als Aufsichtsratsvorsitzender des 
Tourismusverbandes Attersee-Attergau, den Weg unseres Verbandes von 
seinen holprigen Anfängen vor sechs Jahren, im Jahr 2019, bis zur Fusion 
zum TVB Salzkammergut ab 01. Jänner 2026, bei zahlreichen Anlässen 
vertreten zu dürfen. In vielen Belangen war ich erster Ansprechpartner 
einer äußerst engagierten Geschäftsführerin und eines jungen motivierten 
Teams, sowie Vertreter einer großen und einzigartigen Feriendestination 
mit mehr als 1700 Interessenten.

Diese Zeit war geprägt von lebendigen Diskussionen, kreativen Lösungen  
und dem festen Willen, unsere wunderschöne Region für Gäste und  
Einheimische gleichermaßen erlebbar zu machen.

Unter dem gemeinsamen Dach des TVB Attersee-Attergau  
konnte die Vielzahl an  touristischen Angeboten harmonisiert, die  
Qualität der Gästebetreuung gesteigert, E-Coaching und Beratungs- 
kompetenz aufgebaut, erfolgreiche Marketing- und Social Media  
Kampagnen realisiert und eine Unzahl an Projekten umgesetzt werden, 
die unsere Region nachhaltig geprägt haben: von der professionel-
len Markenführung, exzellenten Bildwelten, dem ATTERCampus als  
Trainings- und Austauschraum bis hin zur Förderung regionaler Kultur-  
und Naturerlebnisse, um nur einige der herausragenden Projekte  
zu nennen. 

Im Namen des Aufsichtsrates bedanke ich mich an dieser Stelle 
sehr herzlich bei der scheidenden Geschäftsführerin, Angelina Eggl  
für ihren jahrelangen unermüdlichen Einsatz und ihr Engagement für unsere  
Region und wünsche ihr für die berufliche und private Zukunft alles  
erdenklich Gute.

Ich bin überzeugt, dass die Damen nun um Simone Süss, als zukünftige 
Destinationsmanagerin Attersee-Attergau, unter dem Dach des TVB 
Salzkammergut und im Flow einer der stärksten touristischen Marken 
des Landes,  die regionalen Besonderheiten und das vielfältige Angebot 
der Region Attersee-Attergau gut positionieren werden und dass uns die 
Vorteile des neuen Salzkammergutverbandes nachhaltig, zukunftsfähig 
und international noch erfolgreicher machen. 

Mit besten Grüßen,
Mag. Georg Föttinger
Aufsichtsratsvorsitzender Tourismusverband Attersee-Attergau 2019–2025

Vorwort des Aufsichtsratsvorsitzenden

Aufsichtsrat des Tourismusver-
bands Attersee-Attergau

v. l. n. r.: Herr Mag. Stefan Stadler,  
Frau Marlene Beer,  
Herr Markus Winzer,  
Frau Christine Schmoller,  
Herr Mag. Georg Föttinger,  
Frau Bgm. Nicole Eder,  
Herr Dietmar Bergmoser,  
Herr Anton Nussbaumer,  
Herr Bgm. Ernst Pachler,  
Herr Jürgen Schütz,  
Herr Christian Schilcher MBA,  
Frau Mag. Doris Cuturi-Stern,  
Frau Angelina Eggl

Nicht im Bild:
Herr Andreas Eckerstorfer
Herr Alfred Haberl6. Vollversammlung TVB Attersee-Attergau
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2. DER TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU 2025
Das Team

Barbara Krichbaum
Marketingleitung

Christina Koller Mag.a
Presse & Marketing

Angelina Eggl 
Geschäftsführerin

Georg Föttinger, Mag. 
Aufsichtsratsvorsitzender

Katharina Weisshaar, BA
Eventmanagement, eCoach

Helena Riess, BA
Marketing, Social Media

Evelyn Schiemer
Buchhaltung

Katharina Ott
Onlinemarketing (in Karenz)

Anna Pellegrini, MA
Büroleiterin Nußdorf a. A.,  
Seewalchen a. A. und  
Schörfling  a. A., Gästeservice

Elsbeth Nemeth
Büroleiterin Attergau, Attersee a. A., 
Frankenmarkt und Vöcklamarkt,  
Zuständig für freiwillige Mitglieder,
Gästeservice 

Barbara Baumann
Büro Attergau, Wanderwege, 
Gästeservice

Martina Riedl
Assistenz der Geschäftsführung,  
Marketing, eCoach

Verwaltungsbüro
St. Georgen i. A.
Attergaustraße 55, 4880 St. Georgen i. A.

Informationsbüro
Nussdorf a. A.
Dorfstraße 33, 4865 Nussdorf a. A.

Zentral - Informationsbüro
St. Georgen i. A.
Attergaustraße 55, 4880 St. Georgen i. A.

Petra Schinagl
Büroleiterin Weyregg, am Stand-
ort Steinbach, Gästeservice

Asisa Maria Wiespointner
Büroleiterin Steinbach, 
Gästeservice

Informationsbüro
Steinbach a. A.
Steinbach 5, 4853 Steinbach a. A.

Sandra Zimmermann
Büroleiterin Unterach,  
Gästeservice

Informationsbüro
Unterach a. A.
Hauptstraße 9, 4866 Unterach a. A.

1.560 Mitglieder in 12 Tourismusgemeinden  (Quelle: Interessentenbeitragsstelle Linz)

AUFSICHTSRAT
12 Mitglieder + 1 kooptiertes Mitglied
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Themenfelder Leistungsbereiche des Tourismusverbandes Attersee-Attergau

THEMENFELDER
&

KERNVERSPRECHEN

Wasser Nachhaltigkeit

Berge 
& See                     

Kultur &
Brauchtum       

Natur & 
Sterne    

Aktivität &
Gesundheit 

Kulinarik

MARKETING
einschließlich  

Koordination und  
Abstimmung mit STMG  

und OÖ Tourismus

GÄSTESERVICE
moderne  

zeitgemäße Informationsstelle  
Regionale „Brandlands“ 

SERVICIERUNG &  
COACHING DER BETRIEBE 

eCoach, DienstleisterInnen  
für Betriebe sein,  

Netzwerke pflegen  
und entwickeln 

PRODUKT- / ANGEBOTS- 
ENTWICKLUNG

Koordination AnbieterInnen  
ImpulsgeberInnen  

Themen- und  
Kompetenzbereiche

MARKETING: 
Themenschwerpunkte
Kultur
AtterCAMPUS
Kooperationen
Schärfung der Produkte zur Saisonverlängerung
Nachhaltigkeit & Wasser
Förderprojekte Leader / Regatta 
Digital Marketing 
Website 
Social Media 
Interaktive digitale Regionsdarstellung 360 Grad
Infoterminals
Marketingkooperationen und  
Arbeitsgemeinschaften
ARGE Salzkammergut Verbindet
ARGE BergeSeen Trail
ARGE BergeSeen E-Trail 
Marktgruppe Tschechien 
Marktgruppe Niederlande
Marktgruppe Camping
ARGE Gesundheit
ARGE Rennrad / Gravel Bike
ARGE Golf & Seen
Kooperationen
Gastrokooperationen
Wirtschaftskampagnen
Produkte und Sales-Packages
Werbemittel, Drucksorten
Drucksorten
Merchandise Shop 
Innenmarketing und  
Kommunikation
Infobrief
Infomail 
Tagespost
Gemeindezeitung
Serviceleistung
Ticketing Service

SERVICIERUNG & COACHING DER BETRIEBE:
AtterCAMPUS 
eCoach Betriebsberatung
Betriebsbesuche
Buchungssysteme 
Betriebsnewsletter
Infobrief
Infomail 
Tagespost 

GÄSTESERVICE: 
Incoming 
Digitale Informationsbüros - Infoterminals 
Destinationsentwicklung mit  
Ortsausschüssen und Gemeinden
Touristische Infrastruktur 

PRODUKT- / ANGEBOTSENTWICKLUNG: 
Weitwandern rund um den Attersee
Radfahrurlaub am Attersee
Kultur & Kulinarik Urlaub am Attersee
Tauchkursreise für Anfänger
Golfurlaub am Attersee
Wander- & Kulinarikurlaub am Attersee
Familienurlaub am Attersee
Romantikurlaub unter Sternen
Adventzauber am Attersee

Alle Marketing-Entscheidungen werden eng mit diesen 4 Leistungsbereichen in Abstimmung gebracht.

Presse- und Medienarbeit
Leistungsaustausch
Signature Events
Events
Digitalisierung und  
Customer Relationship Management
eCoach - Berater für  
Tourismusbetriebe bei digit. Fragen
Online Buchbarkeit mit  
Im-Web - Buchungstool DS
Customer Relationship Management
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Name:	 Funktion:	 vertritt:

 Mag. Georg Föttinger 	 Aufsichtsratsvorsitzender 	 Region Attersee

 Christine Schmoller 	 AR-Vorsitzender-Stv.	 Region Attergau

 Mag. Stefan Stadler 		  Region Attersee

 Jürgen Schütz 		  Region Attersee

 KommR. Mag. Doris Cuturi-Stern 		  Region Attersee

 Bgm. Nicole Eder 		  Region Attersee

 Marlene Beer 		  Region Attergau

 Andreas Eckerstorfer 		  Region Attergau

 Bgm. Ernst Pachler 		  Region Attergau

 Dietmar Bergmoser 		  Region Frankenmarkt

 Anton Nussbaumer 		  Region Vöcklamarkt

 Mag. Thomas Spitzbart 		  Vertreter OÖ Tourismus  
		  (ohne Stimme) 

 Markus Winzer 		  kooptiertes Mitglied  
		  (ohne Stimme)

 Aufsichtsratssitzungen: 	 18. März 2025, 25. Juni 2025, 08. Oktober 2025

 Sonder-Aufsichtsratssitzung: 	 27. Februar 2025

 7. Vollversammlung: 	 26. November 2025

Aufsichtsräte 2019, 2020, 2021, 2022, 2023, 2024 und 2025 – Mai bis September (Stichtag 03.11.2025)

Ankünfte und Nächtigungszahlen der Markendestinationen in OÖ 2025 – Mai bis September

Sitzungstermine 2024

Anteile STMG

Ab 01. Jänner 2025 besitzen wir 17,07% der Anteile der STMG (Austritt Ausseerland)

ANKÜNFTE UND NÄCHTIGUNGSZAHLEN TVB ATTERSEE-ATTERGAU

Ankünfte Sommerhalbjahr:

Nächtigungen Sommerhalbjahr:

134.232

492.054

108.889

416.226

110.820

430.633

127.743

475.258

137.453

514.373

127.910 118.375

479.687 443.209

Mai bis  
Sept. 2019

Mai bis  
Sept. 2019

Mai bis  
Sept. 2020

Mai bis  
Sept. 2020

Mai bis  
Sept. 2021

Mai bis  
Sept. 2021

Mai bis  
Sept. 2022

Mai bis  
Sept. 2022

Mai bis  
Sept. 2023

Mai bis  
Sept. 2023

Mai bis  
Sept. 2024

Mai bis  
Sept. 2025

Mai bis  
Sept. 2024

Mai bis  
Sept. 2025

Quelle: Statistik Austria

- 18,9 %

- 15,4 %

+ 1,9 %

+ 3,5 %

+15,3 %

+10,4 %

+ 7,6 %

+ 8,2 %

- 6,9 %

- 6,7 %

- 7,5 %

- 7,6 %

Destinationen und  
Tourismusverbände AK Vgl. Abw. Abw. NÄ Vgl. Abw. Abw. Dauer Vgl. Abw.

Attersee - Attergau 118.375 127.910 -9.535 -7,45 % 443.209 479.687 -36.478 -7,60 % 3,74 3,75 -0,01

Bad Ischl 68.517 56.131 12.386 22,07 % 238.537 216.791 21.746 10,03 % 3,48 3,86 -0,38

Donau Oberösterreich 185.629 179.199 6.430 3,59 % 384.977 378.396 6.581 1,74 % 2,07 2,11 -0,04

Inneres Salzkammergut 231.773 227.419 4.354 1,91 % 605.290 585.480 19.810 3,38 % 2,61 2,57 0,04

Linz 324.265 304.983 19.282 6,32 % 542.090 535.919 6.171 1,15 % 1,67 1,76 -0,09

MondSeeLand, Mondsee - Irrsee 90.751 90.788 -37 -0,04 % 299.403 301.958 -2.555 -0,85 % 3,30 3,33 -0,03

Mühlviertel 134.032 133.795 237 0,18 % 387.700 391.861 -4.161 -1,06 % 2,89 2,93 -0,04

Pyhrn-Priel - Bad Hall - Steyr  
und die Nationalpark Region 201.178 186.255 14.923 8,01 % 599.343 573.271 26.072 4,55 % 2,98 3,08 -0,10

Region Wels 76.328 72.970 3.358 4,60 % 131.571 131.159 412 0,31 % 1,72 1,80 -0,07

St. Wolfgang im Salzkammergut 96.704 96.600 104 0,11 % 305.105 305.400 -295 -0,10 % 3,16 3,16 -0,01

Traunsee - Almtal 110.711 110.670 41 0,04 % 322.965 320.529 2.436 0,76 % 2,92 2,90 0,02

Vitalwelt - Innviertel - Entdecker- 
viertel - Hausruckwald 185.569 182.415 3.154 1,73 % 541.587 546.853 -5.266 -0,96 % 2,92 3,00 -0,08

Gesamt 1.823.832 1.769.135 54.697 3,09 % 4.801.777 4.767.304 34.473 0,72 % 2,63 2,69 -0,06
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Die Salzkammergut Tourismus-Marketing GmbH (STMG) – Das gemeinsame Salzkammergut-Dach

Ein außergewöhnliches Jahr liegt hinter uns – ein Jahr, in dem das Salzkammergut mit Bad Ischl 
als Kulturhauptstadt Europas 2024 internationale Aufmerksamkeit erlangte, und wir gemeinsam 
bewiesen haben, welche Kraft in dieser Region steckt.  Die Destination Attersee-Attergau war 
dabei nicht nur stiller Teilhaber, sondern aktiver Mitgestalter dieses Erfolgs.

Mit 5,6 Millionen Übernachtungen wurde im vorigen Jahr im Salzkammergut ein historischer 
Rekord erreicht. Besonders stolz sind wir darauf, dass die Betriebe in der Region Attersee-
Attergau maßgeblich dazu beigetragen haben, im Wissen, dass die Region mit erschwerten 
Bedingungen zu kämpfen hatte und voraussichtlich ein Minus bei den Gästenächtigungen 
im heurigen Jahr hinnehmen wird müssen.  Gastgeberinnen und Gastgeber, Gastronomie,  
Freizeitbetriebe und engagierte Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter haben trotzdem gezeigt,  
was gelebte Gastfreundschaft bedeutet.

Traditionell sinken die Nächtigungszahlen im Jahr nach einer Kulturhauptstadt um bis zu  
10 Prozent. Doch nicht im Salzkammergut. Wir gehen davon aus, dass der Übernachtungs-
rekord des letzten Jahres gehalten werden kann. Statt Rückschritt erleben wir Aufbruch. 
Statt Stillstand sehen wir neue Kraft und Mut zur Entwicklung. Dieses Ergebnis ist kein Zufall, 
sondern das Resultat starker Partnerschaften, einer klaren Vision und einer vorbildlichen 
Zusammenarbeit zwischen dem Tourismusverband Attersee-Attergau, der Salzkammergut 
Tourismus-Marketing GmbH, den anderen Tourismusregionen des Salzkammerguts und  
den vielen engagierten Unternehmerinnen und Unternehmern.

Abbildung: Übernachtungen und Ankünfte im Salzkammergut von 2002 bis 2024

Diese Kooperation ist unser Fundament für die Zukunft. Sie zeigt, dass regionales Denken und 
gemeinsames Handeln kein Widerspruch sind – sondern unser größtes Potenzial.

Ein besonderer Dank gilt dem gesamten Team des Tourismusverband Attersee-Attergau, das 
mit Professionalität, Kreativität und Herzblut diese Entwicklung möglich macht. Ebenso danken 
wir Geschäftsführerin Angelina Eggl, die den Verband mit großem Engagement geprägt hat und 
mit Ende des Jahres ihre Funktion übergibt. Ihr Einsatz und ihre Handschrift werden bleiben.

Und vor allem danken wir den Unternehmerinnen und Unternehmern der Region: Sie sind 
das Gesicht des Tourismus. Sie investieren Mut, Zeit und Leidenschaft – und machen unsere 
Region zu einem Ort, an dem Gäste sich willkommen fühlen und immer wieder zurückkehren.

Lassen Sie uns diesen Erfolg nicht als Abschluss betrachten, sondern als Beginn einer neuen 
Etappe. Das Salzkammergut hat bewiesen, wie viel möglich ist – jetzt liegt es an uns, diesen 
Weg weiterzugehen, mutig zu gestalten und gemeinsam Zukunft zu schaffen.

Apropos Beginn einer neuen Etappe: Ab dem 1. Januar 2026 fusionieren alle Tourismusver-
bände des oberösterreichischen Salzkammerguts zum neu geschaffenen Tourismusverband  
Salzkammergut. Fast alle Aufgaben und Mitarbeiter:innen sowie ein Großteil des Budgets 
werden in die STMG transferiert, die als operatives Tochterunternehmen des neuen Tourismus- 
verbandes fungiert. Trotz anfänglicher Diskussionen rund um die Fusion ziehen alle  
Tourismusverbände, deren Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter sowie die Funktionäre an einem 
Strang und werden sicherlich eine erfolgreiche und innovative Netzwerk-Tourismusorgani-
sation aufbauen. Im Rahmen dieser Reform verfolgen wir weiterhin das übergeordnete Ziel,  
durch Zusammenarbeit im Tourismus- und Freizeitsektor sowie in der gesamten Destination  
Salzkammergut eine maximale Wertschöpfung zu generieren. Dabei berücksichtigen wir  
ökologische, ökonomische und soziale Aspekte. Die neue, agile Netzwerkorganisation wird 
zukünftig eine noch effektivere Kooperation ermöglichen.

Wir werden Sie laufend über diesen Prozess informieren. Wir laden Sie aber auch ganz herz-
lich ein, mit uns in Kontakt zu treten, damit wir Sie aus erster Hand im Detail informieren  
können. Und notieren Sie sich gleich den 11. März 2026. An diesem Tag findet die erste  
Vollversammlung des Tourismusverbandes Salzkammerguts im Kongresshaus Bad Ischl statt. 
Wir freuen uns auf Ihr Kommen.

Auf ein inspirierendes Jahr 2026,
Mag. Michael Spechtenhauser
Geschäftsführer Salzkammergut Tourismus-Marketing GmbH
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 ◼ Dein Sommerurlaub am Attersee (1)

 ◼ Golfen am Attersee (2)

 ◼ Grand Seigneurs im Tourismus (3)

 ◼ TOP Ausflugsziele (4)

Top Veranstaltungen  
in der Region Attersee-Attergau

3. DIGITALE KOMMUNIKATION 
Website attersee-attergau.at

Die Website attersee-attergau.at bildet das zentrale Fundament unseres digitalen Marketings. 
Eingebettet in die Webarchitektur der Oberösterreich Tourismus GmbH und verknüpft mit Schnitt-
stellen wie TOURDATA, bietet sie einen umfassenden Informationspool zur Urlaubsregion.

Ein Mix aus Inspiration, Information und Service
Ob Ausflugsziele, Preise, Öffnungszeiten, Bilder oder Beschreibungen – die Plattform vereint 
Inspiration, Information und Service auf übersichtliche Weise. Gäste können sich so bereits vor 
der Reise ein authentisches Bild verschaffen und vor Ort mithilfe ihres Smartphones jederzeit 
Orientierung finden.

Qualität durch professionelles Datenmanagement
Zentrales Ziel des Datenmanagements auf attersee-attergau.at ist es, Inhalte stets hochwertig, 
aktuell, vollständig und korrekt bereitzustellen. Rund um die Kernversprechen und Themen-
welten Wasser, Nachhaltigkeit, Kulinarik, Aktivität & Gesundheit, Natur & Sterne, Kultur &  
Brauchtum sowie Berge & See wird relevanter Content entwickelt und über alle digitalen  
Kanäle hinweg ausgespielt.

Digital Marketing 

TOURDATA als Herzstück der Website attersee-attergau.at
Die Website attersee-attergau.at basiert auf dem multimedialen Datenmanagementsystem 
TOURDATA, das sämtliche Inhalte zentral bündelt und aktuell hält. Dort werden Datensätze  
zu Unterkünften, Gastronomie, Points of Interest (POIs), Touren, Pauschalen, Veranstaltungen 
und Orten erfasst und gepflegt. Dadurch profitieren Gäste von einer klar strukturierten und 
stets aktuellen Informationsvielfalt:

 DESTINATIONS-INSPIRATION: 

Beispiele: Content Themen

 INFORMATION: 

 SERVICE: 

 ◼ �Top-Events & Veranstaltungen – Highlights, die man 
am Attersee und im Attergau im Salzkammergut nicht 
verpassen sollte.

 ◼ �Hotels & Unterkünfte – eine gezielte Übersicht über alle 
Kategorien: Hotels, Gasthöfe, Ferienwohnungen, Pen-
sionen, Bauernhöfe, Jugendherbergen, Campingplätze, 
Hütten und Rehazentren.

 ◼ �Gastronomie-Angebote – von Restaurants und Gast-
häusern über Heurige und Jausenstationen bis hin zu 
Cafés, Konditoreien, Bars und Vinotheken.

 ◼ �Angebote & Pauschalen – maßgeschneiderte Urlaubs-
pakete für unterschiedliche Zielgruppen.

 ◼ �Presse – Zugriff auf aktuelle Presse- 
aussendungen sowie eine umfassende 
Bilddatenbank für Medienvertreter. (5) 

 ◼ �Intranet – exklusive Tipps, Trends  
und relevante Informationen für die  
touristischen Betriebe der Region. (6) 

 ◼ �Infrastruktur – praktische Hinweise  
für Gäste: Badeplätze am Attersee,  
Parkmöglichkeiten, barrierefreie  
Angebote sowie  
Badeplätze für Hunde. (7)

(5)

(7)

(6)

 ◼ �Suchmaschinenmarketing (SEM)

 ◼ �SEO / SEA 

 ◼ �Paid Kampagnen: META (Social Media),  
Google Ads, Display- und Bannerwerbung

 ◼ �Content-Marketing

 ◼ �Social-Media-Marketing

 ◼ �Influencer-Marketing

 ◼ �Reporting, Web-Analytics & Tracking

 ◼ �Interaktive digitale  
Regionsdarstellung 360 Grad

 ◼ �Infoterminals

(3)

(4)

So wird TOURDATA zur zentralen Quelle für Inspiration, 
Planung und Service – und macht die Region digital erlebbar.

So vereint die Plattform Service für 
Gäste, Medien und Betriebe gleicher-
maßen – zentral, übersichtlich und 
jederzeit aktuell.

(1)

(2)
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Die wichtigsten KPIs (Jänner – September 2025)

Die wichtigsten KPIs messen Reichweite, Nutzerverhalten, Conversion und technische Performance.

Profil des durchschnittlichen Website-Nutzers
Die Mehrheit der Website-Besucher ist weiblich (55 %) und gehört zur Altersgruppe 25–34 Jahre 
(21 %). Die Nutzerinnen und Nutzer sprechen überwiegend Deutsch (87 %) und leben zu 70 % in 
Österreich, wobei Wien mit 21,7 % besonders stark vertreten ist. Die Website wird überwiegend 
mobil über das Smartphone (72 %) aufgerufen. Dabei verbringen die Nutzer:innen im Schnitt  
2 Minuten und 28 Sekunden auf der Seite und rufen 2,17 Seiten pro Sitzung auf.

 873.859 Besuche 

(–6 %) leichter Rückgang

 2:30 min Aufenthaltsdauer 

(+1,4 %) Nutzer bleiben minimal länger

 18% Absprungrate 

(–10 %) positive Entwicklung,  
Nutzer verlassen die Seite seltener direkt

 9,4 Aktionen pro Besuch 

(+13,3 %) klare Verbesserung  
in der Interaktion

 2.065.552 Seitenansichten 

(−9,6 %) davon 1.368.827 eindeutig 
(−9,4 %) weniger konsumierte Inhalte  
trotz fast gleicher Aufenthaltsdauer

 72.501 interne Suchen 

(−21,2 %) aber einmalige Suchbegriffe 
(+36,1 %) weniger Suchen,  
aber breitere Vielfalt

 233.361 ausgehende Verweise 

(−4,1 %) eindeutige ausgehende Verweise 
205.229 (−8,4 %) Nutzer verlassen die Seite 
etwas weniger über Links

Urlaub in der Region Attersee-Attergau – Outdoormomente ...	  53.907 

Pauschalangebote in der Region Attersee-Attergau	  36.820 

Wie warm ist der Attersee? Hier finden Sie die aktuelle Wassertemperatur ...	  30.440 

Attersee-Attergau – Urlaub im Salzkammergut in Österreich	  25.906 

Nixenfall - Der Wasserfall in Weißenbach am Attersee	  23.131 

Unterkunftssuche	  18.506 

Autofreier Raderlebnistag 2025 am Attersee	  18.334 

Top-Ausflugsziele am Attersee und im Attergau	  17.757 

Veranstaltungen in der Region Attersee-Attergau	  16.871 

Öffentliche Badeplätze in der Region Attersee-Attergau ...	  14.093 

Webcam Attersee Attergau	  12.739 

Urlaub am See: Sommerfrische am Attersee ...	  11.882 

Erlebnisbad Attersee am Attersee	  11.232 

Regenprogramm in der Region Attersee-Attergau ...	  11.092 

Veranstaltungen in der Region Attersee-Attergau ...	  10.630 

 TOP 15 DER MEISTBESUCHTEN SEITEN AUF ATTERSEE-ATTERGAU.AT 2025: 

Der Tag mit den meisten Besuchern war der 
 Samstag, 09. August 2025  mit  11.029 Usern. Quelle: Matomo

Conclusio zur Website Performance 2025 (KPI-Analyse (Jan–Sept 2025 vs. Jan–Sept 2024)

Traffic & Engagement

Conclusio
	◼ Weniger Besucher:innen & Seitenaufrufe: Die Reichweite ist leicht rückläufig  

(Traffic −6 %, Pageviews −10 %).
	◼ Qualität der Besuche steigt: Die Nutzer:innen, die kommen, beschäftigen sich intensiver mit  

den Inhalten (längere Aufenthaltsdauer, weniger Absprünge, mehr Aktionen pro Besuch).

Content-Nutzung

3.–9. März 202530. Dez. 2024 – 5. Jän 2025 5.–11. Mai 2025 7.–13. Juni 2025 8.–14. Sept. 2025
0

30.000

60.000

 Besucherübersicht 
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Conclusio Besucherstruktur

Conclusio Besucherakquisition

Matomo – Datenschutzfreundliche Webanalyse

Die Website wird stark regional und national genutzt:
	◼ Österreich dominiert mit 184.786 Besuchen  

(v. a. aus Oberösterreich, Niederösterreich und Wien).
	◼ Deutschland ist mit 57.820 Besuchen die wichtigste internationale Quelle,  

besonders aus Hessen und Bayern.
	◼ Weitere Länder wie Tschechien, Albanien und die USA liefern zwar deutlich geringere, 

aber dennoch relevante Besucherzahlen.

Damit ist klar:
	◼ Die Reichweite ist primär deutschsprachig, mit einer starken Fokussierung auf den heimi-

schen Markt und benachbarte Regionen.
	◼ Internationale Zugriffe (außerhalb DACH) sind noch gering und eher punktuell.

Fazit: Die Website erfüllt ihre Hauptfunktion als Informationsquelle für das Kernpublikum im 
deutschsprachigen Raum sehr gut. Um jedoch mehr internationale Gäste zu gewinnen, wäre 
eine verstärkte fremdsprachige Content-Strategie (z. B. Englisch, Tschechisch) sinnvoll.

Die Mehrheit der Besucher:innen kommt weiterhin über Suchmaschinen (65 %) und  
direkte Zugriffe (24 %) – beide Kanäle zeigen allerdings Rückgänge (−7,8 % bzw. −9,2 %).  
Auch Referral-Traffic von anderen Webseiten ist deutlich rückläufig (−22,7 %), spielt aber mit 
3 % ohnehin nur eine Nebenrolle.

Positiv hervorzuheben ist das starke Wachstum bei Kampagnen (+72,6 %), die inzwischen 7 % 
aller Besuche generieren und damit stark an Bedeutung gewinnen. Auch Social Media legt mit 
+16,6 % leicht zu, bleibt aber mit 1 % Anteil noch unbedeutend.

Fazit: Die Abhängigkeit von Suchmaschinen ist hoch, bei gleichzeitigem Rückgang der  
organischen Zugriffe. Die Kampagnen-Performance entwickelt sich hingegen sehr dynamisch 
und kann künftig eine wichtige Stütze werden. Empfehlenswert ist, Suchmaschinen-Traffic  
durch SEO zu stabilisieren und parallel die positiven Entwicklungen bei Kampagnen &  
Social Media konsequent weiter auszubauen.

Matomo ist eine professionelle, Open-Source-Plattform für Web- und App-Analyse. Sie liefert uns 
präzise Einblicke in Besucherzahlen, Verhalten und Kampagnenerfolg – alles bei voller Datenkon-
trolle. Wir behalten die Hoheit über unsere Daten, erfüllen DSGVO & Co. und nutzen smarte Tools 
wie Echtzeit-Tracking oder Dashboards. Ideal, um Marketing zu optimieren, Nutzererfahrungen 
zu verbessern und dabei datenschutzkonform zu bleiben.

bis hier fertig

Social Media

Social-Media-Kanäle sind wertvolle Plattformen, um Emotionen, Informationen und Veranstal-
tungen schnell und ohne hohen finanziellen Aufwand, einer breiten Masse und ausgewählten 
Zielgruppe, zur Verfügung zu stellen. „Awareness“ steht hier im Vordergrund. Für einen Wie-
dererkennungswert der Region Attersee-Attergau wird auf allen sozialen Plattformen auf einen 
einheitlichen Auftritt sowie eine attraktive Bildsprache Wert gelegt. Ein vielseitiges und geplantes 
Storytelling steht im Vordergrund.

Facebook und Instagram sind die erfolgreichsten und am intensivsten bespielten Kanäle.  
Auch die Communities auf den Plattformen Pinterest, LinkedIn und YouTube wachsen stetig.

Gerade im Bereich Social Media herrscht eine rasante und ständige Weiterentwicklung. Wir tau-
schen uns bei diversen „Social Media Hangouts“ mit Kolleg:Innen des OÖ-Tourismus und STMG 
aus und verfolgen aktuelle Trends. Wir lassen neue Tools wie KI generierte Posts mit einfließen.

Bis Februar 2025 unterstützte uns die Social Media Agentur „Plappermaul Digital- und Wer-
beagentur“ in einigen Bereichen der Content Erstellung, Planung und Veröffentlichung und in  
der Umsetzung von bezahlten Kampagnen. Seit März 2025 wurden Content Erstellung,  
Planung und Veröffentlichung zur Gänze auf In-House umgestellt, seither ziehen wir die Agentur 
nur mehr punktuell für größere Paid-Kampagnen hinzu.

 UNSERE KANÄLE: 

Quelle: Social-Media-Kanäle Attersee-Attergau

Attersee-Attergau 
Tourismus

Attersee-Attergau 
Urlaubsregion

atterseeattergau attersee-attergau

attersee-attergau
Follower: 15.100

Stand September 2025

Attersee-Attergau
Gefällt mir: 16.700
Stand September 2025
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Aufrufe: 2,9 Mio.
So oft wurden unsere Instagram-Inhalte insgesamt 
angezeigt oder abgespielt. Auch Mehrfachaufrufe 
durch dieselbe Person zählen dazu – ein Hinweis 
auf die starke Sichtbarkeit und das wiederholte 
Interesse an unseren Beiträgen.

Reel 
„This is your sign  
to visit Unterach“

Reichweite: 340.956
So viele unterschiedliche Personen haben unse-
re Inhalte im ausgewählten Zeitraum gesehen. 
Das entspricht einem Wachstum von 127,4 % im 
Vergleich zum Vorjahr – ein deutliches Plus an 
Sichtbarkeit.

Content-Interaktionen: 18.130
So oft haben Nutzer:innen mit unseren Inhalten 
interagiert – etwa durch Likes, Kommentare, 
geteilte Beiträge oder das Speichern von Posts. 
Das sind 100 % mehr als im Vorjahr und zeigt eine 
stark wachsende Beteiligung unserer Community.

Link-Klicks: 6.620
So oft wurde in diesem Zeitraum auf den Link 
in unserem Instagram-Profil geklickt – ein Plus 
von 97,1 % gegenüber dem Vorjahr. Damit wird 
deutlich, dass unsere Inhalte nicht nur Aufmerk-
samkeit erzeugen, sondern auch erfolgreich auf 
weiterführende Angebote leiten.

Neue Follower: 4.125
So viele neue Personen haben unserem  
Instagram-Kanal in diesem Zeitraum gefolgt. 
Das sind 82,9 % mehr als im Vorjahr (2.254  
neue Follower) und zeigt das starke Wachstum 
unserer Community.

 INSTAGRAM - META INSIGHTS: 

Neue Follower und Reichweitenentwicklung 2025
(Jänner–September 2025)

Beispiele für besonders erfolgreiche Posts auf Instagram:

 2,9 Mio. Aufrufe

 18.130 
Content- 
Interaktionen

 6.620 Link-Klicks

 4.125 Neue Follower

 340.956 Reichweite

 8.386 Aufrufe 

 8.277 Reichweite 

 422 Interaktionen 

 12h 57m Wiedergabedauer 

Zeigt, wie ästhetischer  
Bewegtbild-Content mit  
bildhaften Wegbeschreibungen 
unsere Community fesselt.

Posting 
„Gewinnspiel King of the Lake“

 33.721 Aufrufe 

 16.268 Reichweite 

 648 Interaktionen 

Zeigt, wie stark Gewinnspiele  
zu Veranstaltungen in  
der Region unsere Reichweite 
und Aktivität pushen.
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 16.449 
Content- 
Interaktionen

Neue Follower: 864
So viele neue Personen haben unserer Seite  
gefolgt. Das sind 31,3 % mehr als im Vorjahr –  
ein deutliches Wachstum unserer Community.

Reichweite: 548.322
So viele unterschiedliche Menschen haben  
unsere Inhalte gesehen – egal ob Beiträge,  
Stories oder Werbeanzeigen. Das sind 18,2 % 
mehr als im Vorjahr.

Aufrufe: 3,2 Mio.
So oft wurden unsere Inhalte insgesamt ange- 
zeigt oder abgespielt. Hier zählen auch Mehr- 
fachaufrufe durch dieselbe Person – ein Zeichen 
dafür, wie intensiv unsere Inhalte konsumiert 
wurden.

Content-Interaktionen: 16.449
So oft haben Nutzer:innen mit unseren Inhalten 
interagiert – durch Likes, Kommentare, geteilte  
Beiträge oder das Speichern von Inhalten.  
Das entspricht 17,8 % mehr als im Vorjahr und 
zeigt die wachsende aktive Beteiligung unserer 
Community.

 FACEBOOK - META INSIGHTS: 

Neue Follower und Reichweitenentwicklung 2025
(Jänner–September 2025)

 548.322 Reichweite

 864 Neue Follower

 3,2 Mio. Aufrufe

Best Case Posting
„Wassertemperatur“

Beispiele für besonders erfolgreiche Posts auf Facebook:

 18.439 Aufrufe 

 13.685 Reichweite 

 62 Interaktionen 

 62 Interaktionen 

 444 Website-Besuche 

 80 Link-Klicks 

Zeigt, wie stark  
Service-Content unsere  
Community aktiviert.

Zeigt, wie stark Geschichten  
mit Menschen aus der Region  
auf Facebook ankommen.

Best Case Posting
„Seebuffet Weyregg“

69.775 Aufrufe 

 44.113 Reichweite 
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Best Case Contentreihe
„Raderlebnistag 2025“

Unsere In-house produzierten  
Video-Content-Inhalte zum  
autofreien Raderlebnistag  
2025 erzielten eine

Beispiele für eine besonders erfolgreiche Contentreihe auf Instagram & Facebook:

 von 5 Tagen und 3 Stunden 

 140.000 Aufrufe 

 Gesamt-Wiedergabezeit 

 sowie über 

Um unsere Reichweite zu erhöhen und neue Zielgruppen auf unsere Region aufmerksam 
zu machen, setzen wir verstärkt auf Kooperationen mit reichweitenstarken Accounts.  
Diese Partnerschaften sind sinnvoll, weil sie unsere Inhalte in authentischem Umfeld präsentieren 
und so Vertrauen schaffen. 

Durch die Zusammenarbeit mit Influencer:innen, Marken  
und regionalen Partner:innen konnten wir 2025 gezielt Themen  
wie Naturerlebnisse, Kulinarik oder Veranstaltungen in die  
Communities der Kooperationspartner tragen – und damit  
zusätzliche Aufmerksamkeit und Sichtbarkeit für die Region 
Attersee-Attergau gewinnen.

Im folgenden zeigen wir eine Auswahl unserer 
Social-Media-Kooperationen 2025:

 SOCIAL MEDIA KOOPERATIONEN 

 Kooperation mit 
@marlies_raich (85,8k Follower)

Thema: Bewerbung der  
Dokumentation Land der Berge

 Kooperation mit 
@kinderausflug_at
(43,8k Follower)

Thema: Gläsernes Tal  
bei Weißenkirchen  
via @visitsalzkammergut

 Kooperation mit 
@sport2000de
(40,1k Follower)

Thema: Gewinnspiel  
via Linking Brands mit 
Voralpenhotel Schmoller

 Kooperation mit 
@matchesmusic
(2k Follower)

Thema: Songwriting 
Camp am Attersee

 Kooperation mit 
@valbontus
(5,7k Follower)

Thema: Meet & Greet  
bei den Nußdorfer  
Try Out Days mit  
Kite Olympiasieger

 Kooperation mit 
@lovecanmovemountains
(14,8k Follower)

Thema: Wanderung  
auf den Buchberg  
via @visitsalzkammergut

 Kooperation mit 
@pleasure_berlin
(9,1k Follower)

Thema: Kooperation  
via Österreich Werbung /  
Oberösterreich Tourismus 
zur Michelin-Küche  
in Österreich
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 Kooperation mit 
@schwarzundrubey
(32,2k Follower)

Thema: Bewerbung  
des Podcasts Fahrt  
ins Blaue (Attersee)

Fazit: 
Einige der größten Kooperationspartner aus diesem  
Jahr vereinen in Summe eine potenzielle Zielgruppe  
von über 370.000 Followern – ein Wert, der das  
Potenzial unserer Social-Media-Kooperationen  
eindrucksvoll unterstreicht.

 Kooperation mit 
@sigikid_official
(30,5k Follower)

Thema: Gewinnspiel  
via Linking Brands  
mit Weslhof

 Kooperation mit 
@visitsalzkammergut
(31,6k Follower)

Thema: regelmäßige  
Kooperationen zur  
Bewerbung der Region

 Kooperation mit 
@upperaustria
(68,7k Follower)

Thema: regelmäßige  
Kooperationen zur  
Bewerbung der Region  
wie die „Liaba dahoam!“-
Kampagne und viele mehr

 Kooperation mit 
@pro_beach_battle
(6k Follower)

Thema: Gewinnspiel 
Urlaubsgutschein  
mit @upperaustria

370.000
Follower

Top Ausflugsziele Aktionswoche
Im Rahmen unserer Aktionswoche zu den „Top Ausflugszielen“ wurde unter anderem auch  
ein Reel mit der Erlebnisgärtnerei Bergmoser produziert.

 CONTENT-CREATION PROJEKTE 

Best Case Reel
„Aktionswoche Top Ausflugsziele  
– Muttertagsgeschenktipp“

 22.000 Aufrufe 

 15.000 Reichweite 

 310 Interaktionen 

 40+ Shares 

 mehr als 2 Tage 
 Wiedergabedauer
(alle Werte gerundet)

Dieses Beispiel zeigt, wie nahbare, 
humorvolle Inhalte besonders gut per-
formen: Sie sorgen nicht nur für hohe 
Reichweite, sondern werden auch aktiv 
geteilt und lange angesehen – ein klarer 
Beleg für die starke Bindung unserer 
Community.

Im Rahmen der Aktionswoche wurden 
die Top-Ausflugsziele einzeln kontaktiert 
und Möglichkeiten einer Unterstüt-
zung in der Social-Media-Bewerbung 
geprüft. Neben der Erlebnisgärtnerei 
Bergmoser entstanden auch bei der 
Bierschmiede und im Hochseilgarten 
Attersee Content-Inhalte. 

Ausblick: Aufgrund der positiven Resonanz 
wird dieses Format 2026 fortgeführt und 
auf weitere Betriebe ausgeweitet.

Content Creation Day mit Plappermaul
Gemeinsam mit der Werbeagentur Plappermaul fand  
2025 ein Content Creation Day für das gesamte Team 
des TVB Attersee-Attergau statt. Kolleg:innen aus allen 
Abteilungen erhielten dabei eine praxisnahe Schulung für 
die Hands-on-Produktion von Social-Media-Content – von 
Ideenfindung bis zur Umsetzung direkt mit dem Smartphone. 

Ziel war es, die Kompetenzen im Team weiter zu stärken 
und kreative Inhalte noch effizienter intern produzieren 
zu können.
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DEIN SOMMER 
AM ATTERSEE

Outdoor-Momente 
zwischen Berg & See 
im Salzkammergut 

JetztUrlaubbuchen! 

a�ersee-a�ergau.at

Paid Kampagnen: META (Social Media), Google Ads, Display- und Bannerwerbung, DOOH 

Report – Marketingmaßnahmen zur Steigerung der Nächtigungen 2025

 PHASE 1: Dezember 2024 – Februar 2025 

 PHASE 2: Juni – Juli 2025 

 PHASE 3: August – September 2025 

 ZEITRAUM: Dezember 2024 – September 2025 (inkl. Planung bis Jahresende 2025)

Zielsetzung - die Marketingstrategie 2025 verfolgt drei zentrale Ziele:
	◼ Steigerung der Nächtigungszahlen durch fokussierte, mehrkanalige Kommunikation.
	◼ Optimierung der Auslastung in Neben- und Übergangssaisonen.
	◼ Stärkung der Markenbekanntheit und Reichweite in den relevanten Zielgruppen.

Zeit- und Maßnahmenplan

Kampagne:
„Dein Sommer am Attersee – Outdoor-Momente zwischen Berg & See im Salzkammergut“

Kanäle:
Google, META (Instagram & Facebook) nach Funnel-Prinzip (Top, Middle, Bottom Funnel).

Zielgruppe:
22–60 Jahre, urbane Märkte (Wien, Graz, Frankfurt, München-Umkreis).

Budget:
5.500 € (3.800 € META, 1.700 € Google/Youtube).

Ergänzung:
Print- & Pressearbeit (u.a. Kurier Juniorpage, Ferienmesse).

Fokus:
Frühsommer- und Familienurlaub.

Kampagne:
„Dein Sommer am Attersee“ 
mit Themenschwerpunkten wie 
Familienpakete, Sternenpark, 
Golf und Kulinarik.

Kanäle & Zielgruppe:
wie Phase 1.

Budget:
3.730 € (2.330 € META, 
1.400 € Google/Youtube).

Fokus:
Spätsommer & Herbsturlaub („Sommerträume werden wahr – Zeit für dich, Zeit am See“).

Budget:
4.000 € (2.600 € META, 1.400 € Google/Youtube).

DOOH-Sonderbudget:
2.205 € für RailAd-Umsetzungen an 10 Standorten.
Präsenz in Ballungsräumen (U-Bahnstationen, Bahnhöfe in Wien, Graz, Innsbruck).
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 PHASE 4: September – Dezember 2025 

 ERGÄNZENDE MASSNAHMEN 

Kampagne:
„Von sportlich bis romantisch – dein Herbst & Winter am Attersee“.

Ziele:
Positionierung der Region für Kurzurlaube in der Nebensaison 
(Wandern, Kulinarik, Radfahren, Familienangebote, Advent).

Budget:
noch offen (META + Google/Youtube).

Zusatz:
Jahresabschlusskampagne & Ausblick 2026; 
Evaluierung der Maßnahmen anhand KPIs 
(Nächtigungszahlen, Reichweite, Conversion).

Thematische META-Kampagnen:
Einzelbeiträge zu Schwerpunktthemen 
mit Budget von 100–200 € pro Post.

Retargeting & Reichweitenaufbau  
in allen Phasen zur langfristigen  
Markenbindung.

Fazit
Mit der Kombination aus ganzjähriger, thematisch 
differenzierter Kommunikation und der gezielten 
Ansprache urbaner Zielgruppen wird ein klarer Bei-
trag zur Steigerung der Nächtigungszahlen 2025 
erwartet. Die Maßnahmen stärken gleichzeitig die 
Markenbekanntheit der Destination Attersee-Atter-
gau und legen die Basis für eine zukunftsorientierte 
Tourismusstrategie 2026.

Infoterminals - Auswertung 2025 (bis Q3)

Digitale Infoterminals haben sich im Tourismus als wertvolle Ergänzung zu klassischen Informa-
tionsbüros etabliert. Sie verbinden ständige Verfügbarkeit mit aktuellen, interaktiven Inhalten 
und bieten Gästen wie Einheimischen rund um die Uhr Zugang zu relevanten Informationen. 
Neben unseren vier Informationsbüros mit persönlicher Betreuung stehen mittlerweile sieben 
Infoterminals in der Region Attersee-Attergau zur Verfügung – ein Service, der den steigenden 
Anforderungen nach digitaler und flexibler Gästeinformation gerecht wird.

Die Terminals ermöglichen es, die Region in 360-Grad-Darstellungen aus der Vogelperspektive zu  
erkunden und bieten Inhalte in drei Sprachen (Deutsch, Englisch, Tschechisch). Nutzerinnen  
und Nutzer können sich jederzeit über Aktivitäten, Veranstaltungen, Fahrpläne, die Bäder- 
ampel, Unterkunfts- und Gastronomieangebote informieren. Damit werden zentrale Informationen  
einfach und barrierefrei zugänglich gemacht – unabhängig von Öffnungszeiten oder  
persönlicher Beratung. 

Die Nutzungszahlen 2025 unterstreichen die Relevanz: Bis zum dritten Quartal wurden an den 
sieben Terminals insgesamt rund 19.000 Seitenaufrufe registriert. Besonders beliebt waren 
dabei die Themen Top-Ausflugsziele, Wetter, Gastronomie, Sport & Gesundheit, Ausflugsziele 
Salzkammergut, sowie der Schifffahrtsplan 2025 und die Bäderampeln.

Weyregg Unterach

St. Georgen i.A. Vöcklamarkt

SchörflingSeewalchenAttersee

von hier bis SocialMedia Hangouts fertig
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Report Januar - September 2025 | TI Infopoints
Tourismusverband Attersee-Attergau

Jan 25 Feb 25 Mär 25 Apr 25 Mai 25 Jun 25 Jul 25 Aug 25 Sep 25
Seewalchen - Outdoor 1 253 219 139 367 229 464 366 391 132
Statistik Weyregg 76 81 100 72 218 204 330 232 153
Statistik Vöcklamarkt 89 118 92 174 122 94 146 74 48
Statistik Unterach 165 104 134 125 220 366 413 408 213
Statistik Schörfling neben Brücke/Nähe Bahnhof 614 650 665 1053 874 637 1229 1244 638
Statistik Infobüro St. Georgen 61 153 54 23 113 125 297 153 23
Statistik Attersee neben Klimtschild 125 161 284 357 425 366 445 475 299
Statistik aller TI Infopoints 1383 1486 1468 2171 2201 2256 3226 2977 1506
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Die Top Seitenaufrufe im Januar - September 2025 Ein zusätzlicher Vorteil liegt in der Flexibilität des Contents: Je nach Nachfrage wird dieser 
durch das Digital-Team des Tourismusverbands Attersee-Attergau laufend aktualisiert und an 
aktuelle Trends oder saisonale Bedürfnisse angepasst. So bleibt das Angebot stets relevant und 
benutzerfreundlich.

Darüber hinaus besitzen die Infoterminals einen doppelten Nutzen: Neben der interaktiven Nut-
zung stehen sie im Passivmodus rund um die Uhr als Kommunikationsfläche für Botschaften an 
Gäste zur Verfügung. Damit verbinden wir Servicequalität und Marketingeffizienz in einem Gerät.

Mit diesem digitalen Serviceangebot gelingt es, Informationszugang, Gästezufriedenheit und 
touristische Wertschöpfung gleichermaßen zu steigern – und die Region als innovativen und 
zukunftsorientierten Tourismusstandort zu positionieren.

Hinweis: Beim TI Infopoint handelt es sich um ein Gerät mit doppeltem Nutzen. Neben der interaktiven Nutzung
steht der TI Infopoint im Passivmodus rund um die Uhr für Ihre Botschaften an Gäste zur Verfügung.
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Interaktive digitale Regionsdarstellung – 360 Grad Perspektiven

Auslastungsmessung und Besucherlenkung

Neben der Regionsdarstellung wurde 2022 
das Projekt um eine Herbsttour und 2023 
um eine Wintertour mit Hotspots wie dem 
Buchberg, dem Attergauer Aussichtsturm, 
Schloss Kammer und Wachtberg erweitert. 

Ein zentrales Handlungsfeld im nachhaltigen Tourismus-
management ist die intelligente Lenkung von Besucherströ-
men sowie die Optimierung der Auslastung bestehender 
Infrastrukturen. Rund um den Attersee wurde dafür bereits 
2020 ein wegweisendes Projekt initiiert: Die „Bäderampel“, 
ein gemeinsames Vorhaben der Interessensgemeinschaft 
Bäderverbund Attersee. Mit Unterstützung des Tourismus-
verbands (TVB) konnte eine digitale Lösung geschaffen 
werden, die Einheimische wie auch Urlaubsgäste transparent 
über die aktuelle Auslastung der sieben Gemeindebäder 
informiert. Ziel war es, sowohl die Verkehrssituation rund 
um die Bäder zu beruhigen als auch Besucherinnen und 
Besucher gleichmäßig auf die vorhandenen Kapazitäten 
zu verteilen. Damit gelang es, einen wichtigen Schritt in 
Richtung smarter Besucherlenkung zu setzen.

Darauf aufbauend startete die Tourismus Technologie GmbH (TTG) im Jahr 2024 das Projekt 
„IN UNSERER NATUR“, das den nächsten Meilenstein in der datenbasierten Besucherlenkung 
markiert. Mithilfe der anonymisierten Ortung von Smartphones – in Kooperation mit dem Mobil-
funkanbieter Drei – werden Besucherdaten an ausgewählten Points of Interest (POIs) der Region 
erfasst. Über ein zentrales Dashboard werden historische Bewegungs- und Frequenzdaten 
gebündelt, visualisiert und interpretiert. So entsteht eine fundierte Basis, um die touristisch 
relevantesten Orte in der Region nachhaltig zu steuern, Besucherströme vorausschauend zu 
lenken und gleichzeitig die Qualität des Gästeerlebnisses zu steigern.
 
Mit der Kombination aus Echtzeit-Information (wie bei der Bäderampel) und langfristiger Daten-
analyse (im Rahmen von „IN UNSERER NATUR“) wird die Region Attersee-Attergau zu einem 
Vorreiter im Bereich modernes Auslastungs- und Besucherlenkungsmanagement.

Trendscouting 

Aktives TRENDSCOUTING ist der Schlüssel zum Erfolg für das Digital Marketing Team. Es 
bedeutet, laufend neue Entwicklungen, Technologien und Nutzerverhalten im digitalen Raum 
zu beobachten, zu bewerten und frühzeitig in die eigene Strategie zu integrieren. Gerade im 
Online Marketing ist es wesentlich, Innovationen nicht nur zu identifizieren, sondern diese 
auch auf ihre Relevanz für die eigene Zielgruppe zu prüfen und praxisnah umzusetzen. Dabei 
geht es sowohl um technologische Fortschritte (z. B. KI, Automatisierung, AR/VR), als auch um 
Plattformtrends, Content-Formate und veränderte Nutzererwartungen. Trendscouting wird so 
zu einem kontinuierlichen Lern- und Anpassungsprozess, der die Wettbewerbsfähigkeit und 
Sichtbarkeit nachhaltig stärkt.

2025 waren es folgende Themen, die die Digital Customer Experience auf attersee-attergau.at  
und unseren Social-Media-Kanälen verbessert haben:

Über OÖ. Tourismus wurde eine 6-monatige Testphase mit dem Unternehmen 506.ai  
vereinbart. CompanyGPT von 506.ai ist ein für Unternehmensaufgaben anpassbarer KI-Assis-
tent, der Mitarbeitende bei der Erhöhung der Produktivität unterstützt und gleichzeitig absolute  
Datensicherheit gewährleistet. Es gibt Unterschiede zur Funktion von OpenAI GPT4.0+ wie z.B., 
dass alle Informationen in Europa verarbeitet werden, unterschiedliche Sprachmodelle zur  
Anwendung kommen (GPT4.0, Google Gemini, usw.), Prompts mit Vorlagen unterstützt werden 
und auch eine eigene Wissensdatenbank mit eigenen Dokumenten aufgebaut werden kann.

Bei regelmäßigen KI Hangouts erfolgt ein Erfahrungs-
austausch mit allen Verantwortlichen aller Regionen  
in Oberösterreich. 

Quartalsweise treffen sich alle  
Social Media Verantwortliche des  
OÖ. Tourismus zu den Social Media 
Hangouts. Dort werden aktuelle Trends 
und Themen besprochen und namhafte 
Speaker präsentieren Best-Practise-
Beispiele. 

Speaker beim letzten Hangout waren 
Kady & Michael, Co-Founder der Social 
Media Agentur UNLEASHED STUDIO.

 KI (KÜNSTLICHE INTELLIGENZ): 

 SOCIAL MEDIA HANGOUTS: 
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4. MARKETING 
Marketing-Kooperationen und Arbeitsgemeinschaften

Die einzelnen Märkte werden themenspezifisch und zielgruppenorientiert bearbeitet.  
Arbeitsgemeinschaften, unter anderem in Kooperation mit dem OÖ. Tourismus und/oder  
dem Salzkammergut, bieten uns größere Möglichkeiten, mehr Reichweite und höhere Budgets 
für zielgerichtete Marketing-Maßnahmen.

Oberösterreich Kampagne

Beteiligte	 Budget
Salzkammergut	 € 146.500
Oberösterreich Tourismus	 € 73.500

Maßnahmen:
• �Advertorial im Bergwelten Magazin, 180.000 Stk.
• �Online Marketing Paket in Tschechien
• �DooH + ooH Kampagne gemeinsam mit der ÖBB
• �DooH Kampagne in Tschechien
• �Kooperation mit Shimano Center
• �Print-Produkt in NL, 80.000 Stk.
• �Online Marketing Paket in NL
• �TV-Show „24Kitchen“ für NL
• �Influencer-Einladung NL

Salzkammergut Kampagne

Maßnahmen:
• �Radio Bayern 1+3
	 Laufzeit 4 Wochen ab 03. April
	 je 59 Spots inkl. 20 Sekunden O-Ton

• �Online Marketing Paket  
(60% Süddeutschland, 40 % Wien/OÖ/NÖ)

	 Flight 1: 17. April - 08. Juni
	 Flight 2: 04. September - 26. Oktober

• �Starker Fokus auf Video-Ausspielungen

Salzkammergut verbindet

Beteiligte	 Budget
Salzkammergut	 € 150.000 
Oberösterreich Tourismus	 € 50.000
Salzburgland Tourismus	 € 25.000
TVB Ausseerland	 € 25.000

Fakten:
• �Online Marketing Paket
	 Flight 1:	03. April - 04. Mai
	 Flight 2:	18. August - 17. September

• �Erscheinung SALON Supplement 06. Juni
	 200.000 Auflage  
	 (Beilage in SALON, ESSEN & TRINKEN, NG Traveller) 

ARGE Golf & Seen

Teilnehmer: TVB Mondsee-Irrsee, TVB Fuschlsee, 
TVB Attersee-Attergau und 20 Beherbergungsbe-
triebe, 9 Golfplätze

Marketingaktivitäten 2025:
• �Relaunch neuer Website und kleine E-Marketing 

Kampagne
• �Printbereich: 

DIMA Conzept, Medienarbeit im deutschsprachi-
gen Raum, DGV Golfführer, Einschaltung in einem 
CZ-Magazin, Zusammenarbeit mit der „die Zeit“ 
(Schweizer Wochenzeitung): 
6 Einschaltungen über das Jahr verteilt;  
die teilnehmenden Betriebe haben sich mit einem 
geringen Beitrag beteiligt (nur Betriebe, die wollten) 

• �Emotion Marketing Newsletter –  
Golfverband Österreich

• �Drucksorten: Nachdruck der Broschüre: 3.000 Stk. 
• �Weitere: Voucher, Greenfee-Ermäßigungskarte

 KAMPAGNEN UND ARBEITSGEMEINSCHAFTEN: 

 BUDGET GESAMT  
 € 250.000 

 BUDGET GESAMT   
 € 220.000 

 BUDGET GESAMT  
 € 298.491 

Quelle: OÖ Tourismus

Quelle: Salzkammergut Tourismus

Quelle: Salzkammergut Tourismus
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ARGE RENNRAD / „GRAVEL BIKE“
Die Arbeitsgemeinschaft (ARGE) „Rennradregion SalzburgerLand – Salzkammergut“ bündelt 
die Rennradaktivitäten in der Region und stärkt die Position als attraktives Ziel für Rennrad-
fahrer:innen. Aktuelle Entwicklungen und Initiativen umfassen:

1.	� Erweiterung der Rennrad-Destinationen	  
Die Region umfasst mehrere Top-Rennrad-Destinationen: Mondseeland, Attersee-Attergau, 
Fuschlsee, Salzburger Seenland, Eugendorf und das Salzburger Land. Diese Erweiterung bietet 
Rennradfahrer:innen vielfältige Streckenoptionen und landschaftliche Vielfalt. 

2.	�Neue Touren und GPX-Daten	 
Es werden laufend neue Rennradtouren entwickelt, die unterschiedliche Schwierigkeits- 
grade abdecken. Diese Touren sind mit GPS-Daten ausgestattet und bieten detaillierte  
Routenbeschreibungen, um den Fahrer:innen eine optimale Planung ihrer Ausfahrten  
zu ermöglichen. 

3.	�Verstärkung der Infrastruktur	  
Die Region investiert in die Verbesserung der Infrastruktur für Rennradfahrer:innen,  
einschließlich der Bereitstellung von Service-Stationen, sicheren Abstellmöglichkeiten  
und Informationspunkten entlang der Strecken. Diese Maßnahmen erhöhen die Attraktivität 
und Sicherheit für Rennradfahrer:innen.

4.	�Veranstaltungen und Events	 
Die Regionen richten regelmäßig Veranstaltungen aus, um das Engagement der ARGE,  
sowie das Salzkammergut als führendes Ziel für Rennradfahrer:innen zu etablieren.

ARGE RÖMERRADWEG
Die Arbeitsgemeinschaft (ARGE) „Römerradweg“ im Salzkammergut hat sich zum Ziel gesetzt, 
den gleichnamigen Radweg als familienfreundliche und kulturhistorische Attraktion weiter zu 
etablieren. Aktuelle Entwicklungen und Initiativen umfassen:

1.	� Erweiterung der Strecke	  
Der Römerradweg erstreckt sich über insgesamt 242 km und verbindet Passau mit Enns.  
Die Route verläuft über das Innviertel, den Attersee und führt durch historische Städte wie 
Wels und Enns, die reich an römischer Geschichte sind. 

2.	�Infrastrukturverbesserungen	  
Entlang des Radwegs wurden neue Rastplätze eingerichtet und bestehende wurden renoviert,  
um den Komfort für Radfahrer:innen zu erhöhen. Diese Maßnahmen tragen dazu bei, das 
Fahrerlebnis angenehmer zu gestalten und die Region als attraktives Ziel für Radreisende  
zu positionieren.

3.	�Kulturelle Angebote	  
An verschiedenen Punkten entlang des Radwegs wurden Informationstafeln und interaktive 
Stationen installiert, die über die römische Geschichte der Region informieren. Besonders 
hervorzuheben ist das Römermuseum in Altheim, das einen tiefen Einblick in das Leben zur 
Römerzeit bietet. 

4.	�Kooperationen und Vernetzung	  
Die ARGE arbeitet eng mit lokalen Gemeinden, Tourismusverbänden und Kulturinstitutionen  
zusammen, um den Römerradweg in bestehende touristische Angebote zu integrieren.  
Durch diese Kooperationen wird die Sichtbarkeit des Radwegs erhöht und die Attraktivität  
für nationale sowie internationale Gäste gesteigert.

Kooperation „Urlaub dahoam“ - TVB Attersee-Attergau mit Live Radio 
„Liaba dahoam“ ist eine Werbekampagne für Oberösterreich-Urlaub, die beim Radiosender 
Life Radio ausgespielt wurde. 

Beinhaltet hat die Kooperation: 
• �30 Live Reader
• �30 Content Spots
• �Tourismus Talk mit GF Angelina Eggl
• �sowie die Einbindung im Web.

Zu gewinnen gab es eine Attersee Bädercard für die ganze Familie sowie einen Gutschein  
für eine Elektrobootfahrt am See.

Quelle: ARGE Rennrad

Quelle: ARGE Römerradweg
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Pro Beach Battle

Z wischen glitzerndem See
und sanften Hügeln lockt
eine sommerfrische Aus-

zeit im Gesundheitszentrum AM
KOGL in der Region Attersee-At-
tergau im Herzen des Salzkam-
merguts zum Durchatmen, Stau-
nen und Genießen. Investieren
Sie in Ihre Gesundheit mit dem
umfangreichen Therapieangebot,
entspannen Sie im einladenden
Wellnessbereich und lassen Sie
sich kulinarisch verwöhnen. Ab-
gerundet durch ein abwechs-
lungsreiches Freizeitangebot ver-
bringen Sie einen erfrischenden
Gesundheitsurlaub amAttersee.
Hier trifft Naturkino auf Le-

bensfreude und Erholung auf
Abenteuer.ObSie sichbeimWan-
dern, Radeln oder Schwimmen
austoben – oder sich kulinarisch
verwöhnen lassen: in der Region
Attersee-Attergau ist alles mög-
lich.WährendderSeesichumIhre
innere Ruhe kümmert, sorgen die

sanften Hügel im Attergau und
die schroffen Felsen des Höllen-
gebirges für den nötigen Aus-
gleich – beimWandern, Klettern,
Spazieren oder Biken mit Aus-
sicht. KulturelleVielfalt mit zahl-
reichen Angeboten rund um
Klimt, Mahler, dem Attergauer
Kultursommer oder den Steinba-
cher Philharmonischen Wochen
lässt keine Langeweile aufkom-
men.
Zahlreiche Ausflugstipps zwi-

schen Berg und See gibts unter
www.attersee-attergau.at

MEHR INFOSZUR
URLAUBSREGION
Tourismusverband
Attersee-Attergau
Attergaustraße 55,
4880 St. Georgen/Attergau
Tel. 07666/77 19 – 0,
info@attersee-attergau.at |

ANGEBOT:
FIT&GESUND IMSOMMER
§ 6 Nächte inkl. Vollpension
§Therapieverordnung amAnreisetag§ 10Therapieanwendungen
§NutzungWohlfühl- und Fitnessbereich§Teilnahme amAktivprogramm
EUR 999,- pro Person
Begleitperson 6Nächtemit 5Therapie-einheiten EUR 299,-
Anreise Montag,
weitere Infos unterwww.amkogl.at

GesundheitszentrumAMKOGL
Kogl 25, 4880 St. Georgen imAttergauTel.: 0 7667/6161-1004
reservierung@reha.at
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GESUNDHEITSZENTRUMAMKOGL

SOMMERFRISCHE
AM ATTERSEE

UNSERWEGZUR IHRERGESUNDHEIT: GANZHEITLICHUNDWOHLTUEND

Experten im Bereich Bewegungsapparat haben AMKOGL in St. Georgen die passendeTherapie parat.
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Erleben Sie einen nachhaltigen Gesundheitsurlaub im Salzkam-

mergut und entdecken Sie unsere medizinische Therapiewoche 

für Rückengesundheit mit den Schwerpunkten Rückenschmerz 

| Bandscheibe | Skoliose. In einer einladenden Atmosphäre bieten 

wir ein vielfältiges Gesundheitsprogramm, das medizinische Beglei-

tung, aufbauende Physiotherapie, spezielle Heilgymnastik sowie 

Entspannungstechniken uvm. umfasst. 

Investieren Sie in Ihre Gesundheit mit dem umfangreichen Thera-

pieangebot, entspannen Sie im einladenden Wellnessbereich und 

lassen Sie sich kulinarisch verwöhnen. Finden Sie Ihren Weg in einen 

gesunden und schmerzfreien Lebensstil und erleben Sie einen nach-

haltigen Gesundheitsaufenthalt in der herrlichen Naturlandschaft 

rund um den Attersee. So kommen Sie in Balance, können Energie 

tanken und gestärkt wieder durchstarten. 

Abgerundet durch ein vielfältiges Freizeitangebot im aufblühenden 

Salzkammergut, verbringen Sie einen genussvollen Gesundheitsur-

laub. Die Urlaubsregion Attersee-Attergau vereint Entspannung, 

sportliche Action, Kultur, Unterhaltung, Genuss und beeindruck-

ende Erlebnisse in der Natur. Hier ist Wohlfühlen vorprogrammiert 

und Urlaubsträume werden zu unvergesslichen #attermoments! Erle-

ben Sie einen einzigartigen Urlaub am Attersee und im Attergau im 

oberösterreichischen Salzkammergut. 

MEDIZINISCHE THERAPIEWOCHE 

RÜCKENGESUNDHEIT

• 6 Nächte inkl. Vollpension (Anreise am Montag)

• 1x medizinische Erstuntersuchung

• 1x medizinische Abschlussuntersuchung

• 20 Therapieeinheiten pro Woche wie  

Fachvorträge, Gruppen- und Einzel therapien, 

Physiotherapie, Heilgymnastik, Ernährungsbera-

tung, Psychologische  

Beratung, Krafttraining, Sensomotorik- 

Training, Ausdauertraining – diese werden mit 

dem Arzt individuell festgelegt

• Nutzung des Sauna- und Fitnessbereichs

• Teilnahme am Aktivprogramm

6 Nächte € 1.749,-

12 Nächte € 2.699,- (40 Therapieeinheiten)  

Excl. Ortstaxe

INFO & BUCHUNG

AM KOGL Gesundheitszentrum St. Georgen

Kogl 25, 4880 St. Georgen im Attergau

+43 0 7667/6161-1004

reservierung@reha.at

Mehr Infos über die Region: 

TVB Attersee-Attergau

https://attersee-attergau.salzkammergut.at

www.amkogl.at

REHABILITATION  

ZURÜCK ZUR VOLLEN BEWEGLICHKEIT 

Nach Operationen oder orthopädischen Beschwerden ist eine 

gezielte Rehabilitation entscheidend, um die körperliche Leis­

tungsfähigkeit wiederherzustellen. Moderne Therapieansätze, 

individuell abgestimmte Bewegungseinheiten und physio­

therapeutische Maßnahmen helfen, die Heilung zu fördern 

und Schmerzen zu lindern. Gleichzeitig unterstützt eine früh­

zeitige Gesundheitsvorsorge dabei, Beschwerden vorzubeugen 

und die langfristige Lebensqualität zu erhalten.

GEZIELTE THERAPIEN  

BEI CHRONISCHEN ERKRANKUNGEN

Spezifische Erkrankungen wie Osteoporose, Parkinson oder 

chronische Rückenprobleme erfordern maßgeschneiderte The­

rapieansätze. Die Kombination aus gezielter Bewegung, physio­

therapeutischer Betreuung und ergänzenden Maßnahmen wie 

Entspannungstechniken oder Ernährungsberatung kann den 

Heilungsprozess positiv beeinflussen, Schmerzen lindern und 

das allgemeine Wohlbefinden stärken. Im Gesundheitsresort 

Am Kogl werden diese individuellen Therapieansätze, die zur 

Regeneration beitragen, angeboten.

GANZHEITLICHE GESUNDHEIT 

DURCH BEWEGUNG UND ENTSPANNUNG

Neben medizinischer Betreuung spielt auch die Umgebung eine 

wichtige Rolle für die Genesung. Bewegung an der frischen Luft, 

mentale Entlastung und eine ausgewogene Ernährung tragen 

dazu bei, Körper und Geist in Einklang zu bringen. Eine ganz­

heitliche Herangehensweise, die Therapie, Prävention und nach­

haltige Gesundheitsförderung verbindet, bietet die besten Vor­

aussetzungen für langfristige Gesundheit und Lebensqualität.

INDIVIDUELLE BETREUUNG  

IN PROFESSIONELLER UMGEBUNG

Für Menschen, die ihre Gesundheit gezielt stärken oder wieder­

herstellen möchten, bietet das Gesundheitsresort Am Kogl in St. 

Georgen am Attergau optimale Bedingungen. Mit modernsten 

Therapiemethoden, individuell abgestimmten Behandlungs­

programmen und einer ruhigen Umgebung im Salzkammergut 

unterstützt das interdisziplinäre Team aus Fachärzten, Thera­

peuten und Gesundheitscoaches die Regeneration und Präven­

tion auf höchstem Niveau. Die Kombination aus professioneller 

medizinischer Betreuung und der erholsamen Natur rund um 

das Resort fördert die körperliche als auch geistige Erholung.

Gesundheit stärken: 

Genußvoll Leben
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Ein aktiver Lebensstil, gezielte Vorsorge und die richtige 

Unterstützung nach Erkrankungen oder Verletzungen tragen 

dazu bei, Mobilität und Wohlbefinden zu erhalten. 
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RÜCKENFIT IN DEN FRÜHLING

Gesundheitsurlaub in der Region 

Attersee-Attergau

SPECIAL ADVERTISING SECTION

GESUNDHEITS ARGE 2025
Gemeinsam mit dem OÖ Tourismus, unserer Region 
und dem Gesundheitszentrum Am Kogl wurde im Jahr  
2025 wieder ein umfassender Medienmix im Print und  
Hörfunk abgedeckt. Die Aktivitäten teilten sich auf die 
Vor- und Nachsaison (Frühling und Herbst) auf. Im Früh-
ling bespielte man dabei die Themen Sommerfrische in  
der Region Attersee und Rückenfit im Printbereich. Im 
Herbst konzentrierte man sich auf das Thema Fit in den 
Winter sowohl im Print als auch mit kurzen Spots auf Ö3. 

Markt Tschechien
Der TVB Attersee-Attergau setzte ge-
meinsam mit der Österreich Werbung 
Prag einen Medienbeileger am tsche-
chischen Markt um. Ein Recherche-
team bestehend aus tschechischen 
Journalist:innen und Fotograf:innen 
besuchte die Region im Frühling vor 
Ort. Anschließend wurde ein 8-seitiger 
Beileger erstellt, der mit 17.000 Stück 
dem tschechischen Magazin „Lidé a 
zeme“ beigelegt wurde, auch in der 
Region allen tschechischen Gästen 
als Infomaterial übergeben wurde und 
den Betrieben für ihre tschechischen 
Gäste zur Verfügung stand. 

Krone Bunt 30.03.  
1/1 Seite Advertorial

Woman 27.03.  
1/1 Advertorial 

 Leistungsaustausch Sport 

Filmfestival of Nations

Leistungsaustausch

Im Bereich Sport konnten wir die Marke Attersee- 
Attergau unter anderem bei folgenden Events erfolg-
reich positionieren:
• �Pro Beach Battle – ein sportliches  

Volleyball Highlight mit internationalem Flair
• �Atterrun – das Laufevent für  

alle Altersgruppen in der Region
• �ASVÖ King of the Lake – das Einzel- und Mann-

schaftszeitfahren rund um den Attersee, das jährlich 
hunderte Teilnehmer:innen und Zuseher:innen anzieht

• �Florian Schnetzer – Beach Volleyball – Kooperation 
mit dem Beachvolleyball-Profi aus Unterach

Auch im Kulturbereich war der TVB Attersee-Attergau 
durch gezielte Leistungsaustausche stark vertreten:
• �Gustav-Klimt-Zentrum
• �Philharmonische Wochen – hochkarätige Konzert-

erlebnisse in besonderem Ambiente.
• �Gustav Mahler Festival 2025 – Veranstaltungen, 

die das kulturelle Erbe der Region hervorheben.
• �Chorfestival – mit Teilnehmer:innen aus  

unterschiedlichen Nationen.
• �Attergauer Kultursommer – ein Fixpunkt  

im sommerlichen Kulturkalender
• �Festival of Nations / Sommerkino –  

Veranstaltungen mit internationalem Publikum
• �Matches Music – ein innovatives Musikformat
• �Perspektiven – ein Festival für zeitgenössische 

Kunst und Kultur am Attersee 

Durch diese Kooperationen konnte die Marke  
Attersee-Attergau bei einer Vielzahl von Zielgruppen – 
von Sportbegeisterten bis hin zu Kulturliebhaber:innen 
– wirkungsvoll platziert werden.

Der TVB Attersee-Attergau unterstützt sowohl im Berichtsjahr als auch in den Jahren 2019 bis 
2025 zahlreiche Veranstaltungen in Form von Leistungsaustausch-Kooperationen. Darunter ver-
steht man die finanzielle Unterstützung ausgewählter Events, bei denen im Gegenzug die Marke  
Attersee-Attergau in sämtlichen Kommunikationskanälen der Veranstalter sichtbar gemacht  
wird. Dadurch wird eine breite Reichweite und Markenpräsenz erzielt – sowohl in der Region  
als auch überregional. Diese Partnerschaften tragen wesentlich dazu bei, die touristische  
Attraktivität und Wahrnehmung unserer Destination nachhaltig zu stärken.

ASVÖ King of the lake

 Leistungsaustausch Kultur: 

Quelle: OÖ Tourismus
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Naturpark & Sternenpark Attersee-Traunsee

Wirtschaftskooperationen

Der Naturpark Attersee-Traunsee wurde 2020 zum „Naturpark des Jahres“ ausgezeichnet und 
erhielt im April 2021 mit dem Sternenpark Attersee-Traunsee die Prämierung als erster Sternen-
park Österreichs.  Seither verzeichnet das Projekt großes internationales Interesse sowie hohe 
Buchungszahlen bei Natur- und Sternenparkführungen.

Betriebe und Interessierte wurden bei diversen Vorträgen über Potenziale, Maßnahmen gegen 
Lichtverschmutzung und mögliche touristische Nutzung informiert. Internationale Kooperationen, 
wie mit dem Naturpark Our in Luxemburg, stärken den Austausch. 

Seit 2024 findet zudem die Sternenpark-Erlebnisnacht (Zauber der Nacht) während der jährlichen 
Earth Night statt und bietet ein vielfältiges Programm rund um die Nachtnatur.

Unsere Zusammenarbeit mit dem Unternehmen LINKING BRANDS seit dem Jahr 2019 hat uns viele  
großartige Kooperationen ermöglicht, unter anderem mit internationalen Marken wie:
Nivea Club, Gigasport, Frankenmarkter Mineralwasser, ÖAMTC, Löffler AT & DE, All4Golf Deutschland, 
Uvex AT & DE, PEZ , Billa Tschechien, My Postcard DE, Interport CZ, dm Tschechien, Alpine Pro Tschechien

Durch die Zusammenarbeit und der abgestimmten Marketingstrategien fördern diese Kooperationen 
sowohl die Markenentwicklung als auch die wirtschaftliche und touristische Attraktivität unserer Region.

Laufzeit:	� 08.07. - 22.07.2025
Kooperationskosten TVB:	� € 1.900
Gewinn:	� 2 Übernachtungen  

inkl. Halbpension  
für 2 Personen im  
Voralpenhotel Schmoller 
(gesponsert vom Tourismuspartner)

Sport 2000 DE x Voralpenhotel Schmoller
Sport 2000 stärkt das Image der Region Attersee-Attergau  
als attraktiven Urlaubsort für sportlich aktive Gäste.  
Gleichzeitig profitiert die Region und das Voralpenhotel 
Schmoller von der hohen Reichweite und starken Präsenz 
der Marke Sport 2000 in der Sportcommunity.

 Zielmarkt Deutschland: 

Unverschwendet AT x Gasthaus Schöberingerhof
Die Zusammenarbeit zwischen Unverschwendet AT, der  
Region Attersee-Attergau und dem Gasthof Schöberingerhof 
setzte erfolgreich den Fokus auf Genuss und Wohlbefinden. 
Im Rahmen einer Social-Media-Kampagne wurden gezielt  
die Region sowie insbesondere ihre kulinarischen Highlights 
an Genussreisende kommuniziert. 

Laufzeit:	� 16.06. - 30.06.2025
Kooperationskosten TVB:	� € 1.650
Gewinn:	� 1 Genussurlaub für 2 Erwachsene  

für 2 Nächte inkl. Halbpension im Gasthof Schöberingerhof 
(gesponsert vom Tourismuspartner)

Laufzeit:	� 22.08. - 26.09.2025
Kooperationskosten TVB:	� € 1.900
Gewinn:	� Urlaubsgutschein Region Attersee-Attergau  

im Wert von € 700  
(gesponsert von LINKING BRANDS LIB GmbH)

 Zielmarkt Österreich: 

McDonalds x TVB Attersee-Attergau
Nach dem Motto „Getting ready for Halloween“ wurden in allen McDonald’s Österreich im Koopera-
tionszeitraum die Herbstferien und Aktivitäten im Herbst in der Region Attersee-Attergau beworben. 
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Veranstaltungen des Tourismusverbandes 2019 - 2025

Genussherbst  
Der Genussherbst des TVB Attersee-Attergau wurde in den Jahren 2021 
bis 2023 erfolgreich durchgeführt. In dieser Zeit bot er Besucher:innen die 
Möglichkeit, die herbstliche Region kulinarisch und kulturell zu erleben sowie 
Betrieben eine attraktive Möglichkeit zur Saisonverlängerung. Vom festlich 
glanzvollen Gala-Dinner über den bäuerlichen Schmankerlmarkt und dem 
fröhlichen Bierfrühschoppen bis hin zu einer entspannten Genussschiff-
fahrt auf dem Attersee und einer mitreißenden Lesung für Groß und Klein –  
der Genussherbst bot für jede Stimmung das passende Erlebnis.

AbenteuerWanderPass – Eröffnungsfest / Kinderdisco / Abschlussfest
Jedes Jahr startete die Saison der AbenteuerWanderPass-Wege mit einem 
fröhlichen Eröffnungsfest. Zum Abschluss lud ein stimmungsvolles Saison-
finale ein, das zeitgleich mit dem traditionellen Keltenbaumfest in St. Geor-
gen im Attergau stattfand. Dazwischen sorgten das ganze Jahr über auch 
immer wieder kleinere Veranstaltungen mit Gustl & Perla, wie etwa eine  
bunte Kinderdisco in der Marina Kammer-Schörfling für viel Spaß für die  
kleinen Gäste.

Attersee-Attergau Merch Roadshows
In den Sommermonaten 2023 - 2025 machte die Attersee-Attergau Merch 
Roadshow wieder Station in der gesamten Region und brachte die beliebtes-
ten Merchandising-Artikel direkt zu den Besucher:innen. Bei verschiedenen 
Veranstaltungen und in den Strandbädern konnten Fans ihre Lieblingsstücke 
wie T-Shirts, Caps und weitere Accessoires erwerben. Zusätzlich sorgte ein 
Glücksrad für jede Menge Spaß und Spannung bei Jung und Alt. So wurde 
die Roadshow zu einem besonderen Sommerhighlight, das die Verbundenheit 
mit der Region erlebbar machte.

Sommerkino am Attersee
Warme Sommernächte im Freien genießen und dabei trotzdem nicht auf den 
gemütlichen Fernseh-Feierabend verzichten – die Sommerkinos am Attersee 
machten es möglich. Im August 2024 und 2025 wurde ein Kino unter Sternen 
am Attersee und im Attergau veranstaltet. Gemeinsam mit dem Tourismus- 
verband und Christian Gaigg vom Festival of Nations wurden zahlreiche Termine 
rund um den Attersee und im Attergau organisiert. Mit einem abwechslungs-
reichen Filmprogramm wurde für jeden Geschmack etwas geboten. Dieses 
Angebot steht und stand sowohl Gästen als auch Einheimischen kostenfrei 
zur Verfügung.

Juwelier Krämer DE x Attersee7
Juwelier Krämer spricht eine einkommensstarke Zielgruppe an, die Wert auf hohe Qualität legt und 
bereit ist, für diese mehr Geld in die Hand zu nehmen. Im Rahmen der gemeinsamen Zusammenarbeit 
können die Synergien genutzt werden, um speziell in dieser hochwertigen Zielgruppe präsent zu sein 
und durch verschiedene Touchpoints online und offline einen bleibenden Eindruck zu hinterlassen.

Laufzeit:	� Adventzeit 2025
Kooperationskosten TVB:	� € 3.500
Gewinn:	� Ein exklusives Wochenende in einem Attersee7 Hotel für 2 Erwachsene 

für vier Nächte inkl. Halbpension (gesponsert vom Tourismuspartner)

 Zielmarkt Tschechien: 

 Zielmarkt Polen: 

REIMA PL x Landhotel Waldmühle
Die Marke Reima eignet sich perfekt, um die Region Attersee-Attergau als familienfreundliche 
Urlaubsregion zu positionieren. Das Landhotel Waldmühle und die Region werden dabei in die reich-
weitenstarke Bewerbung von Reima in Polen zum Thema Outdoor-Aktivitäten für Familien integriert. 

Laufzeit:	� 25.08. - 07.09.2025
Kooperationskosten TVB:	� € 3.100
Gewinn:	� 1 Familienurlaubspaket im Landhotel Waldmühle inkl. 4 Nächte für  

2 Erwachsene & 2 Kinder mit Halbpension und eine Alpakawanderung

Cross Café x Hotel Lohninger-Schober
Die Region Attersee-Attergau und Cross Café CZ, mit 25 Cafés in 11 tschechischen Städten, starten 
gemeinsam mit Hotel Lohninger-Schober eine Kooperation, um Genuss, Lifestyle und Wellness 
in den Fokus zu rücken. Gemeinsam wird ein qualitätsbewusstes Publikum angesprochen, das 
Wert auf besondere Erlebnisse legt.

Laufzeit:	� 01.09. - 29.09.2025
Kooperationskosten TVB:	� € 4.600
Gewinn:	� 3 Urlaubspakete mit  

je 3 Nächte für 2 Personen  
im 3* Superior Hotel  
Lohninger-Schober inkl. Halbpension 
(gesponsert vom Tourismuspartner)

SIGIKID DE x Weslhof 
Die Kooperation zwischen der Region Attersee-Attergau und der Marke  
Sigikid richtete sich gezielt an Familien. Über Social-Media-Kanäle  
wie Instagram und Facebook, den Sigikid-Newsletter sowie eine  
Paketbeilage in 3.000 Bestellungen des Sigikid-Onlineshops wurde  
die Sichtbarkeit der Region und dem Bio-Bauernhof Weslhof gesteigert 
und das Interesse an einem familienfreundlichen Urlaub geweckt.

Laufzeit:	� 30.06. - 21.07.2025
Kooperationskosten TVB:	� € 2.800
Gewinn:	� Urlaub am Bio-Bauernhof für 2 Erwachsene und 2 Kinder für  

3 Nächte inkl. Genussgutschein im Wert von € 50,00 für den Hofladen
(gesponsert vom Tourismuspartner)

(gesponsert vom Tourismuspartner)
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Premierenfeier – ServusTV / Land der Berge Produktionen 
Ein besonderes Highlight in den letzten Jahren stellten die Premierenfeiern 
zu den ServusTV- bzw. ORF III Land der Berge Produktion dar. Der TVB 
Attersee-Attergau lud zu diesen feierlichen Anlässen ein und schuf damit 
einen stimmungsvollen Rahmen für die Präsentation der beeindrucken-
den Aufnahmen unserer Region. Zahlreiche Gäste aus Politik, Wirtschaft,  
Medien und Tourismus nahmen teil und nutzten die Gelegenheit, die 
Schönheit des Attersee-Attergaus auf der großen Leinwand zu erleben.  
Die Premierenfeiern boten nicht nur einen gelungenen Blick hinter die  
Kulissen der Filmproduktionen, sondern stärkten auch die Sichtbarkeit  
und Strahlkraft unserer Region weit über die Landesgrenzen hinaus.

Emilies neue Kleider
Ein Abend zu Ehren der Modeschöpferin Emilie Flöge in der Villa Paulick. 
Der 150. Geburtstag von Emilie Flöge wurde in der Villa Paulick gebührend 
gefeiert: mit Champagner, Torte und einem Ständchen. Im Rahmen des von 
Tourismusverband und Klimt-Verein veranstalteten Events wurde ein Kleid 
versteigert, das eine Schülerin der HBLA Lentia ganz im Sinne von Emilie 
Flöge entworfen hatte. Der Erlös der Auktion in Höhe von 1.000 Euro geht 
an die Caritas OÖ für in Not geratene Frauen.

Bei der anschließenden Podiumsdiskussion erfuhren die Besucher:Innen 
einiges über die Modeschöpferin und Muse Klimts sowie das damalige  
Frauenbild. Mit dabei waren Kunsthistorikerin und Buchautorin  
Dr. Marie-Theres Arnbom, Angelina Eggl, Geschäftsführerin des Touris-
musverbandes Attersee-Attergau, Dr. Gexi Tostmann, Dr. Elisabeth Dutz,  
Chefkuratorin Albertina Wien und Mag. Evelyn Obermaier, Obfrau Verein 
Klimt am Attersee sowie weitere zahlreiche Gäste.

Salzkammergut Mitarbeitertag am Attersee
Jedes Jahr wird das große Salzkammergut Tourismus MitarbeiterInnen-
fest in einer anderen Region abgehalten, 2024 war der Tourismusverband  
Attersee-Attergau Austragungsort und Organisator der Veranstaltung.  
Die Mitarbeiter:Innen konnten zwischen einem gemütlichen Yoga-,  
Kinoprogramm oder einem mutigeren Eisbade-Workshop wählen.  
Den Abend ließen alle bei einem gemeinsamen Abendessen ausklingen. 

Maibaumsetzen in Linz am Hauptplatz
Gemeinsam mit der Gemeinde St. Georgen im Attergau präsentierte sich 
der TVB Attersee-Attergau 2025 beim traditionellen Maibaumaufstellen in 
Linz. Mit dem festlich geschmückten Maibaum wurde die Verbundenheit 
zur Region gezeigt und gleichzeitig ein starkes Zeichen für Brauchtum und 
Tradition gesetzt. Der Auftritt bot eine schöne Gelegenheit, die kulturelle 
Vielfalt und Gastfreundschaft des Attersee-Attergaus auch außerhalb der 
Region sichtbar zu machen.

Autofreier Rad-Erlebnistag 
Der autofreie Rad-Erlebnistag gilt als DIE Highlight Veranstaltung des TVBs. 
Bereits seit 28 Jahren findet der Radtag Ende April bzw. Anfang Mai in  
der Region statt. Rund 65.000 Sport- und Hobbyradfahrer:innen genießen 
die Radstrecke rund um den Attersee, auf der für den Straßenverkehr  
gesperrten Uferseestraße. Feierlich eröffnet wird der autofreie Rad- 
Erlebnistag traditionellerweise bei der Agerbrücke in Schörfling/Seewalchen 
am Attersee durch zahlreiche Ehrengäste. Entlang der rund 48 km Strecke 
laden jedes Jahr wieder zahlreiche Genussstationen zum Genießen und  
Verweilen ein. Erwähnenswert ist hierbei das vielfältige Angebot an regionalen  
Produkten und Schmankerln. Der Radiosender Life-Radio sorgt als fixer  
Partner immer wieder für ausgelasse Stimmung mit guter Musik und groß-
artigen Gewinnmöglichkeiten. Musikalische Umrahmung des Geschehens  
erfolgt durch die örtlichen Musikvereine in vielen Gemeinden. Zahlreiche 
Stände der heimischen als auch auswärtigen Radsport Unternehmen  
(KTM, UVEX und Sport Streicher, Spusu E-bikes, Bikes and Wheels, u. v. m.) 
versorgen die Teilnehmer:innen mit neuen Trends bzw. leisten Erste Hilfe  
am Rad, falls nötig.

NEUHEIT 2024 + 2025: Die Firma SPUSU stellte E-Bikes kostenlos am Bahnhof 
Kammer-Schörfling für all jene, die sich vor Ort ein Rad ausborgen mochten, 
zur Verfügung. 

Besonderer Dank gilt jedes Jahr wieder den freiwilligen Helfer:innen sowie 
den langjährigen Partner:innen: OÖN, Life Radio, Raiffeisen Oberösterreich, 
ÖAMTC, Spusu, KTM u. v. m. 
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5. KAMPAGNEN UND KOOPERATIONEN 
Maskottchen Perla

Unsere Give-Aways 2025

Eröffnung des AbenteuerWanderPasses
Am 12. April wurde in Unterach am Attersee der Startschuss für den 
AbenteuerWanderPass gefeiert. Bei bester Stimmung durften sich die 
Besucher:innen auf ein farbenfrohes und vielfältiges Programm freuen: 
Gemeinsam mit Beachvolleyballprofi Florian Schnetzer konnten die Kinder 
ihre sportlichen Talente unter Beweis stellen. Für kreative Köpfe gab es 
Bastel- und Malstationen, während die kleinen Abenteurer beim Kinder-
schminken in bunte Fantasiewelten eintauchen konnten. Eine große Hüpf-
burg, bereitgestellt vom Tourismusverein Unterach am Attersee, sorgte 
für ausgelassene Bewegung und fröhliches Lachen.

Stegeröffnung in Weyregg
Auch in Weyregg war gute Laune garantiert: Bei der feierlichen  
Stegeröffnung war nicht nur das Maskottchen der Atterseeschifffahrt  
vor Ort, sondern auch unsere fröhliche Perla. Gemeinsam verbreiteten  
sie Freude und überraschten die Kinder mit unserem beliebten  
Studentenfutter – ein gesunder Snack, der auch bei den kleinsten Gästen 
großen Anklang fand.

Weitere Auftritte von Perla
Unsere Perla war das ganze Jahr über fleißig unterwegs und sorgte  
bei zahlreichen Veranstaltungen für leuchtende Kinderaugen:
• �beim Autofreien Radtag,
• �beim Atterrun in Seewalchen,
• �bei den Try Out Days in Nußdorf
• �sowie beim Pro Beach Battle in Litzlberg.

Besonders beliebt war auch die Kooperation mit der Atterseebahn:  
Abwechselnd mit deren Maskottchen begeisterte Perla die jungen  
Fahrgäste und machte die Fahrt zu einem unvergesslichen Erlebnis.

Damit die Abenteuer nicht nur in Erinnerung bleiben, gab es auch heuer 
wieder liebevoll gestaltete Give-Aways: Studentenfutter in fröhlichen 
Verpackungen mit Eule Gustl und Fisch Perla, dazu Springseile, Frisbees, 
Malkreiden und kreative Rucksäckchen zum Selbstgestalten. Ein besonde-
res Highlight: Wer seinen AbenteuerWanderPass vollständig gefüllt hatte, 
durfte sogar eines unserer Maskottchen als kuscheliges Plüschtier mit 
nach Hause nehmen.

Auch für das kommende Jahr tüfteln wir bereits an neuen, spannenden 
Präsenten – die Kinder dürfen gespannt sein!

Aktuell umfasst der AbenteuerWanderPass sieben abwechslungsreiche 
Wanderwege rund um den Attersee. Zwei Wege mussten wir auf unserer 
Reise seit 2019 leider verabschieden – dennoch sind wir stolz darauf, dass 
unsere bestehenden Strecken laufend erneuert und bereichert werden. 
So gibt es etwa in Weyregg bei der Wasserroas einen neuen Wasserspiel-
platz zu entdecken, während am Wildholzweg in Nußdorf ein moderner 
Spielplatz für zusätzliche Abenteuer sorgt.

Am 23. Juli wurde die Marina Schörfling zur Tanzfläche für die Kleinsten: 
Bei unserer Kinderdisco wurde ausgelassen getanzt, gelacht und ge-
feiert. Dank toller Musik, süßen Leckereien und zahlreicher begeisterter 
Teilnehmer:innen war der Abend ein voller Erfolg – und für viele Kinder 
bestimmt ein unvergessliches Sommerhighlight.

AbenteuerWanderPass – unsere Wege 

Kinderdisco in Schörfling

3 Generationen - 25 Jahre Attersee

Wie ein Urlaubsort für die Familie Pufke 
zur zweiten Heimat wurde 

Seit 2001 besuchen Gertraud und Arthur Pufke aus 
der Oberpfalz zwei Mal im Jahr die Pension Seeblick 
am Attersee. Immer vor Pfingsten und einmal im 
Herbst. Und mittlerweile ist auch schon die Enkeltoch-
ter mit dabei. 3 Generationen verbringen regelmäßig 
gemeinsam ihren Urlaub in der Region Attersee- 
Attergau bei der Gastgeberfamilie Brigitte & Stéphane 
Gsell-Lohninger. 

In der Zeitung WOMAN wurde diese Geschichte im 
Oktober in einem einseitigen Advertorial veröffentlicht. 

Immer wieder gerne präsentieren wir Gäste und Gast-
geberInnen der Region in verschiedensten Formaten. 
Der Erfolg dieser Beiträge spricht für sich.
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 Conny Haberl vom Hotel Haberl 

Der unerwartete Weg in die Küche: Eine Geschichte von Mut und Tradition.

 Martin Kinast vom Gastronomiebetrieb „Die Schmiede“ 

 Sebastian Rumpf vom Gastronomiebetrieb Das Bräu - Hotel Aichinger 

Mit jungen Jahren auf dem Weg nach oben.

Essen ist für mich  
Genuss pur, und Genuss  
möchte ich in meinem  
Leben haben!

Regional, saisonal, kreativ: Die moderne Küche im Einklang mit der Tradition.

Komplettes 
Interview

Komplettes 
Interview

Komplettes 
Interview

Genuss verbindet. Echt, ehrlich und direkt sprechen Köche und Köchinnen aus der Region  
Attersee-Attergau über ihre gemeinsame Leidenschaft: Das Kochen. Was macht für Sie das  
perfekte Gericht aus? Was bedeutet ihnen Qualität und wie sind sie überhaupt zur ihrer Leiden-
schaft gekommen. Acht Genussveredler haben sich unseren Fragen gestellt und uns gezeigt: 
Kochen ist viel mehr als nur den Hunger zu stillen. Es ist ein Genusshandwerk.

Gourmetreise durch die Region Attersee-Attergau

Kochen macht mir voll Freude. 
Am schönsten ist es, wenn Gäste 
sagen, dass es wie immer ausge-
zeichnet war – oder sogar noch 
besser – und, dass sie gerne 
wiederkommen.

Wir freuen uns riesig über  
jede Auszeichnung - sie ist eine 
große Anerkennung für die  
Arbeit des gesamten Teams. 
Unser Ziel bleibt: die beste  
Qualität mit regionalen Produkten 
auf den Teller zu bringen.
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Die Ferienregion Attersee-Attergau im Salzkammergut bezaubert durch ihre traumhafte Natur, 
spannende Kulturangebote und genussreiche Erlebnisse. Ob Berge, See, uralte Geschichte oder 
moderne Abenteuer – für jeden Geschmack ist etwas dabei. Diese 14 Top-Ausflugsziele sorgen 
das ganze Jahr über für unvergessliche Momente: Natur pur, sportliche Herausforderungen, 
Kultur & Geschichte, Genuss und Familienzeit. 

 1. Attersee-Schifffahrt 
Erlebe den Attersee vom Wasser aus! Die 
Schifffahrt verbindet verschiedene Orte rund 
um den See und bietet beeindruckende Pano-
ramen. Ideal für entspannte Rundfahrten oder 
als Einstieg in weitere Ausflüge.

 2. Atterseebahn 
Mit der nostalgischen Atterseebahn von  
Vöcklamarkt nach Attersee reist du bequem und 
staufrei durch den Attergau. Perfekt kombiniert 
mit der Schifffahrt für einen abwechslungs-
reichen Ausflugstag. 

 3. Bienenhof Attersee 
Tauche ein in die Welt der Bienen! Der Bienenhof 
bietet Einblicke in die Imkerei, einen Lehrpfad 
und einen Hofladen mit regionalen Produkten. 
Ein Erlebnis für die ganze Familie. 

 4. Abenteuer Pfahlbau 
Entdecke die prähistorischen Pfahlbaudörfer, 
die zum UNESCO-Weltkulturerbe gehören. 
Interaktive Ausstellungen und ein faszinie-
render Einblick in die Geschichte der Region 
erwarten dich. 

Die Vielfalt der Region Attersee-Attergau entdecken

 5. Bierschmiede Attersee 
In der Bierschmiede erlebst du traditionelles 
Brauhandwerk hautnah. Bei einer Führung 
erfährst du alles über die Bierherstellung und 
kannst regionale Spezialitäten verkosten. 

 6. Attergauer Aussichtsturm 
Wandere auf den Lichtenberg und genieße von 
oben einen atemberaubenden Blick auf den 
Attersee, das Höllengebirge und den Dachstein. 
Ein lohnenswertes Ziel für Wanderfreunde. 

 7. Kelten.Baum.Weg 
Dieser Themenweg in St. Georgen im Attergau 
führt dich auf den Spuren der Kelten. An neun 
Erlebnisstationen erfährst du mehr über das 
Leben in der Eisenzeit. Ein Highlight ist das 
originalgetreue Keltenhaus. 

 8. Naturpark Attersee-Traunsee 
Im Jahr 2012 wurde das 77 km² große Land-
schaftsschutzgebiet zwischen Attersee und 
Traunsee als Naturpark ausgewiesen. Erleben 
Sie die vielfältigen Natur- und Erlebnisräume 
des Naturparks bei einer geführten Erlebnis-
wanderung oder gönnen Sie sich gleich Ster-
nenglanz und Zweisamkeit: Dein magischer 
Moment am Attersee.

 9. Gustav Klimt Zentrum 
Erkunde das Leben und Werk von Gustav Klimt, 
der den Attersee liebevoll „sein österreichisches 
Meer“ nannte. Das Zentrum zeigt beeindruckende 
Einblicke in Klimts Schaffensphase am Attersee.
 
 10. Hochseilgarten 
Der Hochseilgarten Attersee steht für Heraus-
forderung und Abenteuer, für Lust am Leben 
und Spaß, für Vertrauen gewinnen, Grenzen 
erleben und sprengen - und das gemeinsame 
Erleben verbindet! Der Hochseilgarten Atter-
see verfügt über zahlreiche Stationen: Von der 
Riesenschaukel bis hin zum Selbstsicherungs-
parcours.

 11. Gläsernes Tal 
Dieser Erlebnisweg in Weißenkirchen im Attergau 
führt dich durch ein Tal, das von Glasbläsern 
geprägt wurde. An verschiedenen Stationen 
erfährst du mehr über die Geschichte der 
Glasbläserei. 

 12. Nixenfall 
Der Nixenfall ist ein malerischer Wasserfall in 
der Region. Umgeben von Mythen und Sagen, 
ist er ein beliebtes Ziel für Wanderer und Na-
turliebhaber. 

 13. Erlebnisgärtnerei Blumen Bergmoser 
In der Erlebnisgärtnerei kannst du die Vielfalt 
der Pflanzenwelt entdecken. Neben einer großen 
Auswahl an Pflanzen gibt es auch Workshops und 
Veranstaltungen rund um das Thema Garten.
 
 14. See Alpaka 
„…DEM VLIES DER GÖTTER AUF DER SPUR“  
Erlebe eine einzigartige Gehegeführung und lerne 
diese faszinierenden Tiere hautnah kennen. Ein 
unvergessliches Erlebnis für die ganze Familie! 
Im Anschluss besteht die Möglichkeit unsere 
exklusiven Alpakaprodukte und nachhaltige 
Bekleidung aus Hanffasern u. Bio- Pima- Baum-
wolle in unserem Shop kennen zu lernen.
 
 Aktionswoche Anfang Mai 2025:  
 Ein besonderer Anlass 
Vom 1. bis 4. Mai 2025 fanden die Aktionswo-
chen der TOP-Ausflugsziele statt. In diesem 
Zeitraum gab es viele besondere Aktionen und 
Angebote – dies war ein idealer Zeitpunkt, um 
die Region zu entdecken. 
Unter anderem gab es Prozente bei Führungen, 
es gab einen Zwetschkenbaum zu gewinnen, 
oder Ermäßigungen bei den Eintrittspreisen.
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 Folgende Packages wurden 2025 angeboten: 

• �Weitwandern rund um den Attersee

• �Romantik unter Sternen im Sternenpark

• �Adventzauber am Attersee

• �Familienzeit für Groß und Klein

• �Radfahrurlaub am Attersee

• �Wandern und Kulinarik

• �Kultur und Kulinarik am Attersee

6. PACKAGES 

Um den Urlaub möglichst stressfrei und gut organisiert zu gestalten, bietet der Tourismusverband  
Attersee-Attergau spezielle Urlaubspackages an. Diese vereinen komfortable Nächtigungen mit abwechs-
lungsreichen Zusatzleistungen – ideal für alle, die ihren Aufenthalt mit bereits fix geplanten Programmpunkten  
bereichern möchten.

Ein Beispiel ist das Weitwander-Package: Neben der Unterkunft sind ein Wandertaxi sowie ein Wander-
rucksack mit detaillierten Wanderunterlagen inkludiert. Die Gäste umrunden dabei den Attersee auf  
dem Weitwanderweg. Das Wandertaxi sorgt dafür, dass sie nach jeder Etappe bequem zurück zur  
Unterkunft gebracht werden.

Neu im Jahr 2025 ist das stimmungsvolle Adventzauber-Package, das eine romantische Adventschifffahrt  
sowie ein winterliches Willkommensgeschenk auf dem Zimmer beinhaltet.

6. PACKAGES 
Packages

 Bericht von 2019 bis 2025 

In den letzten 6 Jahren wurden diverse 
unterschiedliche Packages von seiten 
des TVB angeboten. Die Themen waren 
neben Familien und Genuss auch sportliche 
Aktivitäten wie beispielsweise Radfahren 
oder Schneeschuhwandern. 

Über den gesamten Zeitraum zeigt sich aber, 
dass vor allem das Weitwandern-Package und 
die Packages im Naturpark Attersee-Attergau sich 
großer Beliebtheit erfreuen.

7. DRUCKSORTEN UND WERBEMITTEL
Drucksorten Attersee-Attergau

Drucksorten werden immer noch von den Gästen und Betrieben stark nachgefragt. 

Mit März 2025 wurde das neue Gastgeberverzeichnis 
fertiggestellt. Erstmals hatten alle gelisteten Herber-
gungsbetriebe die Möglichkeit auf ein gleichwertiges 
Inserat – kostenfrei, fair und modern gestaltet. Statt 
Preislisten setzt die Neuauflage auf eine kompakte, 
intuitive und übersichtliche Darstellung mit klaren 
Piktogrammen und QR-Codes, die Gäste direkt zu 
weiterführenden Online-Informationen führen.

Durch die innovative Lösung von TOURIPRINT 
konnten die Inserate zudem direkt mit den  
Tourdata-Einträgen der Betriebe verknüpft  
werden – ein weiterer Schritt zu mehr Aktualität und 
Benutzerfreundlichkeit.

Das im 2. Quartal des Jahres 2025 erschienene  
Magazin ‚objevujte attersee‘ diente als eigene Drucksorte 
für den tschechischsprachigen Markt dazu, die Gäste  
in ihrer Muttersprache willkommen zu heißen und über  
die Region zu informieren.

Neues Gastgeberverzeichnis 2025

Neues tschechisches Magazin 2025

Unsere „To-Do-Liste“ für die goldene 
Jahreszeit sorgt für unvergessliche 
Momente und besondere Erlebnisse 
in der Natur.

Neue Herbst-Bucket-List 2025
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1.  GESUNDHEIT: Wenn du schwimmen gehst, musst du gesund sein!

2.  BEACHTE STETS DIE BADEORDNUNG:  

Auf den Hinweisschildern kannst du lesen, was erlaubt und was verboten ist.

3.  DUSCHEN & ABKÜHLEN: Geh erst dann ins Wasser, wenn du dich abgekühlt hast!

4.  BEI KÄLTEGEFÜHL RAUS AUS DEM WASSER:  

Bleib nicht im Wasser, wenn dir kalt ist, du kannst sonst Krämpfe bekommen!

5.  OHRENERKRANKUNGEN: Wenn du Ohrenschmerzen oder eine Ohrenverletzung hast,  

darfst du nicht schwimmen, springen oder tauchen!

6.  SCHWIMME NIE MIT ÜBERFÜLLTEM MAGEN: Wenn du viel gegessen hast, warte mindestens 

eine Stunde, bevor du wieder ins Wasser gehst.

7.  STARKE SONNE: Schütz dich vor der Sonne (Sonnencreme, Kappe, T-Shirt).  

Wenn dir heiß ist, darfst du nicht ins kalte Wasser springen!

8.  ÜBERMUT: Lass dich von anderen nicht dazu überreden, etwas zu tun,  

was du nicht gut kannst (weit hinausschwimmen, ins Wasser springen oder tauchen).

9.  SPRINGEN: Spring nur dort ins Wasser, wo es erlaubt ist! Du darfst dabei niemanden in  

Gefahr bringen! Spring nicht in Gewässer, die du nicht kennst, es könnten viele Gefahren lauern!

10.  SCHAU AUCH AUF ANDERE: Ruf Hilfe herbei, wenn jemand in Gefahr ist!

1.  Kontakt zum Weidevieh vermeiden. Füttere die Tiere nicht, und halte sicheren Abstand.

2.  Verhalte dich ruhig, Weidevieh nicht erschrecken!

3.  Mutterkühe beschützen ihre Kälber, vermeide Begegnung von Mutterkühen und Hunden!

4.  Hunde immer unter Kontrolle halten und an der kurzen Leine führen.  

Ist ein Angriff durch ein Weidetier abzusehen: Sofort ableinen!

5.  Wanderwege auf Almen und Weiden nicht verlassen!

6.  Wenn Weidevieh den Weg versperrt, mit möglichst großem Abstand umgehen!

7.  Bei Herannahen von Weidevieh:  

Ruhig bleiben, nicht den Rücken zukehren, den Tieren ausweichen!

8.  Schon bei ersten Anzeichen von Unruhe der Tiere, Weidefläche zügig verlassen!

9.  Zäune sind zu beachten! Falls es ein Tor gibt, dieses nutzen,  

danach wieder gut schließen und Weide zügig queren!

10.  Begegne den hier arbeitenden Menschen, der Natur und den Tieren mit Respekt! 

Entsorge Müll niemals achtlos und nimm Abfall am besten wieder mit.

1.  INFORMIEREN & VORBEREITEN: Informiere dich vor der Wanderung genau über die geplante 

Tour und lese dir die Routeninformation durch. Wie schwer ist die Tour? Wie lange braucht  

man für den Auf- und Abstieg? Gibt es auf der Strecke eine Schutzhütte?

2.  WETTER BEOBACHTEN: In den Bergen sind kleine, lokale Gewitterzellen keine Seltenheit.  

Im Zweifel ist es besser die Tour lieber zu verschieben.

3.  AUSRÜSTUNG: Gutes Schuhwerk, solider Rucksack, passende Kleidung, eventuell Wechsel- 

kleidung, Proviant und ausreichend Flüssigkeit, Erste-Hilfe Set, Handy mit geladenem Akku  

sollen zu deiner Standard Ausrüstung für deine Bergtour gehören.

4.  ABFALL VERMEIDEN und wieder mitnehmen

5.  AUF WEGEN BLEIBEN: Keinesfalls eigenständig nach Abkürzungen oder neuen Pfaden suchen, 

sondern auf den durch Markierungen gekennzeichneten und gesicherten Wegen bleiben.  

Vorsicht ist mitunter besonders bei Nässe geboten. Trete keine Steine los, der Steinschlag  

könnte andere Wanderer oder auch Tiere gefährden.

6.  KONDITION & TEMPO: Schätze deine eigenen Fähigkeiten realistisch ein und wähle nur Touren,  

die du dir konditionell gut zutraust. Ein langsamer Start und eine Steigerung des Tempos bis  

zum idealem Gehtempo ist für den Körper ideal. Mach ausreichend Pausen, auch kleinere  

zwischendurch. Das schwächste Glied bestimmt das Tempo.

7.  IM NOTFALL Ruhe bewahren und Hilfe holen.

SICHER AUF DER ALM

SICHER AM BERG

SICHER IM WASSER

10 Tipps für ein gutes  

Miteinander auf der Alm

7 Tipps für einen sicheren Aufenthalt im Gebirge

Die 10 goldenen Baderegeln

112
Int. Notruf

140
Alpiner Notruf

144
Rettung

130
Wasserrettung

Weitere Drucksorten, die im Jahr 2025 regelmäßig ausgegeben wurden

Wanderfolder, Ausflugszielefolder, Naturerlebniskarte und Abrissblock wurden als unsere  
beliebtesten Druckwerke auch im Jahr 2025 nachgedruckt.

„Sicheres Verhalten“-Folder

Ausflugsziele &
Freizeitangebote
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Attractions and 
Leisure Time Activities
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Hiking-Guide
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Überarbeitete Drucksorten der STMG

Sommercard + Broschüre

Salzkammergut Karte + Attraktionen sowie die Salzkammergut Radkarte wurden 2025  
überarbeitet und neu aufgelegt:

Salzkammergut Karte + Attraktionen sowie die Salzkammergut Radkarte wurden 2025  
überarbeitet und neu aufgelegt:
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Weitere Drucksorten

Ausblick

Zusätzlich zu diesen Broschüren  
führen wir auch diverse Prospekte 
von Oberösterreich Tourismus,  
Salzkammergut Tourismus  
sowie regionalen Partner:Innen  
und Anbieter:Innen.

• �Naturerlebniskarte
• �Rad- und Wanderkarte Attergau
• �Wanderbroschüre
• �Ausflugsziele & Freizeitangebote
• �Gastgeberverzeichnis
• �Abrissblock (1)

• �Gastronomie-Guide
• �Top Ausflugsziele
• �Klettersteig Mahdlgupf
• �Josefweg
• �Segelguide
• �Sicheres Verhalten
• �Tauchen (2)

• �Römerradweg

Folgende „eigenen“ Drucksorten werden dauerhaft von uns aktualisiert und vertrieben:

Aufgrund der tollen Resonanz unseres  
2023 eingeführten Adventfolders  
wird es auch im 4. Quartal 2025 eine  
3. Auflage des Adventfolders geben,  
der die Vielfalt der Adventveranstal-
tungen in der Region Attersee-Attergau 
nach außen trägt.

8. PRESSE UND ÖFFENTLICHKEITSARBEIT
Das Pressejahr 2025 in Zahlen:

• �Anzahl bezahlte Inserate (inkl. Q3):
 32 Inserate  wurden im Jahr 2025 geschalten

• �Anzahl betreute Einzel- und Gruppen-Pressereisen (inkl. Q3):
 7 Pressereisen  wurden von Jänner bis inkl. Oktober  
vom Presseteam des TVB Attersee-Attergau betreut

• �Anzahl Presseaussendungen (inkl. Q3)
 22 Presseaussendungen  wurden verschickt und  
den diversen Medien zur Veröffentlichung zur Verfügung gestellt

Übertreffen wir die Erwartungen 

unserer Gäste – dann kommen  
sie gerne wieder.

HERMANN SCHOBER
www.lohninger-schober.at

Im Jahr 2001 übernahm Hermann Schober im Alter von nur 27 Jahren das Hotel Lohnin-

ger-Schober – einen Traditionsbetrieb mit 180 Betten und einem vielfältigen Freizeitangebot. 

Gemeinsam mit seiner Frau führt er das Haus heute erfolgreich in dritter Generation. Beson-

ders Reisegruppen und Familien schätzen die gelebte, herzliche Gastfreundschaft und das 

ausgezeichnete Preis-Leistungs-Verhältnis.

Doch die Anforderungen steigen: Aufenthalte werden kürzer, die Erwartungen dafür umso 

höher. Der Schlüssel zum Erfolg liegt in einem engagierten Team – getragen von fairen 

Bedingungen und echter Wertschätzung. In herausfordernden Zeiten sind es vor allem die 

Familie und bewusst gelebte Auszeiten, die Hermann Schober Kraft und Stabilität geben.

Wo Familie dahintersteht,  

bleibt Erfolg kein Zufall.

JOHANN STADLER
www.seegasthof-stadler.at

Seit 1983 formte Johann Stadler den Seegasthof Stadler am Attersee zu einem 4*-Supe-

rior Leitbetrieb. Mit Weitsicht, Qualität und familiärer Handschrift entwickelte sich der 

Betrieb zu einem der führenden Hotels am See. Anfangs war der Weg schwer – wenig 

Kapital, aber viel Herzblut. Heute ist der Erfolg nachhaltig gesichert: Viele Stammgäste 

buchen schon ein Jahr im Voraus. Alle drei Kinder arbeiten im Betrieb mit, und sein Sohn 

führt den Betrieb mittlerweile weiter – für Johann Stadler das wahre Erfolgsgeheimnis.

Originalität bewahren, 

Dienstleistung leben, Gäste zu 
Freunden machen.

KARL SÖLLINGER
www.attergauhof.com

Karl Söllinger übernahm zusammen mit seiner Frau Reinharda 1999 den traditionsreichen At-

tergauhof in St. Georgen von den Eltern. Der Betrieb vereint klassische Wirtshauskultur mit 30 

gemütlichen Hotelzimmern, praktischen Seminar- und Event Räumlichkeiten und wird besonders 

wegen seiner zentralen Lage bei den zahlreichen Gästen geschätzt. Sowohl Einheimische, Vereine 

oder auch Kulturtouristen zählen, neben den internationalen Gästen zum Stamm-Publikum (man 

spricht englisch, französisch und italienisch). Größere Sanierungen, neue Bäder in den Zimmern 

und modernes klimafreundliches Heizen forderten Mut, Einsatz und Weitblick. Der persönliche 

Kontakt zum Gast und den langjährigen Mitarbeitern wird im Attergauhof großgeschrieben und 

ist für viele der Gäste ein Grund wiederzukommen. Die Kinder der Familie haben zwar alle andere 

Wege eingeschlagen, dennoch war und ist die Familie stets eine wichtige Säule im Hintergrund, 

welche Halt und Unterstützung gibt.

Mut, Ausdauer und Herz  

machen den Unterschied.

STEFAN SCHÖNBERGER
www.hotel-schoenberger.at

Seit 1998 führt Stefan Schönberger das familiengeführte Hotel Schönberger in Nußdorf 

am Attersee. Der traumhafte Seeblick und die persönliche Atmosphäre machen das Haus 

einzigartig. 1968 von seinen Eltern ursprünglich als Pension errichtet, übernahm Stefan 

nach dem plötzlichen Tod seines Vaters das Hotel und stellte sich mit jungen 27 Jahren der 

Herausforderung.  Auch Corona brachte neue Hürden, doch Flexibilität und Optimismus 

halfen, das Hotel erfolgreich weiterzuentwickeln. Seine Familie ist nicht direkt im Betrieb 

tätig, gibt ihm aber den nötigen Rückhalt und bringt Verständnis für die Anforderungen 

seines Berufs mit.

©
 M

or
itz

 A
bl

ing
er

FREIZEIT

FREIZEIT

130

131

FREIZEIT

FREIZEIT

ANGELINA EGGL
attersee-attergau.salzkammergut.at

Als Tourismusverantwortliche der Region ist es meinem Team und mir sehr wichtig, die en-gagierten TouristikerInnen vor die Bühne zu holen. Dieses Mal die verdienten Touristiker der Region. Denn ohne diese, wie wir in den Interviews mit den Herren erfahren durften, jahrzehn-telange, in der Familie weitergegebene Gastlichkeit, wäre die Region Attersee-Attergau nicht das was sie heute ist – nämlich ein Ort in dem nicht nur die Hoteliers seit Jahrzehnten mit viel Engagement unsere Gäste verwöhnen, sondern auch Gäste von Oma und Opa bis Mama und Papa bis zur Enkeltochter und Enkelsohn, schöne Urlaubserinnerungen mit uns teilen.Auch ich bin mit meinen Großeltern viele Jahre Baden an den Attersee gefahren und diese wertvollen Kindheitserinnerungen bleiben ein Leben lang.Gastfreundschaft ist eine Kunst, die tief in der menschlichen Kultur verwurzelt ist. Sie geht weit über das bloße Anbieten von Essen und Trinken hinaus; sie ist ein Ausdruck von Wärme, Respekt und Verbundenheit. Gelebte Gastlichkeit schafft Räume, in denen Gäste sich will-kommen und geschätzt fühlen, und schürt das Gefühl der Gemeinschaft. Die Herren die wir porträtieren präsentieren Gastlichkeit in der besten Form.In diesem Sinne freuen wir uns sehr, gemeinsam mit den touristischen AnbieterInnen der Regi-on, auch heuer wieder Gäste bei uns willkommen zu heißen bzw. verwöhnen zu dürfen.

Wenn Erfahrung und Herz den Ton angeben

Mit Leidenschaft, Weitblick und persönlichem Einsatz haben diese Gastgeberpersönlichkeiten den Tourismus in der Region Attersee-At-tergau entscheidend geprägt. Ihre Geschichten erzählen von Mut, Ausdauer, Familienzusammenhalt und dem Stolz auf das Erreichte.Auch wenn viele von ihnen den Betrieb bereits an die nächste Gene-ration übergeben haben, bleiben ihre Werte und ihre Liebe zur Gast-lichkeit spürbar – als Fundament für eine erfolgreiche Zukunft.

FOTOS: TVB Attersee-Attergau/ Karin Hackl

Nicht dem Geld nachlaufen, 
Zufriedenheit und Gesundheit ist 

das wichtigste im Leben. 

ANTON NUSSBAUMER
www.gasthof-nussbaumer.com

Von 1982 bis 2018 führte Anton Nußbaumer gemeinsam mit seiner Frau den Landgasthof und übergab ihn dann seiner Tochter Bettina und Schwiegersohn Christoph in Reichenthal-heim und bewahrte damit ein Stück echter Österreichischer Wirtshauskultur. Der Familien-betrieb mit 17 Zimmern bietet bodenständige Hausmannskost in gemütlicher Atmosphäre und ist bei Familien und Firmenfeiern gleichermaßen beliebt. Trotz kürzerer Aufenthaltsdau-ern bleibt der Betrieb dank Montagearbeitern gut ausgelastet. Für Anton Nußbaumer zählen Zufriedenheit, ein faires Preis-Leistungsverhältnis und der familiäre Zusammenhalt.Freizeit ist bewusst Familienzeit – ein Prinzip, das den Alltag im Betrieb und zu Hause prägt. Die Familie steht immer hinter dem Betrieb und gibt Rückhalt, damit die Arbeit sinnvoll und nicht belastend ist.

Gastgeber sein ist  
ein wunderbarer Beruf –  
wenn man ihn mit Liebe lebt.

GOTTFRIED SPITZER
www.spitzerwirt.at

Seit 1982 prägte Gottfried Spitzer gemeinsam mit seiner Frau die Geschichte des Spitzer-wirts, der auf eine Tradition seit 1921 zurückblickt. Viel wurde in den letzten 40 Jahren ge-schafft und der Betrieb neu gebaut. Mittlerweile führen Sohn und Schwiegertochter den Gasthof  mit Herzblut und vollem Einsatz weiter. Der Spitzerwirt verbindet moderne Gast-lichkeit mit regionaler Kulinarik, teilweise aus eigener Landwirtschaft – mitten im Grünen bei St. Georgen. Als „KultiWirt“ lebt er die typische Wirtshauskultur: ehrlich, regional, genuss-voll, gemütlich. Zusammenhalt und gegenseitige Hilfe sind ihm dabei besonders wichtig. Trotz der für Gastronomen allgemein nicht einfachen Situation bleibt sein Fokus: zufriedene Gäste und authentische Gastfreundschaft. Seine Frau war und ist stets das Herz des Betriebs – sie ermöglichte, dass Betrieb und Familie Hand in Hand gingen.

Nur wer die Klassiker beherrscht,  
kann die Zukunft gestalten.

HANS LUGSTEIN
www.lexenhof.at

Mit Leidenschaft und Können prägt Hans Lugstein seit Jahrzehnten die Gastronomieszene Österreichs. Im 1er Beisl im Lexenhof in Nußdorf am Attersee lebt er gemeinsam mit seiner Frau Sabine seine Kochkunst auf höchstem Niveau. Seine Lehrjahre bei Karl Eschlböck in den 80ern waren hart, aber prägend – dort entbrannte seine Leidenschaft fürs Kochen. Der Weltmeistertitel 1989 in Norwegen war ein Meilenstein seiner Karriere. Hans Lugstein setzt auf die Ganzheitlichkeit: Ein guter Koch muss ein Tier komplett verarbeiten können, nicht nur Filets.
Für ihn war immer klar: Ohne die Unterstützung der Familie ist der Erfolg in der Gastrono-mie kaum möglich.

GASTGEBER-GENERATIONEN
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Grandeseigneurs im Tourismus 
Mit Leidenschaft, Weitblick und persönlichem Einsatz haben diese Gastgeberpersönlichkeiten 
den Tourismus in der Region Attersee-Attergau entscheidend geprägt. Die Fotostrecke der 
Grandeseigneurs holte sie in DIE OBERÖSTERREICHERIN in der Juni Ausgabe vor den Vorhang.

Highlights 2025 

(1)

(2)

SEITE | 60 SEITE | 61JAHRESBERICHT 2025 JAHRESBERICHT 2025TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU



Lukas Hüttmaier hat seit knapp drei Jah-

ren das Badebuffeet und die Beach Bar 

„Seeufer“ am Badeplatz Sprinzensteinpark in 

Attersee am Attersee über. Die Speisekarte 

definiert sich hauptsächlich über Gegrilltes 

oder über kleine Snacks. Jeden Sonntag 

werden frische Steckerlfische von der Unter-

acher Seeache gegrillt. Und an folgenden 

Terminen gibt es Grillabende: 19.07., 2.08., 

16.08 - Beginn ist um 19 Uhr. Nur mit Reser-

vierung. Wir haben den jungen Chef zum 

Gespräch getroffen: 

Was waren die wichtigsten Erkennt-

nisse im Laufe der Jahre?

Weniger ist oft mehr. Es zahlt sich aus, wenn 

man bei den Preisen fair ist. Wir haben mit 

unserem Konzept in den letzten Jahren eine 

Umsatz Steigerung von 30-40% erreicht. 

Welchen Herausforderungen musst du 

dich stellen?

Als Badebuffet Betreiber ist man Ansprech-

partner für alles.

Für welche Spezialität ist dein Betrieb 

bekannt?

Alle Spritzgetränke, Cocktails mit Vermuth 

und unsere Mojitos.  Klassische Badebuffet 

Pommes und natürlich die gegrillten Ste-

ckerlfische am Sonntag. 

Seeufer - Strandlokal am Attersee  

 Nussdorferstraße 27 im Sprinzensteinpark  

 4864 Attersee am Attersee 

 Tel. +43 660 5431401  

 info@seeufer-attersee.at  

 www.seeufer-attersee.at

Perfekte Mischung aus Kulinarik 
und Unterhaltung

Pause. Ein gemütlicher Platz, um sich an 

einem Badetag am Attersee zu stärken.

Steckerlfische, Köstliches vom Grill und Live-Musik am See 

erwartet die Gäste des Strandlokals „Seeufer“ in Attersee.
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WERBUNG

Wie funktioniert die Zusammenarbeit 

mit anderen Betrieben und Unterkünf-

ten in der Region Attersee-Attergau 

für dich?

Im Juli und August finden jeden Freitag bei 

uns in der Beach Bar direkt am See Konzerte 

statt. Wir haben mit der Bar „Fümreif“ die 

Vereinbarung, dass unsere Freitagskonzerte 

bei Schlechtwetter in der Bar stattfinden 

können, damit wir den Bands nicht absagen 

müssen. Ebenso die After Party findet immer 

in St. Georgen im „Fümreif“ statt.

Welche positiven Gedanken oder 

Tipps möchtest du jungen Menschen, 

die im Tourismus arbeiten wollen, mit-

geben?
Man hat viel mit Menschen zu tun und wenn 

man das gerne macht, ist es sehr abwechs-

lungsreich. 

Konzerttermine

Fr., 4.7., 18.30 Uhr – Neiyla

Fr., 11.7., 18.30 Uhr – MADMusic

Fr., 18.7., 18.30 Uhr – Ringelspü

Fr., 25.7., 18.30 Uhr – Stonetree

Fr., 8.8., 17 Uhr – Electronic Sundowner

Fr., 14.8., 18.30 Uhr – Soulmans Friends

Fr., 22.8., 18.30 Uhr – The Flares

Fr., 29.8., 18.30 Uhr – Jungs von der Band

Schaufenster 29

Genuss am Ufer des Attersees

Norbert und Tanja Walkner führen das 
See-Buffet in Weyregg seit mehr als 20 

Jahren gemeinsam: Norbert seit 21 Jahren, 
Tanja stieg ein Jahr später ein. 2013 haben 
sie das Buffet komplett neu gebaut. Im Som-
mer betreiben die beiden neben dem See-
buffet auch das Haus Weyregg (Frühstücks-
pension) und im Winter das Gasthaus 
Alpenblick in Krispl (Salzburger Land).  
Das See-Buffet befindet sich am zauberhaf-
ten Ostufer des Attersees, umgeben von der 
malerischen Bade- und Erholungsanlage des 
Landes Oberösterreichs und mitten im leb-
haften Zentrum von Weyregg am Attersee. 
Als eines von drei öffentlichen Bädern bietet 
der Landesbadeplatz zahlreiche Freizeitmög-
lichkeiten für Wasserratten und ist bequem 
erreichbar. Seit seiner Neueröffnung im Mai 
2013 ist das See-Buffet der ideale Ort, um 
einen Badetag kulinarisch abzurunden. Mit 
einer Kapazität von rund 150 Sitzplätzen und 
einem atemberaubenden Blick auf den See 
sowie einer gemütlichen, schattigen Laube 
ist das See-Buffet auch für Wanderer und 
Radfahrer ein perfekter Ort zum Verweilen.

Was waren die wichtigsten Erkennt-
nisse im Laufe der Jahre?

Hier im Badebuffet zeigt sich, auf Grund des 
Gästequerschnitts aus verschiedensten 
Bereichen, den wir hier haben, ganz gut, wie 

die Gesellschaft gerade funktioniert. Vieles 
befindet sich gerade im Wandel und nach 
unserem Gefühl ist die Gesellschaft seit 
Corona irgendwie in zwei Hälften gespalten. 
Viele sind froh und dankbar und zeigen uns 
auch ihre Wertschätzung, weil sie ihren Tag 
am See einfach genießen möchten. Andere 
aber sind auch in ihrer Freizeit merklich 
gestresst und können kein Verständnis für 
etwaige Wartezeiten aufbringen.

Für welche Spezialität ist dein Betrieb 
bekannt?

Unsere täglich wechselnden Tagesgerichte, 
die Räucherfische im Sommer, selbstge-
machte Pizza oder unsere Steaks. Und das 
alles am Badeplatz mit dem schönsten Son-
nenuntergang genau gegenüber. Für alle 
Frühaufsteher wird vormittags ein kleines 
Frühstück geboten: Marmelade, Butter, ein 
Schinken-Käse-Teller und frisches Gebäck, 
lassen den Morgen mit Blick auf den atem-
beraubenden Attersee genießen! Wir bemü-
hen uns, unseren Gästen einen an sich 
schon schönen Badetag noch ein bisschen 
mehr zu verschönern.

Wie funktioniert die Zusammenarbeit 
mit anderen Betrieben und Unterkünf-
ten in der Region Attersee-Attergau 
für dich?

Die Zusammenarbeit und der Austausch mit 
den anderen Betrieben funktionieren für uns 
sehr gut. Man hilft sich gegenseitig aus, wenn 
Lebensmittel ausgehen, zum Beispiel, oder 
trifft sich in einer ruhigen Minute auf eine kurze 
Tasse Kaffee, um ein bisschen zu reden.

Welche positiven Gedanken oder 
Tipps möchtest du jungen Menschen, 
die im Tourismus arbeiten wollen, mit-
geben?

Man soll nicht alles glauben, was über das 
Arbeiten in der Gastronomie gesagt wird. Der 
raue Ton von früher ist vorbei und das 
Arbeitsklima ist viel besser geworden. In der 
Gastro lernt man fürs Leben und vor allem 
viel im Umgang und der Kommunikation mit 
anderen Leuten. 

Teamwork. Tanja und Norbert Walkner führen das See-Buffet in Weyregg bereits seit mehr als 20 Jahren.

Das See-Buffet Weyregg ist eine perfekte Oase für Wanderer und Radfahrer.
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Öffnungszeiten
Anfang Mai bis Mitte September  
bei Schönwetter täglich von 11 bis 20 Uhr 
in den Ferienzeiten von 9 bis 21 Uhr 
Kontakt
Seebuffet Weyregg  
Jubiläumsallee, 
4852 Weyregg am Attersee 
  

office@seebuffet-weyregg.at 
Tel.: 0664/254 13 83 

Schaufenster 31

Beach-Feeling am Attersee

Im Strandbad Steinbach versorgt „The Beach Bar“ ihre Gäste mit kühlen Getränken, Eis, Streetfood und Cocktails. 

Mit einem Cocktail in der Hand den Sonnenuntergang genießen - 
dafür muss man nicht um die halbe Welt reisen...
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THE BEACH BAR 
Dominic Holzinger 
Seefeld 69 
4853 Steinbach am Attersee

Seit zehn Jahren, betreibt Dominic Holz-
inger im Strandbad Steinbach „The 

Beach Bar“ und sorgt dort für kühle 
Getränke, Eis und Streetfood in Form von 
warmen sowie kalten Gerichten. Am Abend 
dürfen frische Cocktails nicht fehlen. Prak-
tisch: dank SUP-Verleih kann man den 
Attersee auch vom Wasser aus erobern. Wir 
haben den 33-jährigen Unternehmer zum 
Start der Saison getroffen und ihn zum 
Interview gebeten. 

Was waren die wichtigsten Erkennt-
nisse im Laufe der Jahre?

Meine Devise ist: für jedes Problem, gibt es 
eine Lösung. Wenn man seine MitarbeiterIn-
nen gut behandelt, sie fair bezahlt und sich 
um sie kümmert, hat man auch kein Prob-
lem eine gute Belegschaft dauerhaft zu hal-
ten. Mein Personal ist seit drei Jahren kons-
tant. Mit den Jahren lernt man, wo seine 
Stärken sind. Bei mir ist es ganz klar die 
Organisation und Koordination von Abläufen 
und Mitarbeitenden. Ich gebe gerne mein 
Wissen weiter und freue mich, wenn Mitar-
beiterInnen damit selbstständig Verantwor-
tung übernehmen. So kann mein Unterneh-
men auch wachsen. Dieses Jahr zum 
Beispiel haben wir die Gastronomie 
im Yachtclub in St. Gilgen übernommen und 

auch ein von uns betriebener Food Truck 
kann ab sofort gemietet werden. 

Für welche Spezialität ist dein Betrieb 
bekannt?

Ein Sundowner Drink beim schönsten Son-
nenuntergang am See.

Wie funktioniert die Zusammenarbeit 
mit anderen Betrieben und Unterkünf-
ten in der Region Attersee-Attergau 
für dich?

Der Austausch funktioniert sehr gut, wir hel-
fen uns zum Beispiel gegenseitig aus, wenn 
unvorhergesehen Lebensmittel ausgehen. 

Welche positiven Gedanken oder Tipps 
möchtest du jungen Menschen, die im 
Tourismus arbeiten wollen, mitgeben?

Für mich war das Arbeiten im Tourismus 
immer die ideale Wahl. Die Abwechslung und 
die ständig neuen Möglichkeiten, machen es 
für mich spannend. Ein Bürojob wäre für 
mich zu starr. Jungen Menschen kann ich 
das Arbeiten im Tourismus als abwechs-
lungsreichen Job empfehlen, bei dem man 
viele Möglichkeiten hat. Raus aus der Kom-
fortzone, mit Menschen kommunizieren, 
Spaß haben und dabei auch international 
tätig sein können – für mich ein Traum. 

Schaufenster 33

Genuss und Natur am Attersee 

Steckerlfisch Weißenbach liegt nahe am 

öffentlich zugänglichen Badeplatz Euro-

pabad am Attersee im Salzkammergut und 

ist idealer Ausgangspunkt für Wanderungen 

zum Nixenfall und Bergtouren auf den Scho-

berstein und ins Höllengebirge. Im Gastgar-

ten kann man sich bei Touren zwischendurch 

stärken oder den Badetag gemütlich ausklin-

gen lassen. Ob Steckerlfisch vom Bachsaib-

ling mit hausgemachter Kräutersalzkruste 

oder gegrillter Stör - hier kommt jeder auf 

den Geschmack. Wir haben den jungen Chef 

zum Gespräch gebeten:

Erich, bitte stell dich und deinen 

Betrieb kurz vor:

Ich habe den Betrieb vor fünf Jahren von 

meinem Vater übernommen und da auch das 

Grillen der Fische begonnen. Die Idee dazu 

hatte ich bereits vor zehn Jahren.  Vor drei 

Jahren habe ich mir einen Geschäftspartner 

gesucht und mit Markus Pfaffenbichler den 

idealen Partner gefunden. Gemeinsam führen 

wir den Imbiss mit großem Einsatz und 

Erfolg. Die Fische holen wir täglich frisch von 

der Seeache in Unterach. Bei uns werden 

alle Zutaten von regionalen Produzenten 

bezogen. Das Brot kommt von der Bäckerei 

Innendorfer in St. Georgen, die Kartoffeln 

und Gurken vom Gemüsehof Friedl aus 

Ungenach, die Grillwürste (Bratwurst und 

Käsekrainer) holen wir vom Dorfer Metzger in 

Frankenburg und die Ziegenkäsebällchen 

aus Ebensee. Für Eltern mit kleinen Kindern 

Frischen, regionalen Fisch gibt es bei Steckerlfisch Weißenbach, nahe am Badeplatz Europabad am Attersee.

Steckerlfisch Weißenbach ist ein junges Familienunternehmen, das hochwertige, 

regionale Fische aus Unterach am Attersee anbietet. 
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Steckerlfisch KG 

Weißenbach 42 

4854 Weißenbach am Attersee 

www.steckerlfisch-attersee.at

Tel.: +43 660 3122123 

Mo-So 11 – 20.30 Uhr

täglich geöffnet, nur bei Schlechtwetter 

geschlossen

haben wir auch einen eigenen Bereich mit 

einem Spielplatz geschaffen. Dieser ist auch 

eingezäunt, damit die Familien unbekümmert 

ihre Pause bei uns genießen können. 

Was waren die wichtigsten Erkennt-

nisse im Laufe der Jahre? 

Qualität der Produkte und Freundlichkeit sind 

das Wichtigste bei der Arbeit, dann kommt 

mit Arbeit und Fleiß auch der Erfolg. Und: es 

braucht ein gutes Team, alleine schafft man 

es nicht.

Welchen Herausforderungen muss-

test du dich bereits stellen?

Für ein gutes Team braucht es ein beständi-

ges Personal. Damit man aber gutes Perso-

nal halten kann, muss man sich um gute 

Bezahlung kümmern und ein Arbeitsumfeld 

schaffen, in dem sich die Mitarbeitenden 

wohlfühlen. 

Für welche Spezialität ist dein Betrieb 

bekannt?

Wir sind die Einzigen in der Umgebung, die 

auch gegrillten Stör anbieten. Ab zwei Perso-

nen können wir diese Köstlichkeit auf Vorbe-

stellung anbieten. Der Stör wird auch frisch 

aus der Unteracher Seeache abgeholt. 

Wie funktioniert die Zusammenarbeit 

mit anderen Betrieben und Unterkünf-

ten in der Region Attersee-Attergau 

für dich?

Für uns funktioniert die Zusammenarbeit her-

vorragend. Wir schicken uns die Gäste 

gegenseitig. 

Welche positiven Gedanken oder 

Tipps möchtest du jungen Menschen, 

die im Tourismus arbeiten wollen, mit-

geben?

Wenn einem die Gastronomie Spaß macht, 

kann man sich super selbst verwirklichen. 

Die meisten Gäste, die zu uns kommen, sind 

gut gelaunt und es macht große Freude mit 

ihnen zu arbeiten. 

Schaufenster 53

Schaufenster DIE PRESSE
Dieses Jahr wurden einzelne Strandbad Buffets und Kioske rund um den See porträtiert.  
Im Rahmen der Sonderbeilage „Schaufenster“ für DIE PRESSE wurden der Steckerlfisch in 
Weißenbach, das Seebuffet in Weyregg, das Seeufer in Attersee und The BEACH BAR in Seefeld 
mit je einer ganzen Seite und eigenem Fotoshooting dargestellt. 

Presseclipping erstellt am 11.06.2025 für Tourismusverband Attersee-Attergau zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG.
© CLIP Mediaservice 2025 - www.clip.at

An
fra

ge
n 

fü
r w

ei
te

re
 N

ut
zu

ng
sr

ec
ht

e 
an

 d
en

 V
er

la
g

Autor: k.A.
Thema: Attersee

Erscheinungsland: Österreich | Auflage: 61.600 | Reichweite: k.A. (k.A.) | Artikelumfang: 44.118 mm² | AVE: 4.171 € | Erscheinungsform: wöchentlich
1/2Seite: 1, 22

Tips: Vöcklabruck
11.06.2025

Wassersport Die Nußdorfer Try-OutDaysladen zum Ausprobieren von verschiedenen Sportarten am Wasser ein. Für gro-

ße und kleine Besucher gibt es ein buntes Programm und Olympiasieger Valentin Bontus ist vor Ort. Seite 22 / Foto: Wassersport Koller

Olympiasieger Valentin Bontus bei
den vierten Nußdorfer Try-Out Days
NUSSDORF. Am 14. und 15. Ju-

ni wird das Seebad Nußdorf er-

neut zum Hotspot für Was-

sersport und Sommerstim-

mung. Bei freiem Eintritt la-

den die vierten Nußdorfer Try-

Out Days zum Mitmachen ein.

Unter dem Motto  Wassersport.

Action. Sommerfeeling! er-

wartet die Besucher ein buntes

Programm für die ganze Fami-

lie. Zahlreiche regionale Sport-

vereine und Anbieter präsentie-

ren ihre Angebote rund um den

Wassersport und bieten kosten-

lose Schnuppereinheiten an  

vom Segeln, SUP & E-SUP,
Wakeboarden und Wasserski-

fahren über Tubing, Windsur-

fen, Wingsurfen,Tauchen bis hin

zu Motorbootrundfahrten. Neu

mit dabei: VR-Sailing virtuelle

Segelerlebnisse für Groß und

Klein.
Auch an Land wird einiges ge-

boten: Die Kinderfreunde Vöck-

labruck sorgenmit Hüpfburgund

Kinderschminken für strahlende

Kinderaugen, während Live-

Musik von Just4Fun am Sonntag

ab 13 Uhr und eine Tanzshow der

Attersee

 Highlights: Veröffentlichungen aufgrund von Presseaussendungen 

Travel 4 you

Tips Vöcklabruck – 11.6.2026

Kurier – 9.3.2025
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Klompen beim Defilee nicht verloren gehen,zieht man bis zu fünf Paar Socken übereinan-der an. Zu Beginn des Fests steht traditionelldas Schrubben. Mit Besen und Wasserkübelnausgerüstet, reinigen die Holländer so langedie Straße, bis der traditionell gekleidete Bür-germeister zufrieden ist und die Parade derBlumenwagen beginnen kann. In Holland istimmer was los: Im Frühling blühen die Tulpen.Die Straßenkünstler performen im Sommer.Der Herbst bringt geschnitzte Kürbisse sowieMaiskolben. Und im Winter schaut Sinterklaas,der holländischeNikolaus, vorbei.
Es sind nur ein paar Autominuten zumUfer des Lake Michigan, mit großartigenStränden imHolland State Park. Spaziert manam Nordpier entlang der Promenade, erblicktman voll Bewunderung das intensiv leuchtendeRot des Holland Harbor Light am LakeMichigan. Kein anderer Leuchtturm hier amSee wird häufiger fotografiert als das Big RedLighthouse. KARL KALTENEGGER

NAHAUFNAHME

Auszeichnung Coolest Downtown von „America inBloom“ für das lebendige, attraktive Stadtzentrum.Infos zur Stadt: visittheusa.de/destination/hollandKulinarik „De Boer’s Bakkerij“, bekannt für Panne-koeken, karamellgefüllte Stroopwafels oder dasMandelgebäck Banketstaaf; deboerbakery.comÜbernachten Im „Courtyard by Marriott HollandDowntown“, mit perfekter Lage mitten in der City;marriott.com

BUCH ZUR WOCHE

Extratour. Die einwöchige Kreuzfahrt führt zu den baltischen Staaten und an die skandinavische Küste

Info
Kreuzfahrt Charter-
flug (Economy Class)
ab/bis Wien nach
Rostock-Laage und
retour; 7 N an Bord
der MSC Poesia, All
incl. & Getränkepaket
„Easy“; Innenkabine
p. P. ab 1.599 €

50€
Bordguthaben als
Extratour-Bonus bei
Buchung bis 30. April

Termine 2025:
25.5.–1.6., 8.–15.6.,
29.6.–6.7.,13.–20.7.,
27.7.–3.8.,10.–17.8.

Baden-Württemberg
geht auch bei Nacht
Deutschland.Wer beimUrlaub
nur an den Tag denkt, nützt
nur die halbe Zeit. Das will
man in Baden-Württemberg
ändern und bewirbt mit
„Nachts im Süden“ ein neues,
vielfältiges Programm. Das
reicht vom Schlafen im Safa-
rizelt über das Sundowner-
Picknick bis hin zu Grusel-
touren in historischen
Monumenten. Nachteulen
werden sich über „Dinner in
the Dark“ bei einer Fackel-
wanderungmit einem
Fondue amBerggipfel freuen.
Auch Feuerbräuche und Lich-
terfeste kannman erleben.
Bei der Sternschnuppenjagd
kommen die Kleinen auf ihre
Rechnung. tourismus-bw.de

Frühlingslosradeln
an drei Orten
Burgenland. ImOsten kommt
der Frühling früher: Mit dem
„Losradeln“ am 15.März
eröffnet das Burgenland die
neue Radsaison. An drei
Standorten finden Events
rund um das Radfahren statt.
Um 9Uhr wird amBurgsee
in Lockenhaus ein Skillpark
eröffnet. Der Eintritt zu den
Burgenland-Trails ist an dem
Tag gratis. Ab 11 Uhr startet
bei der Aussichtsplattform
in Bad Tatzmannsdorf eine
geführte Tour entlang des
Bahntrassen-Radwegs nach
Rechnitz (42 Kilometer, Ein-
stieg unterwegsmöglich). In
Podersdorf können Kinder
auf einemHindernisparcours
üben. burgenland.info

Namaste auf viele
Arten am Attersee
Oberösterreich. Die Region
Attersee-Attergauwirbt im
Frühlingmit zahlreichen
Möglichkeiten, um den Stress
abzubauen. Das reicht vom
Waldbaden (mit mehrtägi-
genWanderreisen) über
Genusswanderungen und
Eisbaden (Workshop-Termin
Anfang April) bis Yoga. Vor
allem für Yoga-Freunde hat
man sich recht kreative
Varianten ausgedacht. Es gibt
Wander-Yoga, Yoga am SUP-
Board, therapeutisches Yoga,
Yoga & Physiotherapie und
sogar Kinderyoga. Und
nachts kannman im ersten
Sternenpark Österreichs
Sterne schauen. attersee-
attergau.salzkammergut.at

Museum in Giseh soll im Juli eröffnen
Kairo. Lange geplant, oft verzögert, nun ist es soweit: DasGroße Ägyptische Museum (GEM) nahe den Pyramidenvon Giseh soll am 3. Juli offiziell für Besucher eröffnet wer-den. Mit einer Sammlung von 100.000 Artefakten und einerriesigen Grundstücksfläche ist es laut Betreibern das welt-größteMuseum, das einer einzigen Zivilisation gewidmet ist.

30-Jahr-Jubiläum
mit „One Republic“
Tirol. Seit dreißig Jahren lädt
Ischgl zum Event „Top of the
Mountain“ – und auch heuer
wird wieder auf der 2.320
Meter hoch gelegenen Idalp
zu Konzerten getanzt. Das
Jubiläumsspecial läuft von
30. April bis 3. Mai, auch für
Nicht-Skifahrer ist das Open-
Air-Fest mit den Seilbahnen
erreichbar. Am 1.Mai tritt
das belgische DJ-Duo Dimitri
Vegas & LikeMike (zweimal
zumNummer eins DJ der
Welt gekürt) auf. Am 2.Mai
servieren Spitzenköche aus
der Region Köstlichkeiten.
Den Abschluss bildet dann
am 3.Mai die US-Band „One
Republic“ auf der Ischgl
Stage. ischgl.com

Reisewelt

Info
Anreise
Das Kühtai liegt nur
rund 30 km von
Innsbruck entfernt.
Also mit dem Zug
zum Beispiel bis
Ötztal-Bahnhof. Zwei
Regionalbusse und
im Winter ein Gratis-
Skibus fahren ganz
rauf bis zum Ort
Kühtai. Und es gibt
das Kühtai-Taxi,
oebb.at

Rodeln
Auf der Webseite
rodelwelten.com
finden Sie alle Infos
zu Rodelbahnen,
Rodelmiete und
Anreise

Unterkunft
Ein Geheimtipp ist
wohl das Berghotel
Marlstein mit herrli-
cher Sonnenterrasse,
marlstein.at

Auskunft
kuehtai.info, tirol.at
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Vor ein paar Jahren kauften die Bürger derStadt Holland eine über 250 Jahre alte, funk-tionierende Windmühle. Sie wurde zerlegtund auf einem Schiff nachMichigan gebracht.Heute steht „De Zwaan“ im Windmühlen-Park. DieWindmühlenflügel drehen sich klap-pernd. Der Schwan ist die einzige, heute nochaktive niederländische Windmühle in den USA.Und das mitten in einer idyllischen Garten-landschaft. In den Windmill Island Gardensspaziert man durch ein holländisches Dorf mitKanälen und Dämmen sowie Gebäuden imholländischen Stil. Hier kann man einen Blickauf das traditionelle Leben werfen. Die Mit-arbeiter sind in authentische, niederländischeTracht gekleidet, mit den traditionellen Holz-schuhen.
Bereits 1847 siedelten hier niederländischeEinwanderer unter der Führung vonReverendAlbertus van Raalte an und bauten die erstenBlockhütten. Sie suchten religiöse Freiheitund wollten der Armut zu Hause entfliehen.Nach wie vor besteht eine starke Verbindungzu den Niederlanden. Regelmäßig besuchenMitglieder der Königsfamilie das StädtchenHolland imUS-BundesstaatMichigan.In der Innenstadt trifft man auf jede Mengegut erhaltene, historische Gebäude. Das nie-derländische Erbe wird hochgehalten undgroß gefeiert. Im Mai, wenn Tausende Tulpenblühen, findet im Zentrum die traditionelleTulpen-Parade statt. Die älteste weltweit! DieMenschen ziehen holländische Gewänder anund schlüpfen in Holzschuhe. Damit die

Michigan, USA
Ein Stück Holland in den Staaten

Fotografie. Vor rund hun-
dert Jahren versuchte der
Amerikaner EdwardCurtis
(1868–1952)mit der Ka-
mera festzuhalten, was
von der Kultur der Urein-
wohner seiner Heimat noch
übrigwar. Das Bild, das er
damit von der indigenen
BevölkerungNordamerikas
für die Nachwelt festhielt,
ist ebensowürdevoll wie
problematisch, denn es ist
voller Klischees. Trotz all
der berechtigten Kritik an
seiner Arbeit, ist sie von
enormer Bedeutung.

Zuerst wollte Curtis
demProjekt nur einige
Jahre seines Lebenswid-
men. AmEndewurde eine
Lebensaufgabe daraus: Die
Bilder hat er inmehr als
dreißig Jahren aufgenom-
men. Sie sind ein Beitrag
zur Geschichte und Ent-
wicklung der USA – ein
wichtiges zeitgeschicht-
liches Dokument.

Die auf sehr hochwer-
tigemPapier gedruckten
Fotos, Zeichnungen und
Landkarten ermöglichen
eine Reise zu den Indige-
nen – von Apachen über
Cheyenne bis hin zu den
Navajos.Man sieht, wie
unterschiedlich sie gelebt
und gejagt haben – und
blickt dabei in Augen, die
viel Leid und Todmitan-
sehenmussten. WEISE

Einblicke in
eine längst
ausgelöschte
Welt

Edward S. Curtis:
„The North American Indian“.
Taschen Verlag. Mehrsprachige
Ausgabe (Deutsch, Englisch,
Französisch), 696 Seiten. 100 Euro

Speziell für KURIER-Reisende: Zauber der Ostsee mit der MSC Poesia

Ab April beginnt stets die
Kreuzfahrtsaison imMit-
telmeer. Im Gegensatz

zur Adria liegt die Ostsee aber
nicht gleichsam vor Österreichs
Haustüre. Was gibt es dann
Komfortableres, als vom Flug-
zeug direkt auf das Kreuzfahrt-
schiff umzusteigen?

Reiseveranstalter Ruefa er-
möglicht das mit dem neuen
Eurotours-Direktflug von Wien
nach Rostock. Die Transferzeit
an die mecklenburgische Küste
beträgt knapp fünfundvierzig
Minuten. Danach wartet schon
die „MSC Poesia“ – ein Schiff,
das Eleganz, Harmonie und
eben Poesie ausstrahlt, um acht
Tage durch die Ostsee zu schip-
pern.

Geschichtsträchtig ist etwa
Gdynia, ein polnischer Hafen
in der Bucht von Danzig, da-

nach geht es weiter nach Klai-
peda in Litauen und in die letti-
sche Hauptstadt Riga. Danach
führt der Weg der MSC Poesia
nach Stockholm mit seinen
vierzehn Inseln und in das far-
benfrohe Kopenhagen an der
Nordküste Dänemarks.

Untertags wird entdeckt,
die Zeit an Bord nützt man
dann, um die abwechslungsrei-
chen Angebote zu genießen –
ganz gleich, ob es sich um
einen Familientrip, einen Lu-
xusaufenthalt oder eine ro-
mantische Kreuzfahrt handelt.

Spa-Fans werden sich über
das MSC Aurea Spa, den spek-
takulären Wasserfall und den
Zen-Garten freuen. Danach
steht unbedingt ein Besuch der
Sushi-Bar mit feinstem japani-
schen Sake am Programm. Für
Sportler gibt es einen Tennis-

platz und ein hochmo-
dernes Fitnessstudio
sowie drei Swimming-
und vier Whirlpools.
Wer danach noch die

Power und Ausdauer hat,
den zieht es in die Clubs und in
die Diskothek mit eigenem DJ.
Und die Kinder tauchen wohl
eher in die bordeigene Dino-
saurier-Welt ein.

Die Verpflegung erfolgt auf
Basis All-inclusive sowie dem
Getränkepaket „Easy“. Und als
Gute-Nacht-Drink laden die
Lounge-Bars auf einen Absa-
cker ein – ob an der Grappolo-
d’Oro-Weinbar, der Mojito-
Cocktailbar – oder auf eine Zi-
garre in der Hitchcock-Lounge.
Buchung: in Ruefa Reisebüros,
Tel. 0800/200 400 oder
info@ruefa.at mit Hinweis
„KURIER Extratour“, ruefa.at

Rodelnmit demWeltmeister
Tirol. Der Verband preist Rodeln als den „Rallyesport auf Eis“ an – doch das stimmt nicht, weil es eigentlichsehr günstig und deutlich ungefährlicher als im Auto ist – und ein Spaß für die ganze Familie sein kann

VON BERNHARD GAUL

Schauts her, das Rodeln
ist ja eigentlich ganz ein-
fach!“, sagt der Guide.

Wir Rodelworkshop-Teilneh-
mer schauen uns ein wenig
ungläubig an. Alle sind
schneekundig, gute Skifahrer,
und noch nie auf einer Natur-
bahnrodel gesessen. Mehr
noch, uns war der Unter-
schied zwischen einem Schlit-
ten und einer Rodel alles an-
dere als klar.

Die Ungläubigkeit rührt
aber woanders her: Unser
Guide nämlich ist der Ötztaler
Gerald Kammerlander, und
der hat im Jahr 2011 im Ein-
sitzer alle anderen WM-Teil-
nehmer abgehängt und sich
zum Weltmeister gekürt. Wir
haben also einen Rodel-
Workshop mit einem Welt-
meister gebucht.

Füße heben
Gerald ist ganz entspannt,
hilfsbereit und superfreund-
lich. Er hat auch schon als
Wanderguide in Sölden ge-
arbeitet, und wir könnten uns
nicht vorstellen, sagt er, wie
ungeschickt sich Besucher sei-
nes Ötztals schon angestellt
haben bei Wanderungen von
wenigen Hundert Metern:
„Manche Leit’ können einfach
nit die Fiaß heben und stol-
pern über die kleinsten Wur-
zeln“, erzählt er ein paar An-
ekdoten.

Die Wanderung mit den
Rodeln die Naturrodelbahn
hinauf stand also unter
gegenseitiger Beobachtung,
ob eh niemand stolpert. Ge-
rald erzählt, dass für ihn das
Hinaufgehen zum Rodelstart
eigentlich das Schönste ist.
Wir hingegen schwitzen wie
die Schweinsbraten beim Hi-
naufmarschieren – wir waren
sicher nur zu warm angezo-
gen an diesem herrlich sonni-
gen Februartag imKühtai.

Kurz zu den Basics: Feste
Schuhe, gute Handschuhe
und einen Helm braucht man
jedenfalls. Die Rodeln sind
bei den zahlreichen Naturro-
delbahnen fast immer um
sehr wenig Geld (beim Gast-
haus Marlstein im Kühtai wa-

ren es vier Euro pro Tag) zum
Leihen. Und während bei
einem Schlitten alles starr
bleibenmuss, sind bei der Ro-
del die Kufen beweglich: Will
man nach links fahren, drückt
das rechte Bein gegen die vor-
dere Kufe nach innen, zeit-
gleich zieht manmit der rech-
ten Hand fest am linken Rie-
men, undwenn die Kurve eng
ist, kann man zusätzlich mit
der linken Hand in den
Schnee greifen. Und wenns
ganz arg eng ist, kann man
mit der Schuhsohle auch vor
der Kurve abbremsen.

Gut, da braucht man
schon ein bisschen Zeit und
ein paar Kurven, damit man
die Bewegung im Kleinhirn
abspeichert. Aber der Gerald
hat recht behalten, sehr
schwer ist es nicht, die ersten
S-Kurven zu absolvieren.

„Naturbahnrodeln – der
Rallyesport auf Eis“, wirbt der

Rodelverband auf sei-
ner Homepage. Gerald er-
zählt, dass bei Wettkämpfen
auf Naturbahnen Rennrodler
Geschwindigkeiten von bis zu
90 km/h erreichen. Die ha-
ben dann aber auch kleine
Spikes auf den Handschuhen
und den Schuhsohlen.

Die Webseite
rodelwelten.com listet nur für
Österreich etwa 350 Naturro-
delbahnen auf, in Südtirol
kommen noch einmal 100 da-
zu, in der Schweiz 44, in
Deutschland 28. Dazu alle
Infos, vom Gefälle bis zum
Streckenverlauf – für all jene,
die schon am Schreibtisch die
Streckememorierenwollen.

Es gibt auch Naturrodel-
bahnen (etwa in Sölden), wo
man nicht hatschen muss,
sondern mit der Gondel zum
Start gebracht wird. Im Küh-
tai mussten wir gehen, und
wir sind auch nicht bis ganz
zum Start gegangen. Aber am
Ende waren alle glücklich:
Das lag auch am Wetter, am
lässigen Guide und an der
eher einfachen Bahn. Aber
unterm Strich haben wir den

Rodelsport für uns entdeckt:
Ein Sport für die ganze Familie
von jung bis alt, auch das mit
den „daheim vergessenen“
Bauchmuskeln war letztlich
kein Problem. Man muss we-
der sauteure Liftkarten noch
sauteure Ausrüstung kaufen.
Und es lässt sich auch bei
schlechter Sicht gut rodeln.

Richtig stolz waren wir
aber, dass niemand von uns
beimRaufgehen gestolpert ist.

VON AXEL N. HALBHUBER

Mit diesen Zeilenmache ich
mich unbeliebt, aber das
mussmanmanchmal in Kauf
nehmen. Ichmuss Ihnen,

werte Freundinnen und Freunde
des gepflegtenWinterurlaubs,
leider das Après-Ski-Feeling
madig reden.

Als ich jüngst auf dermittäglichen Sonnenterrasseeines Tiroler Skigebietes amGermknödel (gut)mampfteund dabeimeinenHüttenkaffee (nicht) schlürfte, schauteichmir dieMit-Terrassengäste an. Die Stunden zwischenzwölf und zwei sind jene nach demVormittags- und vordemNachmittags-Skikurs und dementsprechend sindSonnenterrassen damit Familien gefüllt. Somampftenummich herumElternmit ihren KindernGermknödelund ähnlicheHüttensauereien, als es plötzlich aus derübergroßen Box schallte: „Gehmal Bier hol’n // Duwirstschonwieder hässlich!“Weiter ließ der KünstlerMickieKrause die – nun aufmerksam gewordenen – Familienwissen: „Ein, zwei Bier // Und du bist wieder schön!“Nun ja.
Mir ist schon klar, dass Texte von Après-Ski-Liedernnie zur feinklingigen Literatur gezählt haben, und insge-samtwerden die sexistischen und frauenverachtendenWeisheiten darin auchweniger, kommtmir vor. Aberandererseits gab es schon immer hübscheMitgrölsongs,die ganz ohne gerülpsten Stammtischhumor auskamen–mir ist vonDJÖtzi zumBeispiel nichts dergleichenbekannt (korrigieren Siemich bitte!). Der stehtmit seinenTexten zwar auch nicht unter

Nobelpreisverdacht, aber
ist definitiv ein ganz
Großer der urigen
Umtata-Laune in
Skischuhen.

Nun höre ich
innerlich natürlich
schon diewütende
Gegenrede („dep-
perter woker Jour-
nalist“) und bevor
jemand vor dem
KURIER eine Verschwö-
rer-Demo ausruft, möchte
ich einräumen: Jaja, die Feier-
meutemag diese Texte.Man kann Après-Ski-Schirmenund Pistenstadl eher keinen Leerstand unterstellen, undauch viele Frauen grölen bei diesen Lieder fleißigmitund lachen über Gags, die in Anlehnung des Klischeesdas dümmlichWeibliche unter das erhabenMännlichestellen.Wiesomüsseman immer eine Korrektheiteinfordern, fragtmich der virtuelle Stammtisch jetzt,wo doch dieMenschen, die es betrifft, selbst diese(Über-!!!!11!!!!1)-Korrektheit ablehnen.Ichweiß es ja auch nicht. Aber die Eltern amNeben-tisch haben ihren Kindern die Handys in die Handgedrückt, zur Ablenkung, nur damit sie nicht hören, wiescheißeMickie Krause Frauen so findet.

Das wird man ja wohl
noch singen dürfen?!

T O P 3

Die MSC Poesia ist ein modernes Kreuzfahrtschiff in elegantem Stil

Im GEM sind archäologische Schätze aus der Antike zu sehen

Mit dem Außenfuß nach innen drücken, mit der Hand rechts ziehen und zart mit der Hand in den Schnee greifen: So rodeln Weltmeister!

Gerald, der Weltmeister, erklärt, wie man so eine Rodel bedient

EXTRA
TOUR

Das Kühtai ist
mit 2.020 Met

er Seehöhe ein
er

der höchstgele
genen Skiorte

Österreichs

ÜBER DEN TELLERRAND

axel.halbhuber@kurier.at / Facebook: Axel Halbhuber

KURIER.AT/REISE

KURIER.AT/REISE

NEUIGKEITEN
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Der Attersee gilt das ganze Jahr als Eldorado für Taucher:innen. 
Dabei hat speziell aber der Winter seinen eigenen Reiz. Mit idealen 
Lichtverhältnissen und glasklarem Wasser, sind Sichtweiten bis zu 30 
Meter üblich. 

Die ausgezeichnete Wasserqualität und eine intakte Natur machen den 
Attersee zur Heimat einer Reihe von Fischen wie Hechte, Aale, Bar-sche oder Perlfische, die man bei 
sei-nem Tauchgang beobachten kann. Hinkelsteine, prähistorische 
Pfahlbauten, Schiffswracks, ein im-posanter Unterwasserwald, eine Un-

Im Winter Tauchen im Attersee 
Tauchgänge. Viele Restaurants und 
Unterkünfte rund um den See haben sich auf Taucher: innen aus aller Welt 
eingestellt. Manche Gasthäuser so-wie die Tauchschulen rund um den 
Attersee, stellen Kompressoren bereit, mit denen man seine Flaschen mit Luft oder Nitrox auffüllen kann. Nach einem beeindruckenden Tauchtag mit einem oder mehreren Tauchgängen, 
bietet die Region Attersee-Attergau 
unzählige Angebote, um den Urlaub 
unvergesslich zu machen. Kulturelle Höhepunkte, sportliche Aktivitäten und ein um-fassendes kulinarisches 
Angebot inmitten der landschaftli-chen Schönheit des Salzkammerguts machen die Region zu einem belieb-
ten Urlaubsziel. 

terwasserkrippe (jedes Jahr von 1. 
Advent bis 2. Februar), Autowracks oder Tauchen an schönen Steilwänden bieten sehr vielseitige und abwechs-
lungsreiche Tauchziele. Je nach ei-genem Können oder Erfahrungum-fasst das Tauchrevier, das über insge-
samt 21 Einstiegsstellen rund um den See erkundet werden kann, für Anfänger:innen als auch geübten 
Taucher:innen Exkursionen mit unter-schiedlichen Schwierigkeitsstufen. 
Schwerelos geht es entlang einer 
vielseitigen Unterwasserflora mit ih-rem dichten Pflanzenbewuchs und 
ausgedehnten Unterwasserwiesen zu einem der vielen Tauchattraktionen, die der See bereithält. "Dank des ide-alen Lichteinfalls, wird bis zu einer 
Tiefe von 40 Metern keine Lampe benötigt. " so Günter Oberschmid -Tauch-Profi vom Attersee. 

Rückfragehinweis 
Tourismusverband Attersee-Attergau Angelina Eggl 
Geschäftsführerin 
Telefon: +43 7666 7719-0 egg^attersee.at 
www.attersee-attergau. 
salzkammergut. at 

Ausrüstung und Unterkünfte 
Mehrere Tauchbasen entlang des Sees stellen zu jeder Jahreszeit Ausrüstung bereit und ermöglichen begleitete 
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Speisen am Attersee
SOMMERLICH. Rund um den wunderschönen Attersee müssen Sie bei den Strandbädern auf

nichts verzichten  das gilt natürlich auch für das Kulinarische!

Was wäre ein Tag
am Strand ohne
leckeres Essen?

Dafür ist am Attersee gesorgt!

Weyregg
Das Katamaran setzt bei
Schönwetter wieder die Son-
nensegel und serviert beim
Strandbad in Weyregg am At-
tersee kühle Drinks und köst-

liche Speisen quasi direkt am
Wasser.Herzhafte Burger, fri-
sche Salate und vieles mehr

wartet auf Sie. Katamaran
Bar & Lounge auf der Son-
nenseite des Attersee!

Schörfling
Herrliches Restaurant mit
Bedienung und sommerli-

chem Blick auf den Attersee:
Das wartet auf Sie im Schö-
nauer Bad.

Seewalchen
Weil so viel Wasserspaß
hungrig macht: Contis Beach

Club ist eine Bar und Restau-
rant mit höchsten kulinari-
schen Ansprüchen, das darü-

ber hinaus stilvoll mehrere
Lebenswelten auf gute italie-
nische Art verbindet. BeiPas-

ta, Fisch, Fleisch und weiteren
mediterranen Köstlichkeiten
fühlen sich hier alle Gäste

wohl, die sich an der wahr-
scheinlich schönsten Strand-
bar am Attersee bei einem

Glas Prosecco oder auch fei-
nen Antipasti gut unterhalten
wollen.

Attersee
Don Bak2 richtig gut es-

sen mit Buffetbetrieb und

idyllischem Außenbereich.
Italienische und griechische
Spezialitätensind bei Gästen

sehr beliebt. Wählen Sie aus
einer reichhaltigen Speise-
karte das Menü Ihrer Wahl.

Unterach
Kommen Sie in die Beach
Boys Lounge und es erwartet

Sie entspannte Musik, frische

Cocktails und leckeres Essen
bei sommerlich-mediterran-
em Ambiente.

Steinbach
Kühle Getränke und som-

merliche Gerichte können

Sie in der Beach Boys Loun-
ge tagsüber und am Abend
genießen. V

Speisen am Attersee
SOMMERLICH. Rund um den wunderschönen Attersee müssen Sie bei den Strandbädern auf

nichts verzichten  das gilt natürlich auch für das Kulinarische!
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Attersee-Attergau/PR – Mit 
achtsamen Übungen die man 
in den Alltag einbauen kann, 
lässt sich der eigene Körper 
spüren und eine klare Sicht 
auf persönliche Themen fin-
den. Ein Urlaub in der Region 
Attersee-Attergau bietet die 
besten Voraussetzungen, sich 
diesem Vorhaben zu widmen. 
Mit den folgenden Tipps in 
der Region Attersee-Attergau, 
lässt sich der Alltagsstress ge-
konnt wegzaubern.

Raus in die Natur – 
Waldbaden

Der Wald ist die Sommerfri-
sche der Psyche - der beste 
Luftkurort unserer Seele. Der 
Frühling ist dabei die beste 
Zeit um beim Wandern in der 
Natur Zuversicht und Vertrau-
en zu schaffen. In der Region 
Attersee-Attergau ist die Aus-
wahl an Genusswanderungen 
in unberührter Natur vielfäl-
tig.

Langsam und bewusst 
Genießen

Nicht essen, sondern genie-
ßen. Sich bewusst entschei-
den, gesunde und regionale 
Lebensmittel aufzubereiten. 
Die Gastronomiebetriebe der 
Region bieten dafür eine gro-

ße Auswahl an kulinarischen 
Köstlichkeiten an und verwöh-
nen damit Körper und Geist.

Yoga am Attersee

Viele Yoga- und Achtsam-
keitstrainer:innen haben sich 
in der Region Attersee-Atter-
gau niedergelassen und bieten 
ihr Programm an. Ob Wander-
Yoga, Yoga am SUP Board, the-
rapeutisches Yoga, Yoga & 

Physiotherapie oder Kinder-
yoga: es ist für jeden die richti-
ge Entspannungstechnik da-
bei.

Eisbaden

Die positiven Effekte des 
Eisbadens auf Körper und See-
le sind mittlerweile kein Ge-
heimnis mehr. Für manche 
gilt das Eisbaden als Jungbrun-
nen, für andere als perfekte 

Methode gegen den Winter-
blues. Da man aus gesundheit-
lichen Gründen die Abküh-
lung für Körper und Geist am 
besten unter Anleitung genie-
ßen kann, gibt es am Attersee 
mittlerweile laufend Grundla-
gen Workshops mit zertifizier-
ten Trainer:innen. Die Verbin-
dung mit der Natur durch die 
Umarmung des kalten Was-
sers, ist ein einzigartiges Er-
lebnis.

In der Region Attersee-Attergau lassen sich gesundheitliche Vorsätze, wie etwa Yoga, bes-tens umsetzen.
BILD: Michael Groessinger

Reise   Tipps für Achtsamkeit im Alltag in herausfordernden Zeiten

Namaste am Attersee - Entschleunigung erlernen

Sternderlschauen

Im ersten Sternenpark Ös-
terreichs - dem Naturpark At-
tersee-Traunsee - überwältigt 
einen die klare Sicht auf die 
Sterne besonders intensiv. 
Ein naturbelassener Nacht-
himmel ist in Europa schon 
eine Seltenheit geworden. Ein 
Sternenpark ist ein Licht-
schutzgebiet und ein Land-
schaftsschutzgebiet, in dem 
nächtliche Dunkelheit als 
Schutzgut betrachtet wird 
und das vor geringer Licht-
verschmutzung geschützt 

wird. Mit freiem Auge kann 
man dadurch im Sternenpark 
bei passenden Wetterbedin-
gungen bis zu 10 Mal mehr 
Sterne als vergleichsweise in 
Wien beobachten.

Weitere Informationen 
unter www.attersee-atter-
gau.salzkammergut.at

Sterneschauen im ersten Sternenpark Österreichs - dem Na-turpark Attersee-Traunsee - ist ein besonderes Erlebnis.
 BILD: Peter Oberransmayr

Mehr Tipps und Infos
rund um das Thema „Reisen“ 
finden Sie auf NWZonline 
unter
P @ www.nwzonline.de/reisen/

Nehmen Sie sich Zeit für
die wichtigen Nachrichten.

In der Flut der Informationen:

4 Wochen die NWZ
Ostfriesland lesen für 10 €*

Gleich bestellen:

NWZonline.de/
4wochen-ostfriesland
Tel. 0441 / 9988 - 3333

4
O

*Das 4-Wochen-Abo endet automatisch. Sie gehen damit keine weiterenVerpflichtungen ein. Bestellungen, die von außerhalb des NWZ-Verbrei-tungsgebiets eingehen, werden mit dem ePaper beliefert. Es gelten dieAllgemeinen Geschäftsbedingen unter NWZonline.de/agb-abo. Das An-gebot ist gültig bis zum 31.12.2025 für Haushalte, die in den vergange-nen 6 Monaten kein NWZ-Abonnement bezogen haben.

Im Jahr 2025 wurde Land der Berge 
mit Marlies Raich ausgestrahlt und 
mit einer großen Premierenfeier 
gebührend gefeiert.

2025 wurden aber auch wieder mehrere Filmdrehs organisiert:
Im August kam ORF III noch einmal zum Dreh für die Sendung „Seen im Salzkammergut“.

Im September drehte ARTE für die Sendung „Bitte zu Tisch“ mit dem Schwerpunkt Zwetschke. 
Ebenso im September fanden Dreharbeiten für die ORF Sendung „Österreich vom Feinsten“ 
statt – mit Schwerpunkt auf das Thema Klimt. 

Die Sendung „Barbara Karlich unterwegs“, widmet sich unter anderem dem Thema Tauchen  
am Attersee. Die Ausstrahlung erfolgt am 29. Dezember 2025 um 17:35 Uhr auf ORF 2.

Im Frühjahr 2025 besuchten die Schauspieler Simon 
Schwarz und Manuel Rubey den Attersee für ihren 
Podcast „Fahrt ins Blaue“ und es wurden 2 Podcast-
folgen aufgezeichnet. 

Simon Schwarz war seine gesamte Kindheit im Som-
mer am Attersee und erzählte in der ersten Folge beim 
Minigolfspielen und bei einer Jause auf der Födinger 
Alm über seine Erinnerungen daran. Ein Treffen mit 
seiner Jugendfreundin Michaela Pflügl brachte lustige 
Geschichten aus der Zeit am See damals hervor. Ein 
Besuch bei der Bierschmiede, der Aufenthalt und die 
Kulinarik in der Pension Hanslmann rundeten die erste 
Folge ab. Bei der zweiten Folge sind die Themen Klimt 
Zentrum, Genussufer und Sicherheit am Berg bei einem 
Gespräch mit Werner Schnetzer im Fokus gestanden. 
Die erste Folge wurde im Mai ausgestrahlt, die zweite 
im September. 

 TV 

 Podcast 
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Infobrief & Infomail

Viermal im Jahr informiert die Geschäftsführung  
die Beitragszahler:innen über aktuelle touristische  
Themen per Post.

Ebenfalls viermal jährlich erhalten alle touristischen  
Betriebe eine Infomail über gegenwärtige und spannende 
touristische Themen. Diese bieten vor allem die Möglich-
keiten der Beteiligung an interessanten Projekten. 

NEUIGKEITEN
RUND UM DEN ATTERSEE UND IM ATTERGA

U

Österreichische Post AG Info.Mail Entgelt bez
ahlt

März
2025

INTERNA

Ab Ostern geht es wieder los mit dem AbenteuerWanderSpass!  

Für das Saison Opening organisiert der Tourismusverband 

am Samstag vor den Osterferien in Unterach am Attersee ein  

spielerisches und sportliches Programm.

-   Sport und Spaß mit dem international bekannten  

Beach-Volleyballer, Flo Schnetzer und  

Kletter-Guru, Werner Schnetzer

-   Kinder- & Tonbasteln mit Lisa Hemetsberger

-   Kulinarische Köstlichkeiten u.v.m.

GROSSE PREISOFFENSIVE: 

UNSERE REGION NIMMT AN EINER  
TOURISTISCHEN PREISSTUDIE  TEIL

Der erfolgreiche AtterCAMPUS wird dieses Jahr von einer groß 

angelegten touristischen Preisoffensive für die Region abgelöst:  

Der TVB Attersee-Attergau greift das Thema der touristischen 

Preisgestaltung gemeinsam mit Kohl & Partner von Grund auf 

an und startete zu Jahresanfang mit Einzel-Workshops für inte-

ressierte touristische Betriebe. In weiterer Folge wird die Region  

an einer groß angelegten Preisstudie teilnehmen, bei der  

der Attersee-Attergau im Vergleich zu Regionen aus dem  

Salzkammergut, Tirol und Kärnten analysiert wird. 

Bitte melden Sie sich mit Ihren Zugangsdaten  

im Intranet der TVB-Homepage an.

Gehen Sie in den AtterCAMPUS Bereich -  

dort finden Sie unter AtterCAMPUS Frühjahr  

2025 den Link zur Anmeldung.

Bei Fragen sind wir unter +43 650 7666118 oder per Mail  

weisshaar@attersee.at erreichbar – auch zum Webinar-Zeitpunkt.

Auf die Ergebnisse aufbauend, wird es im Frühjahr 2025 weitere 

Workshops geben.

SAVE THE DATE:

12. APRIL – SAISON OPENING 
DES ABENTEUER WANDERPASSES

Wir wünsche
n  

einen gute
n Start  

in die Sais
on –

Angelina E
ggl & Team

ZUR ANMELDU
NG

Worauf darf man sich freuen?

Und für alle fleißigen WanderInnen wird es dieses Jahr, gegen  

Abgabe der abgestempelten Wanderpässe, neue Belohnungen  

in den Infobüros des Tourismusverbandes geben. 

Lassen Sie sich überraschen!

ERGEBNISSE DER TOURISTISCHEN PREISSTUDIEPRÄSENTATION

Mittwoch, 12. März um 19:30 Uhr  

von Kohl & Partner ONLINE via Microsoft Teams 

NEUE WEGE,  
NEUE SPUREN 
& FRISCHER WIND

ATTERSEE AM ATTERSEE, BERG IM ATTERGAU, NUSSDORF AM ATTERSEE, FRANKENMARKT, SEEWALCHEN AM ATTERSEE, SCHÖRFLING AM ATTERSEE,

STEINBACH AM ATTERSEE, STRASS IM ATTERGAU, ST. GEORGEN IM ATTERGAU, UNTERACH AM ATTERSEE, VÖCKLAMARKT, WEYREGG AM ATTERSEE

September 2025

Genießen Sie den Herbst in der Region Attersee-Attergau. Unsere 

„To-Do-Liste“ für die goldene Jahreszeit sorgt für unvergessliche 

Momente und besondere Erlebnisse in der Natur.

Der Folder für Sicheres Verhalten versorgt Sie außerdem mit wert-

vollen Tipps zur Vorbereitung auf Bergtouren und zur Begegnung 

mit Weidevieh. Perfekt, um neue Kraft zu tanken und die Region 

mit allen Sinnen und in vollen Zügen zu erleben.

Beide Broschüren liegen in den Informationsbüros 

auf bzw. sind hier online verfügbar: 

HERBST BUCK
ET-LIST UND  

FOLDER FÜR S
ICHERES VERH

ALTEN 

O

NLINE ANS
EH

ENKLICK

O

NLINE ANS
EH

ENKLICK

Simone Süß wird ab Mitte September 2025 Angelina Eggl,  

die noch bis Dezember 2025 im Tourismusverband Attersee- 

Attergau als Geschäftsführerin tätig sein wird, als stellvertretende  

Geschäftsführerin unterstützen.

„Ich freue mi
ch darauf,  

viele vertraut
e Gesichter u

nd 

bekannte Bet
riebe wiederz

u-

sehen sowie n
eue Kontakte

  

in der Region
 zu knüpfen.  

Der Austausc
h mit langjäh

rigen 

Partner:innen
 und das Ken

nen-

lernen neuer
 Akteur:innen

 sind 

mir besonder
s wichtig, um

 

gemeinsam d
ie Zukunft de

r 

Destination a
ktiv zu gestal

ten“, 

blickt Simon
e Süß, als zuk

ünf-

tige Destinat
ionsmanager

in, 

positiv in die
 Zukunft.

ZURÜCK IM
 TEAM:   

SIMONE SÜß

Der Sommer liegt hinter uns und der Herbst zeigt sich von seiner 

schönsten Seite. Wir möchten die Gelegenheit nutzen, Sie über 

unsere aktuellen Angebote, Projekte und Services in der Region 

Attersee-Attergau zu informieren.

START IN DEN HERBST

9. INNENMARKETING UND KOMMUNIKATION
Gemeindezeitungen

Für die Gemeindezeitungen wurden inkl. Q3 14 Beiträge 
vom Presseteam des Tourismusverbandes erstellt und den 
Gemeinden für die Zeitung und ihren Leser:innen kosten-
frei zur Verfügung gestellt. 

NEUES  
 

 

AUS DEM TOURISMUSVERBAND 

 Weitere Informationen zum Abenteuer Wanderpass finden Sie auf  www.attersee-attergau.salzkammergut.at 

Ab Ostern 2025, geht es wieder los mit dem Abenteuer 
WanderSpass! Für das Saison Opening 2025 organisiert der 
Tourismusverband dieses Jahr ein spielerisches und sportliches 
Programm, am Samstag vor den Osterferien in Unterach am 
Attersee.  

Worauf darf man sich freuen? 
- Sport und Spaß mit dem international bekannten Beach- Volleyballer Flo und Kletter Guru, Werner Schnetzer - Kinder- & Tonbasteln mit Lisa Hemetsberger  - Kulinarische Köstlichkeiten u.v.m. 

Und für alle fleißigen WanderInnen wird es dieses Jahr neue 
Belohnungen, gegen Abgabe der abgestempelten 
Wanderpässe, in den Infobüros des Tourismusverbandes 
geben. Lassen Sie sich überraschen! 

   
  

SAVE the DATE: 12. April 2025 – Saison Opening des Abenteuer Wanderpasses  

© TVB Attersee-Attergau / Moritz Ablinger 

NEUES  

 

 

                                    
    Weitere Infos zu den Veranstaltungen gibt es hier 

AUS DEM TOURISMUSVERBAND 

Von Klassik-Konzerten bis zeitgenössische Kunst. Ein breites 

Spektrum an künstlerischen Erlebnissen – die Region Attersee-

Attergau bietet ein facettenreiches Programm. 

 
Hier ist ein Auszug einiger herausragender Veranstaltungen: 

 
 Perspektiven Festival Attersee (12.Juli - 3. August) 

 Attergauer Kultursommer (11. Juli – 14. August) 

 Steinbacher Philharmonische Wochen  

(1. August, 8. August, 15. und 22. August 2025) 

 Festival of Nations in Lenzing (23.- 28.September) 

 
Genießen Sie die kulturelle Vielfalt in der Region und lassen Sie 

sich von einem Sommer voller Kunst und Musik verzaubern! 

   
  

Kulturelle Vielfalt erleben! Die Highlights von Juli – September 2025 

Merchandise

Generell haben Merchandise Artikel einen hohen Wert für jede Marke: Sie schaffen emotionale 
Bindung, sorgen für Wiedererkennung und verlängern das Urlaubserlebnis über den Aufenthalt 
hinaus. Gleichzeitig wirken sie als mobile Werbeträger, die Aufmerksamkeit erzeugen und das 
positive Image der Destination Attersee-Attergau weiterverbreiten.

Kurz gesagt: Merchandise macht die Marke greifbar, stärkt Identität und sorgt dafür, dass die 
Botschaft „unsalted & sharkfree“ nicht nur gehört, sondern auch getragen und gesehen wird.

NEW IN: Limited Summer Edition T-Shirts „unsalted and sharkfree“ erhältlich in voller Farben-
pracht: Gelb, Schwarz, Crushed Mint, Sky Blue, Cloud Pink, Verdigris, Navy Blue & Cream Yellow.

Merchandise Produkte sind ein wirkungsvolles Instrument, um die Marke Attersee-Attergau  
zu stärken und das Image nachhaltig zu prägen. Unter dem Slogan „ATTERSEE – unsalted & 
sharkfree“ tragen sie die Besonderheiten der Region mit einem Augenzwinkern in die Welt  
hinaus. Ob T-Shirts, Hoodies, Badetücher oder Taschen – jedes Produkt wird zum Botschafter  
für den Attersee und den Attergau und macht die Marke im Alltag sichtbar und erlebbar.

Insgesamt  
ist die Marke  

ATTERSEE nun  
5.000-fach auf  

Hoodies und T-Shirts  
sichtbar.
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Salzkammergut Card

Die Salzkammergut Card ist eine Rabattkarte, mit der  
der Gast bei über 120 (Sommer-) Sehenswürdigkeiten und 
Ausflugszielen eine Preisermäßigung von bis zu 30 % erhält. 
Seit dem Jahr 2014 bekommt jeder Gast bei mindestens  
3 Übernachtungen diese Karte kostenfrei. Jährlich  
werden 13.000 Karten (vorwiegend Sommercards)  
vom Tourismusverband finanziert. Die Salzkammergut Card 
ist für € 4,90 auch käuflich in den Informationsbüros des 
TVB Attersee-Attergau erhältlich.

 Ihre Vorteile im Sommer sowie im Winter! 

 Wo ist die SalzkammergutCard erhältlich? 

 Gültigkeit: 

 Wo kann ich die SalzkammergutCard einlösen? 

Bis zu 25 % Ermäßigung auf über 120 beliebte Attraktionen, 
Sehenswürdigkeiten und Freizeitangebote im Salzkammergut.

Bei allen Tourismusbüros am Attersee und im Attergau 
sowie in vielen Hotels, Pensionen und Partnerbetrieben 
im Salzkammergut.

Hier finden Sie alle Partnerbetriebe der Salzkammergut-
Card, die verschiedenen Ermäßigungen für Karteninhaber 
anbieten. Profitieren Sie von den Vorteilen der Erlebnis-
Card und nutzen Sie die Vergünstigungen bei attraktiven 
Ausflugszielen im Salzkammergut.

• �Die Salzkammergut  
Sommercard vom 01. Mai bis  
31. Oktober für die gesamte 
Dauer Ihres Urlaubs.

• �Die Salzkammergut  
Wintercard vom 1. November 
bis 31. April für die gesamte 
Dauer Ihres Urlaubs.

• �Für Einheimische und  
ZweitwohnungsbesitzerInnen 
gilt sie 21 Tage ab Ausstellung.

• �Die SalzkammergutCard ist 
gültig, sobald sie vollständig 
ausgefüllt ist und ist nicht 
übertragbar.

10. DIGITALISIERUNG UND CRM
Bericht E-Coach 2019-2025

Schwerpunktthemen E-Coach 2025

AtterCAMPUS – die Betriebsakademie der Region Attersee-Attergau

Mit dem E-Coach-Programm unterstützt der Tourismusverband Attersee-Attergau seine Mitglieds-
betriebe praxisnah bei der Weiterentwicklung und Optimierung ihrer touristischen Angebote.  
Die zu E-Coach ausgebildeten Mitarbeiterinnen stehen den Betrieben dabei nicht nur in  
Workshops und Themenwochen zur Verfügung, sondern bieten auch persönliche Betriebscoachings 
direkt vor Ort an, um konkrete Fragestellungen individuell zu bearbeiten.

6 Mitarbeiterinnen
Simone Süß, Martina Riedl, Katharina Weisshaar, Elsbeth Nemeth, Anna Pellegrini, Katharina Ott

Schwerpunkte der vergangenen Jahre lagen unter anderem auf Marketing und Digitalisierung,  
Gästekommunikation, Nachhaltigkeit, Tourismusentwicklung und Preisgestaltung. Mit der Ein- 
führung des AtterCAMPUS 2024 wurden die Fortbildungsangebote systematisiert und erweitert. 

Im Jahr 2025 liegt der Fokus des E-Coach-Programms auf der Optimierung von Preisstrategien, 
Saisonplanung, Stornobedingungen und dem professionellen Umgang mit Gästebewertungen.

Preise und Saisonzeiten
Da die Nachfrage in der Region Attersee-Attergau je nach Saison stark schwankt, ermöglicht  
eine gezielte Anpassung der Preise je Saison, Ferien oder Feiertage, das Potenzial der Betriebe 
optimal zu nutzen.

Stornobedingungen und Anzahlungen 
Flexibilität ist ein entscheidender Buchungsfaktor für Gäste, gleichzeitig müssen die Gastgeber:Innen 
wirtschaftlich abgesichert sein. Ziel ist es, ein ausgewogenes Verhältnis zu schaffen, das sowohl  
die Zufriedenheit der Gäste als auch die Planbarkeit und Sicherheit der Betriebe gewährleistet.

Gästebewertungen
Kritische Rezensionen sollten freundlich und sachlich beantwortet werden, um Vertrauen bei  
zukünftigen Gästen zu schaffen. Auch positive Bewertungen verdienen eine kurze, wert- 
schätzende Rückmeldung, um die Gästebindung zu stärken.

Mit dem AtterCAMPUS hat der Tourismusverband Atter-
see-Attergau 2024 eine eigene Betriebsakademie ins Leben 
gerufen, die Hoteliers und Gastronom:innen praxisnahe 
und hochwertige Fortbildungsangebote bereitstellt. Ziel ist 
es, die Betriebe der Region in ihrer Weiterentwicklung zu 
unterstützen, ihre Wettbewerbsfähigkeit zu stärken und sie 
frühzeitig mit aktuellen Trends und Strategien im Tourismus 
vertraut zu machen. 2024 wurde der AtterCAMPUS mit 
dem Regionalitätspreis Tourismus von Landeshauptmann 
Herrn Mag. Thomas Stelzer ausgezeichnet.
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Die Workshops und Themenwochen des AtterCAMPUS werden vom TVB initiiert und finanziert, 
wodurch allen Mitgliedsbetrieben eine kostenfreie Teilnahme ermöglicht wird. Das Spektrum reicht 
von Nachhaltigkeit, Kommunikation und Rhetorik bis hin zu Zukunftsperspektiven im Tourismus 
und digitalen Entwicklungen. 

Im Jahr 2025 wurde der Fokus gezielt auf das Thema Preisgestaltung gelegt. Unter der fachlichen 
Leitung von Stefan Brida (Kohl & Partner) erhielten die Betriebe individuelle Coachings direkt vor Ort. 
Ergänzend dazu wurde eine umfassende Preisstudie für die gesamte Region erstellt und präsentiert. 

FRÜHJAHR 2024

Tourismusverband
Att ersee-Att ergau
Telefon +43 7666 7719 0
info@att ersee.at

SCAN ME 

SICHERN SIE

SICH JETZT

EINEN DER

LIMITIERTEN

PLÄTZE!

DER ATTERCAMPUS IST EINE 
MASSGESCHNEIDERTE FORTBILDUNGSMÖGLICHKEIT 

FÜR HOTELIERS UND GASTRONOMINNEN 
MIT QUALITÄTSBEWUSSTSEIN.

KOSTENLOS FÜR TOURISTIKERINNEN DER REGION 
UND DEREN MITARBEITERINNEN!

ATTER
CAMPUS

 400+ TeilnehmerInnen / TouristikerInnen  
aus der Region sowie Interessenten  
aus anderen Regionen und Bereichen

 23 angebotene Workshops 

 15 verschiedene Locations  – in Betrieben der Region

 26 ExpertInnen  aus den jeweiligen Fachbereichen  
vor Ort dabei

 420 verspeiste,  eigens für den AtterCAMPUS  
kreierte  Müsliriegel.  DANKE an die Bäckerei Auinger!

 19 individuelle Preiscoachings  mit Experte Stefan Brida

 ZAHLEN – DATEN – FAKTEN / AtterCAMPUS 2024 /2025 

Buchungstool ImWeb / Destinations Solution

Die Online-Sichtbarkeit und vor allem auch Online-Buchbarkeit ist für Gastgeber:innen heute ent-
scheidend. Der Tourismusverband unterstützt die Beherbergungsbetriebe mit dem Buchungstool 
ImWeb von Destinations Solution, welches eine breite Online-Verfügbarkeit über regionale und 
internationale Plattformen ermöglicht. Die Verfügbarkeiten, die über dieses Tool an den Touris-
musverband ausgespielt werden, sind die Grundlage für die Angebote, die an Gäste verschickt 
werden. Auch auf der Website des Tourismusverband sind die Gastgeber:innen hier unter dem 
Namen Salzkammergut-Booking buchbar.

Mittlerweile gibt es zusätzlich optional eine Payment-Solution, über die die Zahlungsabwicklung 
automatisiert wird, sowie die Möglichkeit der Anbindung von Booking.com und Airbnb – jeweils 
mit Aufpreis. Die Mitarbeiter:innen in den Informationsbüros beraten hierzu gerne. 

2019 nutzten rund 30 %, seit 2023 bereits etwa 40 % der Betriebe das System – Tendenz steigend. 
Mit niedriger Provision, ohne Systemgebühr und zusätzlichen Vertriebskanälen bietet das Tool 
eine attraktive Lösung zur Vermarktung der Unterkünfte.

Hannelore Reichl, Haslbauer - Familie Resch

Das Preiscoaching letzte Woche mit Stefan war äußerst hilfreich und 
interessant. Einige Punkte davon konnten wir schon umsetzen. Stefan hat 
eine sehr angenehme und sympathische Art und hat enormes Praxiswissen. 
Von daher freue ich mich auf eine Fortsetzung. CRM

Seit 1. Jänner 2021 wird für den Katalogversand und die Angebotserstellung, die nicht über ImWeb 
abgewickelt werden können, ein Programm der TTG genutzt – SPICE CRM. Dieses Programm 
befindet sich in den Regionen des gesamten Salzkammerguts im Aufbau und wird laufend weiter-
entwickelt. Im Zeitraum Jänner bis September 2025 wurden über dieses System insgesamt 899 
Prospektanfragen abgewickelt. Damit liegt das laufende Jahr bereits über dem Wert von 2023 
(666 Anfragen), jedoch deutlich unter dem Ergebnis von 2024 (1.397 Anfragen). Sollte sich die 
Entwicklung in den kommenden Monaten stabilisieren, ist für 2025 mit einem Gesamtergebnis 
zwischen den beiden Vorjahren zu rechnen.
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Katalogbestellungen per Monat (Jänner–September 2025)

E-Meldeschein

Hier eine aktuelle Übersicht, wie viele Betriebe den E-Meldeschein bereits benützen:

*Anzahl der Unterkünfte in der Region Attersee-Attergau lt. Statistik Austria 2024

Bei den eCoach Terminen und im persönlichen Gespräch mit unseren Betrieben wird dieses Thema  
mitgetragen und die Betriebe ausführlich informiert und beraten. Wir konnten zum Vorjahr einen deut-
lichen Zuwachs verzeichnen. Viele Betriebe haben sich zum elektronischen Meldeschein entschlossen. 
Wir erkennen eine weiterhin steigende Umstellung auf diese einfache und weniger fehleranfällige Variante 
der Gästemeldung. Die Verwendung des elektronischen Meldescheines ist eine Vorgabe des Landes 
Oberösterreich und muss bis 1.1.2026 flächendeckend in allen Betrieben im Einsatz sein. 

Orte Anzahl Beherber-
gungsbetriebe* Stand 03.10.2025 In %

Attersee 44 43 98%
Berg 15 13 87%
Frankenmarkt 7 7 100%
Seewalchen 30 18 60%
Straß 18 15 83%
Vöcklamarkt 14 10 71%
Lenzing 8 7 88%
Nußdorf 51 40 78%
St. Georgen 34 28 82%
Steinbach 46 47 102%
Unterach 48 44 92%
Weyregg 56 36 64%
Schörfling 22 26 118%
SUMME 393 334 85%
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11. EMPLOYER BRANDING
Employer Branding – Fachkräfte gewinnen und binden in der Region Attersee-Attergau

Der Tourismusverband Attersee-Attergau setzt gezielt auf Employer-Branding-Maßnahmen, um 
die Region als attraktiven Arbeitgeber im Tourismus zu positionieren und den Fachkräftemangel 
aktiv zu bekämpfen. Ziel ist es, die Betriebe vor Ort zu unterstützen, qualifizierte Mitarbeiter:innen 
zu gewinnen, langfristig zu binden und die Arbeitgebermarke der Region zu stärken.

Konkret bedeutet dies die regelmäßige Teilnahme an Job-Events in der Region, wie etwa dem 
GROW Jobfestival in der Varena, die Präsentation der Jobmöglichkeiten bei Karrieremessen der 
Tourismusschulen sowie an Schulen der Region und die Beteiligung an zahlreichen Informations-
veranstaltungen. 

Ein weiteres zentrales Instrument ist das Jobportal des TVB, auf das regelmäßig in Pressemeldungen, 
Online-Kampagnen und Bewerbungsaktionen hingewiesen wird. Es bietet Betrieben eine effektive 
Plattform zur Veröffentlichung offener Stellen und ermöglicht potenziellen Mitarbeiter:innen einen 
direkten Zugang zu den Angeboten der Region.

Durch diese Maßnahmen gelingt es dem TVB, die Sichtbarkeit der Region als Arbeitgeber zu er-
höhen, Nachwuchskräfte und Fachpersonal gezielt anzusprechen und die Betriebe aktiv bei der 
Gewinnung und Bindung von Mitarbeiter:innen zu unterstützen. 

Jobportal des  
Tourismusverbandes

Jobday  
Bad Ischl 

GROW – Jobfestival 
in der VARENA

12. BILANZ 2024
Bilanz zum 31. Dezember 2024
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Gewinn- und Verlustrechnung 2024
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Liste Abkürzungen

Fotorechte

KI	 –  Künstliche Intelligenz

AR	 –  Augmented Reality

VR	 –  Vitual Reality

TVB	 –  Tourismusverband

SKGT	 –  Salzkammergut

TTG	 –  Tourismus Technologie GmbH

SEM	 –  Suchmaschinenmarketing

SEO	 –  Search Engine Optimization

SEA	 –  Search Engine Advertising

KPI	 –  Key Performance Indicator

DSGVO	 –  Datenschutz-Grundverordnung

DMO	 –  Destinations Management Organisation

CRM	 –  Customer Relationship Management

OÖ Tourismus	 –  Oberösterreich Tourismus

STMG	 –  Salzkammergut Tourismus-Marketing GmbH

ASVÖ	 –  Allgemeiner Sportverband Österreich

DACH	 – � Länder Deutschland, Austria und CH  
(Confoederatio Helvetica, Schweiz)

Stk.	 –  Stück

NL	 –  Niederlande

CZ	 –  Tschechien

TV	 –  Television

inkl.	 –  inklusive

z. B.	 –  zum Beispiel

POIs	 –  Points of Interest

IG	 –  Instagram

FB	 –  Facebook

Die Fotorechte liegen bei AdobeStock, Oberösterreich Tourismus, Pro Beach Battle_Nepel,  
Salzkammergut Tourismus, Angelika Neuhofer, Mathea Film, Michael Maritsch,  
Naturpark & Sternenpark Attersee-Traunsee, Karin Hackl, Veronika Phillipp,  
Matthias Klugsberger, Erwin Pils, Moritz Ablinger, mountainkid.com - Ewelina Herz,  
King of the Lake / Sportograf, Arge Römerradweg Fotoloungeblende, Tomáš Binter  
und beim Tourismusverband Attersee-Attergau oder können dort erfragt werden.
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Attersee am Attersee

Berg im Attergau

Frankenmarkt

Nussdorf am Attersee

Schörfling am Attersee

Seewalchen am Attersee

St. Georgen im Attergau

Steinbach am Attersee

Strass im Attergau

Unterach am Attersee

Vöcklamarkt

Weyregg am Attersee
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