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1. VORWORT

»Sag beim Abschied leise Servus*

Liebe Damen und Herren,

jetzt ist es an der Zeit Abschied zu nehmen. Ich werde den Tourismusmusverband Attersee-Attergau ab
01. Janner 2026 verlassen und der jetzige Aufsichtsrat der Region Attersee-Attergau wird durch das
Destinationsforum Attersee-Attergau ersetzt werden.

Ab 01. Janner 2026 wird der Tourismusverband als Destination Attersee-Attergau Teil des neuen und
groBBen Tourismusverbands Salzkammergut sein. Ich méchte hiermit die Gelegenheit nutzen, mit Ihnen
gemeinsam auf die letzten, fast sieben Jahre, zuriickzublicken.

Gemeinsam mit meinem Team und natirlich auch mit IThnen haben wir viel bewirkt, initiiert und
vor allem, auch erfolgreich umgesetzt. Erinnern wir uns doch einen Moment gemeinsam mit einem von
mir ausgewahlten Auszug. Die Summe der gesamten Aktionen der letzten Jahre wiirde den Rahmen
des Vorwortes ,sprengen®.

Das gesamte Marketing der Tourismusmarke Attersee-Attergau wurde einem Relaunch unterzogen,
kein Stein ist auf dem anderen geblieben. (2019 - 2025)

Neue Bildwelten wurden umgesetzt, Imagevideos fiir die gesamte Region erstellt, ein frischer und moderner
Markenauftritt mit Wiedererkennungswert kreiert, und ein Marketing am Puls der Zeit erfolgreich umgesetzt.

« Gustl & Perla als Maskottchen (2019)
2019 starteten wir mit einem ganz besonderen Herzensprojekt, um den Zusammenhalt in der neuen und
fusionierten Region zu starken und um die lokale Bevolkerung in diesem Prozess zu involvieren. Seit
2020 begeistern Perlfisch Perla, als lebensgroBes Maskottchen und Eule Gustl, als Aushéngeschild des
AbenteuerWander-Passes. Die beiden Maskottchen wurden in Folge eines Zeichenwettbewerbes von
einheimischen Volksschiiler:innen kreiert und symbolisieren den Zusammenhalt der Region Attersee (Fisch)
und Attergau (Eule).

« Seehnsuchtspickchen (2020 - 2022) in Zeiten von Corona
Jeder Beherbergungsbetrieb der Region Attersee-Attergau hatte die Moglichkeit, drei Stammgéste kosten-
los mit einem FriihlingsgruB3, bestehend aus regionalen Aufmerksamkeiten zu Giberraschen. Die Kosten dafiir
Ubernahm der TVB. Versendete Pakete: 2020: 289, 2021: 261, 2022: 192

Die Aktion ist wahrend der Pandemie entstanden, um den Betrieben der Region durch diese fiir uns alle, nicht
so einfache Zeit Beistand zu zeigen und um unseren Gasten aus Nah und Fern, auch in Zeiten der Ausgangs-
sperren, ein Geflihl von ,Attersee-Attergau Liebe“ zu geben.

« Merchandise Produkte (2023)
Um die Marke Attersee-Attergau weiter zu starken, wurde 2023 die Idee einer eigenen Merchandise Linie
geboren. Viele hochwertige und sinnvolle Geschenke, Reiseandenken, Mitbringsel und Souvenirs wurden
produziert. Die Maskottchen Stofftiere ,Perla“ oder ,,Gustl, fesche T-Shirts, flauschige Badetilicher, Wasser-
balle, Kissen, Wasserflaschen, Kiihlschrankmagnete, Postkarten und vieles mehr gibt es bis heute in unseren
Informationsbiiros Attersee-Attergau als Werbeprodukte zum Mitnehmen.
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« AtterCAMPUS (2024 und laufend)

Aus den Jahresberichten fiir unsere Betriebe der Region (gestartet relativ zu Beginn meiner Tatigkeit)
die eine individuelle Betriebsberatung unserer E-Coaches dargestellt hat — ist die Idee des AtterCAMPUS
entstanden. Damit sollen unsere touristischen Betriebe mit fiir sie relevanten Weiterbildungen und Kursen,
die Moglichkeit haben, sich in der Region und mit uns gemeinsam, professionell weiterzuentwickeln. Mein
Herzensprojekt, ganz nah mit den touristischen Kooperationspartner:innen in den Tourismus 2.0 zu starten,
hat sich zu einer preispréamierten Schulungsserie entwickelt. Der AtterCAMPUS ging im Friithjahr 2024 in die
erste Runde und wurde im Herbst 2024 und Friihling 2025 fortgesetzt. Je nach Interesse und Bedarf konnte
sich jede/r touristische Anbieter:in fiir die vom Tourismusverband initiierten und finanzierten Workshops zu den
verschiedensten Themenbereichen anmelden und diese KOSTENFREI besuchen. Es wurden Themenwochen
zu den Bereichen Nachhaltigkeit, Entwicklung des Tourismus in der Zukunft, Online Marketing, Kommunikation
und Rhetorik, Beschwerdemanagement oder Preisstrategie angeboten.

+ Veranstaltungen & Highlights (GroB3events, kulturelle Hohepunkte, neue Formate)
Vom Tourismusverband initiierte und organisierte Veranstaltungsformate und Aktionen in der Vor- und
Nachsaison entzerren die Saison und bringen zuséatzliche Nachtigungsgaste in der touristisch ruhigeren
Zeit. Auch hier nur ein kurzer Auszug: Der Autofreie Radtag, GenussHerbst, Emilie FIoge Geburtstag,
Eisbade Events, Employer Branding Aktionen u. v. m. Auch die Kulturhauptstadt Europas Bad Ischl
Salzkammergut 2024, gebildet aus 23 Gemeinden in Oberdsterreich und der Steiermark, bei der wir mit
zwei Orten der Region ebenfalls beteiligt waren, wird uns allen in Erinnerung bleiben.

Ich kénnte noch endlos weitererzéhlen und habe dazu noch gar nicht alles erwahnt, was wir intern neu gestaltet,
neu organisiert und/oder verandert haben. Alles in allen war es fiir mich eine aufregende, heraus- / fordernde
und bewegende Zeit und ich mdchte keine der zahlreichen Begegnungen mit lhnen missen.

Jetzt ist es Zeit auch DANKE zu sagen, liebe touristische Partner:innen,
fir Ilhr Vertrauen in mich, fiir Ihre Unterstiitzung und vor allem fiir lhren
Mut, meine manchmal auch etwas verriickten Aktionen mitzutragen.

DANKE an den Aufsichtsrat, an meinen ,,Chefe“ Georg und all den Damen
und Herren des Aufsichtsrats, die mir Riickhalt gegeben haben.

DANKE an mein Team, meine ,,Damen®, wie ich sie nenne, welche treu
neben, hinter und manchmal auch vor mir gestanden sind.

Ich werde die Region Attersee-Attergau immer im Herzen tragen und
ich sage somit, wenn ich Kaiser Franz Joseph zitieren darf:
»ES war sehr schon, es hat mich sehr gefreut!“

Herzlichst,

Angelina Eggl &

Geschiftsfiihrerin Tourismusverband Attersee-Attergau 2019-2025 Angelina Eggl, Geschéftsfihrerin
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Vorwort des Aufsichtsratsvorsitzenden

Geschatzte Partner:Innen und Freund:lnnen
des Tourismusverbands Attersee-Attergau,

es ist und war mir stets eine Ehre, als Aufsichtsratsvorsitzender des
Tourismusverbandes Attersee-Attergau, den Weg unseres Verbandes von
seinen holprigen Anfangen vor sechs Jahren, im Jahr 2019, bis zur Fusion
zum TVB Salzkammergut ab 01. Janner 2026, bei zahlreichen Anlédssen
vertreten zu diirfen. In vielen Belangen war ich erster Ansprechpartner
einer duBerst engagierten Geschéftsfiihrerin und eines jungen motivierten
Teams, sowie Vertreter einer grof3en und einzigartigen Feriendestination
mit mehr als 1700 Interessenten.

Diese Zeit war gepragt von lebendigen Diskussionen, kreativen Losungen
und dem festen Willen, unsere wunderschdne Region flir Gaste und
Einheimische gleichermalien erlebbar zu machen.

Unter dem gemeinsamen Dach des TVB Attersee-Attergau
konnte die Vielzahl an touristischen Angeboten harmonisiert, die
Qualitat der Gastebetreuung gesteigert, E-Coaching und Beratungs-
kompetenz aufgebaut, erfolgreiche Marketing- und Social Media
Kampagnen realisiert und eine Unzahl an Projekten umgesetzt werden,
die unsere Region nachhaltig gepragt haben: von der professionel-
len Markenfiihrung, exzellenten Bildwelten, dem ATTERCampus als
Trainings- und Austauschraum bis hin zur Férderung regionaler Kultur-
und Naturerlebnisse, um nur einige der herausragenden Projekte
zu nennen.

Im Namen des Aufsichtsrates bedanke ich mich an dieser Stelle
sehr herzlich bei der scheidenden Geschaftsfiihrerin, Angelina Eggl
furihren jahrelangen unermiidlichen Einsatz und ihr Engagement fiir unsere
Region und wiinsche ihr fiir die berufliche und private Zukunft alles
erdenklich Gute.

Ich bin Gberzeugt, dass die Damen nun um Simone Siss, als zukinftige
Destinationsmanagerin Attersee-Attergau, unter dem Dach des TVB
Salzkammergut und im Flow einer der starksten touristischen Marken
des Landes, die regionalen Besonderheiten und das vielféltige Angebot
der Region Attersee-Attergau gut positionieren werden und dass uns die
Vorteile des neuen Salzkammergutverbandes nachhaltig, zukunftsfahig
und international noch erfolgreicher machen.

Mit besten Grii3en,

Mag. Georg Féttinger
Aufsichtsratsvorsitzender Tourismusverband Attersee-Attergau 2019-2025
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6. Vollversammlung TVB Attersee-Attergau

Aufsichtsrat des Tourismusver-
bands Attersee-Attergau

V.l n.r.: Herr Mag. Stefan Stadler,
Frau Marlene Beer,

Herr Markus Winzer,

Frau Christine Schmoller,
Herr Mag. Georg Féttinger,
Frau Bgm. Nicole Eder,

Herr Dietmar Bergmoser,
Herr Anton Nussbaumer,
Herr Bgm. Ernst Pachler,
Herr Jiirgen Schiitz,

Herr Christian Schilcher MBA,
Frau Mag. Doris Cuturi-Stern,
Frau Angelina Eggl

Nicht im Bild:
Herr Andreas Eckerstorfer
Herr Alfred Haberl
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2. DER TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU 2025
AUFSICHTSRAT

Das Team 12 Mitglieder + 1 kooptiertes Mitglied

1.560 Mitglieder in 12 Tourismusgemeinden (Quelle: interessentenbeitragsstelle Linz)

seire| 08

Verwaltungsbiiro
St. Georgeni. A.

Attergaustrale 55, 4880 St. Georgen i. A.

Barbara Krichbaum
Marketingleitung

Christina Koller Mag.a
Presse & Marketing

Katharina Weisshaar, BA

Eventmanagement, eCoach

Martina Riedl

Assistenz der Geschaftsfiihrung,
Marketing, eCoach

Helena Riess, BA
Marketing, Social Media

Evelyn Schiemer
Buchhaltung

Katharina Ott
Onlinemarketing (in Karenz)

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU

Angelina Eggl
Geschaftsfiuhrerin

Zentral - Informationsbiiro
St. Georgenii. A.
AttergaustraBBe 55, 4880 St. Georgen i. A.

Elsbeth Nemeth

Buroleiterin Attergau, Attersee a. A.,
Frankenmarkt und Vocklamarkt,
Zustandig fur freiwillige Mitglieder,
Gasteservice

Barbara Baumann

Bliro Attergau, Wanderwege,
Géasteservice
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Georg Fottinger, Mag.
Aufsichtsratsvorsitzender

Informationsbiiro
Nussdorf a. A.
DorfstraBBe 33, 4865 Nussdorf a. A.

Anna Pellegrini, MA

Biroleiterin NuBdorf a. A.,
Seewalchen a. A. und
Schorfling a. A., Gasteservice

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU

| %l‘ Informationsbiiro

Steinbach a. A.
\ Steinbach 5, 4853 Steinbach a. A.

Asisa Maria Wiespointner

Biroleiterin Steinbach,
Gasteservice

Petra Schinagl

Biroleiterin Weyregg, am Stand-
ort Steinbach, Gasteservice

Informationsbiiro
Unterach a. A.
HauptstraB3e 9, 4866 Unterach a. A.

Sandra Zimmermann

Biroleiterin Unterach,
Gasteservice
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Themenfelder

TI—IEI\AEngFELDER
KERNVERSPRECHEN

Nat’u r&
Sterne

SEITE I 10 TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU JAHRESBERICHT 2025

Leistungsbereiche des Tourismusverbandes Attersee-Attergau

Alle Marketing-Entscheidungen werden eng mit diesen 4 Leistungsbereichen in Abstimmung gebracht.

MARKETING

einschlieBlich
Koordination und
Abstimmung mit STMG
und 00 Tourismus

SERVICIERUNG &
COACHING DER BETRIEBE
eCoach, Dienstleisterlnnen
fiir Betriebe sein,
Netzwerke pflegen
und entwickeln

MARKETING:
Themenschwerpunkte
Kultur

AtterCAMPUS
Kooperationen

GASTESERVICE

moderne
zeitgemaBe Informationsstelle
Regionale ,Brandlands*

Scharfung der Produkte zur Saisonverldngerung

Nachhaltigkeit & Wasser

Forderprojekte Leader / Regatta

Digital Marketing
Website
Social Media

Interaktive digitale Regionsdarstellung 360 Grad

Infoterminals

Marketingkooperationen und

Arbeitsgemeinschaften

ARGE Salzkammergut Verbindet

ARGE BergeSeen Trail
ARGE BergeSeen E-Trail
Marktgruppe Tschechien
Marktgruppe Niederlande
Marktgruppe Camping
ARGE Gesundheit

ARGE Rennrad / Gravel Bike
ARGE Golf & Seen
Kooperationen
Gastrokooperationen
Wirtschaftskampagnen
Produkte und Sales-Packages
Werbemittel, Drucksorten
Drucksorten

Merchandise Shop
Innenmarketing und
Kommunikation

Infobrief

Infomail

Tagespost
Gemeindezeitung
Serviceleistung

Ticketing Service

JAHRESBERICHT 2025

Presse- und Medienarbeit
Leistungsaustausch

Signature Events

Events

Digitalisierung und

Customer Relationship Management
eCoach - Berater fir
Tourismusbetriebe bei digit. Fragen
Online Buchbarkeit mit

Im-Web - Buchungstool DS
Customer Relationship Management

PRODUKT- / ANGEBOTS-
ENTWICKLUNG

Koordination Anbieterlnnen
Impulsgeberinnen
Themen-und
Kompetenzbereiche

SERVICIERUNG & COACHING DER BETRIEBE:
AtterCAMPUS

eCoach Betriebsberatung

Betriebsbesuche

Buchungssysteme

Betriebsnewsletter

Infobrief

Infomail

Tagespost

GASTESERVICE:

Incoming

Digitale Informationsbiiros - Infoterminals
Destinationsentwicklung mit
Ortsausschiissen und Gemeinden
Touristische Infrastruktur

PRODUKT- / ANGEBOTSENTWICKLUNG:
Weitwandern rund um den Attersee
Radfahrurlaub am Attersee

Kultur & Kulinarik Urlaub am Attersee
Tauchkursreise fiir Anfanger

Golfurlaub am Attersee

Wander- & Kulinarikurlaub am Attersee
Familienurlaub am Attersee
Romantikurlaub unter Sternen
Adventzauber am Attersee
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Aufsichtsrate

Name:

Mag. Georg Fottinger

Christine Schmoller

Mag. Stefan Stadler

dJiirgen Schiitz

KommR. Mag. Doris Cuturi-Stern
Bgm. Nicole Eder

Marlene Beer

Andreas Eckerstorfer

Bgm. Ernst Pachler

Dietmar Bergmoser

Anton Nussbaumer

Funktion:

Aufsichtsratsvorsitzender

AR-Vorsitzender-Stv.

vertritt:

Region Attersee
Region Attergau
Region Attersee
Region Attersee
Region Attersee
Region Attersee
Region Attergau
Region Attergau
Region Attergau
Region Frankenmarkt

Region Vocklamarkt

ANKUNFTE UND NACHTIGUNGSZAHLEN TVB ATTERSEE-ATTERGAU

2019, 2020, 2021, 2022, 2023, 2024 und 2025 — Mai bis September (Stichtag 03.11.2025)
Ankiinfte Sommerhalbjahr:

Mai bis Mai bis Mai bis Mai bis Mai bis Mai bis Mai bis
Sept. 2019 Sept. 2020 Sept. 2021 Sept. 2022 Sept. 2023 Sept. 2024 Sept. 2025

134.232 _108.889 _ 110.820 __ 127.743 __137.453 _ 127.910 _ 118.375

~ ~ ~

Nachtigungen Sommerhalbjahr:

Mai bis Mai bis Mai bis Mai bis Mai bis Mai bis Mai bis
Sept. 2019 Sept. 2020 Sept. 2021 Sept. 2022 Sept. 2023 Sept. 2024 Sept. 2025

492.054 _ 416.226 _430.633 _475.258 _514.373 _ 479.687 _443.209

~ ~ ~

Mag. Thomas Spitzbart Vertreter OO Tourismus Ankiinfte und Nzchtigungszahlen der Markendestinationen in 00 2025 — Mai bis September
(ohne Stimme)
. . T Destinationen und &
Markus Winzer koop‘“ertes M|tgl|ed i AK vgl. Abw. Abw. NA vgl. Abw. Abw. Dauer vgl. Abw.
(ohne Stimme)
Attersee - Attergau 118375  127.910  -9.535  -T45%  443.209  479.687  -36.478  7,60% 374 375  -0,01
Bad Ischl 68.517 56131  12.386  22,07% 238537  216.791 21746  10,03% 348 3,86 -0,38
Sitzungstermine 2024 Donau Oberdsterreich 185.629 179199 6.430  359% 384977 378.396 6.581 174% 207 211 -0,04
. . N . Inneres Salzkammergut 931773 227.419 4354  191% 605.290 585.480  19.810  3,38% 2,61 2,57 0,04
Aufsichtsratssitzungen: 18. Marz 2025, 25. Juni 2025, 08. Oktober 2025 & ) ’
. . Linz 304.065 304.983  19.282  632%  542.090  535.919 6.171 115% 167 176  -0,09
Sonder-Aufsichtsratssitzung:  27. Februar 2025
MondSeeLand, Mondsee - Irrsee 90751  90.788 37 -0,04% 299.403 301.958  -2.555 -0,85% 3,30 333 -0,03
7. Vollversammlung: 26. November 2025
Miihlviertel 134.032 133795 237  018% 387700  391.861 -4161  1,06% 2,89 2,93  -0,04

Pyhrn-Priel - Bad Hall - Steyr

" . N 201178  186.255 14.923 8,01%  599.343 573.271 26.072 4,55% 2,98 3,08 -0,10
und die Nationalpark Region

Anteile STMG

Region Wels 76328 72970 3358  460% 131571 131159 w2 031% 172 180 0,07
) . . o . .

Ab 01. Jénner 2025 besitzen wir 17,07% der Anteile der STMG (Austritt Ausseerland) St. Wolfgang im Salzkammergut 96704  96.600 104 0M1% 305105 305.400 295 -010% 316 316  -0,01
Traunsee - Almtal 10711 110.670 41 004% 322965 320520 2436  076% 292 290 0,02
Vitalwelt- Innviertel- Entdecker- 185.569 182415 3154  173%  BAL587 546.853  -5.266 -0,96% 2,92 300 -008
viertel - Hausruckwald
Gesamt 1823.832 1769135  54.697  3,09% 4.801777 4767.304 34473  072% 2,65 269 -0,06

Quelle: Statistik Austria
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Die Salzkammergut Tourismus-Marketing GmbH (STMG) — Das gemeinsame Salzkammergut-Dach

Ein auBergewodhnliches Jahr liegt hinter uns - ein Jahr, in dem das Salzkammergut mit Bad Ischl
als Kulturhauptstadt Europas 2024 internationale Aufmerksamkeit erlangte, und wir gemeinsam
bewiesen haben, welche Kraft in dieser Region steckt. Die Destination Attersee-Attergau war
dabei nicht nur stiller Teilhaber, sondern aktiver Mitgestalter dieses Erfolgs.

Mit 5,6 Millionen Ubernachtungen wurde im vorigen Jahr im Salzkammergut ein historischer
Rekord erreicht. Besonders stolz sind wir darauf, dass die Betriebe in der Region Attersee-
Attergau maligeblich dazu beigetragen haben, im Wissen, dass die Region mit erschwerten
Bedingungen zu kdmpfen hatte und voraussichtlich ein Minus bei den Géastenachtigungen
im heurigen Jahr hinnehmen wird miissen. Gastgeberinnen und Gastgeber, Gastronomie,
Freizeitbetriebe und engagierte Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter haben trotzdem gezeigt,
was gelebte Gastfreundschaft bedeutet.
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4492938 E = i i
4.375.994: - = E E E
= = = = = s = = % 743864 443
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==== Nachtigungen gesamt === Ankunfte gesamt

Abbildung: Ubernachtungen und Ankiinfte im Salzkammergut von 2002 bis 2024

Traditionell sinken die Nachtigungszahlen im Jahr nach einer Kulturhauptstadt um bis zu
10 Prozent. Doch nicht im Salzkammergut. Wir gehen davon aus, dass der Ubernachtungs-
rekord des letzten Jahres gehalten werden kann. Statt Riickschritt erleben wir Aufbruch.
Statt Stillstand sehen wir neue Kraft und Mut zur Entwicklung. Dieses Ergebnis ist kein Zufall,
sondern das Resultat starker Partnerschaften, einer klaren Vision und einer vorbildlichen
Zusammenarbeit zwischen dem Tourismusverband Attersee-Attergau, der Salzkammergut
Tourismus-Marketing GmbH, den anderen Tourismusregionen des Salzkammerguts und
den vielen engagierten Unternehmerinnen und Unternehmern.

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU JAHRESBERICHT 2025

Diese Kooperation ist unser Fundament fiir die Zukunft. Sie zeigt, dass regionales Denken und
gemeinsames Handeln kein Widerspruch sind — sondern unser gréf3tes Potenzial.

Ein besonderer Dank gilt dem gesamten Team des Tourismusverband Attersee-Attergau, das
mit Professionalitét, Kreativitdt und Herzblut diese Entwicklung méglich macht. Ebenso danken
wir Geschéftsfiihrerin Angelina Eggl, die den Verband mit groBem Engagement geprégt hat und
mit Ende des Jahres ihre Funktion lbergibt. Ihr Einsatz und ihre Handschrift werden bleiben.

Und vor allem danken wir den Unternehmerinnen und Unternehmern der Region: Sie sind
das Gesicht des Tourismus. Sie investieren Mut, Zeit und Leidenschaft - und machen unsere
Region zu einem Ort, an dem Géste sich willkommen fiihlen und immer wieder zuriickkehren.

Lassen Sie uns diesen Erfolg nicht als Abschluss betrachten, sondern als Beginn einer neuen
Etappe. Das Salzkammergut hat bewiesen, wie viel moglich ist - jetzt liegt es an uns, diesen
Weg weiterzugehen, mutig zu gestalten und gemeinsam Zukunft zu schaffen.

Apropos Beginn einer neuen Etappe: Ab dem 1. Januar 2026 fusionieren alle Tourismusver-
bénde des oberdsterreichischen Salzkammerguts zum neu geschaffenen Tourismusverband
Salzkammergut. Fast alle Aufgaben und Mitarbeiter:innen sowie ein GrofBteil des Budgets
werden in die STMG transferiert, die als operatives Tochterunternehmen des neuen Tourismus-
verbandes fungiert. Trotz anfénglicher Diskussionen rund um die Fusion ziehen alle
Tourismusverbénde, deren Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter sowie die Funktionére an einem
Strang und werden sicherlich eine erfolgreiche und innovative Netzwerk-Tourismusorgani-
sation aufbauen. Im Rahmen dieser Reform verfolgen wir weiterhin das Gibergeordnete Ziel,
durch Zusammenarbeit im Tourismus- und Freizeitsektor sowie in der gesamten Destination
Salzkammergut eine maximale Wertschépfung zu generieren. Dabei berlicksichtigen wir
Okologische, 6konomische und soziale Aspekte. Die neue, agile Netzwerkorganisation wird
zukiinftig eine noch effektivere Kooperation erméglichen.

Wir werden Sie laufend liber diesen Prozess informieren. Wir laden Sie aber auch ganz herz-
lich ein, mit uns in Kontakt zu treten, damit wir Sie aus erster Hand im Detail informieren
kénnen. Und notieren Sie sich gleich den 11. Marz 2026. An diesem Tag findet die erste
Vollversammlung des Tourismusverbandes Salzkammerguts im Kongresshaus Bad Ischl statt.
Wir freuen uns auf lhr Kommen.

Auf ein inspirierendes Jahr 2026,
Mag. Michael Spechtenhauser
Geschiftsfiihrer Salzkammergut Tourismus-Marketing GmbH
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3. DIGITALE KOMMUNIKATION
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Website attersee-attergau.at

Die Website attersee-attergau.at bildet das zentrale Fundament unseres digitalen Marketings.
Eingebettet in die Webarchitektur der Oberdsterreich Tourismus GmbH und verknipft mit Schnitt-
stellen wie TOURDATA, bietet sie einen umfassenden Informationspool zur Urlaubsregion.

Ein Mix aus Inspiration, Information und Service

Ob Ausflugsziele, Preise, Offnungszeiten, Bilder oder Beschreibungen - die Plattform vereint
Inspiration, Information und Service auf Gibersichtliche Weise. Gaste kdnnen sich so bereits vor
der Reise ein authentisches Bild verschaffen und vor Ort mithilfe ihres Smartphones jederzeit
Orientierung finden.

Qualitat durch professionelles Datenmanagement

Zentrales Ziel des Datenmanagements auf attersee-attergau.at ist es, Inhalte stets hochwertig,
aktuell, vollstandig und korrekt bereitzustellen. Rund um die Kernversprechen und Themen-
welten Wasser, Nachhaltigkeit, Kulinarik, Aktivitat & Gesundheit, Natur & Sterne, Kultur &
Brauchtum sowie Berge & See wird relevanter Content entwickelt und Gber alle digitalen
Kanale hinweg ausgespielt.

Digital Marketing

m Suchmaschinenmarketing (SEM)

m SEO /SEA
m Paid Kampagnen: META (Social Media), DESTINATIONS-INSPIRATION:
Google Ads, Display- und Bannerwerbung Beispiele: Content Themen
m Content-Marketing m Dein Sommerurlaub am Attersee

m Social-Media-Marketing m Golfen am Attersee @

m Influencer-Marketing m Grand Seigneurs im Tourismus ©

m Reporting, Web-Analytics & Tracking m TOP Ausflugsziele @

m Interaktive digitale
Regionsdarstellung 360 Grad

Infoterminals

‘wﬁr SEIéNEUi!\’S im“%ougi'sm,_ _

ERLEBE fin 14 Top-Ausfiuy
Arterses
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INFORMATION:

TOURDATA als Herzstiick der Website attersee-attergau.at

Die Website attersee-attergau.at basiert auf dem multimedialen Datenmanagementsystem
TOURDATA, das sédmtliche Inhalte zentral biindelt und aktuell halt. Dort werden Datensatze
zu Unterkiinften, Gastronomie, Points of Interest (POls), Touren, Pauschalen, Veranstaltungen
und Orten erfasst und gepflegt. Dadurch profitieren Géste von einer klar strukturierten und
stets aktuellen Informationsvielfalt:

m Top-Events & Veranstaltungen - Highlights, die man
am Attersee und im Attergau im Salzkammergut nicht
verpassen sollte.

Top Veranstaltungen .
in der Region Attersee-Attergau m Hotels & Unterkiinfte — eine gezielte Ubersicht Giber alle

Kategorien: Hotels, Gasthofe, Ferienwohnungen, Pen-
sionen, Bauernhdfe, Jugendherbergen, Campingplatze,
Huatten und Rehazentren.

m Gastronomie-Angebote — von Restaurants und Gast-
hausern Uiber Heurige und Jausenstationen bis hin zu
Cafés, Konditoreien, Bars und Vinotheken.

m Angebote & Pauschalen - mal3geschneiderte Urlaubs-
pakete fir unterschiedliche Zielgruppen.

So wird TOURDATA zur zentralen Quelle fiir Inspiration,
Planung und Service - und macht die Region digital erlebbar.

SERVICE:

m Presse - Zugriff auf aktuelle Presse-
aussendungen sowie eine umfassende
Bilddatenbank fiir Medienvertreter. ©

m Intranet - exklusive Tipps, Trends
und relevante Informationen flr die
touristischen Betriebe der Region. ©

m Infrastruktur - praktische Hinweise
flir Géste: Badeplatze am Attersee,
Parkmdéglichkeiten, barrierefreie
Angebote sowie
Badeplatze fiir Hunde.

So vereint die Plattform Service filr

Géste, Medien und Betriebe gleicher- Aueles s doc Regin Aerse- A

maBen — zentral, Gbersichtlich und

jederzeit aktuell. —— e et N )
JAHRESBERICHT 2025 TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU serre | 17



Die wichtigsten KPIs (Jdnner — September 2025)
Die wichtigsten KPIs messen Reichweite, Nutzerverhalten, Conversion und technische Performance.

Profil des durchschnittlichen Website-Nutzers

Die Mehrheit der Website-Besucher ist weiblich (55 %) und gehért zur Altersgruppe 25-34 Jahre
(21%). Die Nutzerinnen und Nutzer sprechen iberwiegend Deutsch (87 %) und leben zu 70 % in
Osterreich, wobei Wien mit 21,7 % besonders stark vertreten ist. Die Website wird tberwiegend
mobil iber das Smartphone (72 %) aufgerufen. Dabei verbringen die Nutzer:innen im Schnitt
2 Minuten und 28 Sekunden auf der Seite und rufen 2,17 Seiten pro Sitzung auf.

TOP 15 DER MEISTBESUCHTEN SEITEN AUF ATTERSEE-ATTERGAU.AT 2025:

Urlaub in der Region Attersee-Attergau - Outdoormomente ... 53.907
Pauschalangebote in der Region Attersee-Attergau 36.820
Wie warm ist der Attersee? Hier finden Sie die aktuelle Wassertemperatur ... 30.440
Attersee-Attergau — Urlaub im Salzkammergut in Osterreich 25.906
Nixenfall - Der Wasserfall in WeiBenbach am Attersee 23.131
Unterkunftssuche 18.506
Autofreier Raderlebnistag 2025 am Attersee 18.334
Top-Ausflugsziele am Attersee und im Attergau 17.757
Veranstaltungen in der Region Attersee-Attergau 16.871
Offentliche Badeplatze in der Region Attersee-Attergau ... 14.093
Webcam Attersee Attergau 12.739
Urlaub am See: Sommerfrische am Attersee ... 11.882
Erlebnisbad Attersee am Attersee 11.232
Regenprogramm in der Region Attersee-Attergau ... 11.092
Veranstaltungen in der Region Attersee-Attergau ... 10.630

Der Tag mit den meisten Besuchern war der
Samstag, 09. August 2025 mit 11.029 Usern.

Quelle: Matomo
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Conclusio zur Website Performance 2025 (KPI-Analyse (Jan-Sept 2025 vs. Jan-Sept 2024)

Traffic & Engagement

873.859 Besuche

(-6 %) leichter Rlickgang

2:30 min Aufenthaltsdauer

(+1,4 %) Nutzer bleiben minimal langer
18% Absprungrate

(=10 %) positive Entwicklung,
Nutzer verlassen die Seite seltener direkt

9,4 Aktionen pro Besuch

(+13,3 %) klare Verbesserung
in der Interaktion

Conclusio

Content-Nutzung
2.065.552 Seitenansichten

(-9,6 %) davon 1.368.827 eindeutig
(-9,4 %) weniger konsumierte Inhalte
trotz fast gleicher Aufenthaltsdauer

72.501 interne Suchen

(21,2 %) aber einmalige Suchbegriffe
(+36,1 %) weniger Suchen,
aber breitere Vielfalt

233.361ausgehende Verweise

(-4,1 %) eindeutige ausgehende Verweise
205.229 (-8,4 %) Nutzer verlassen die Seite
etwas weniger Uber Links

m  Weniger Besucher:innen & Seitenaufrufe: Die Reichweite ist leicht riicklaufig

(Traffic —6 %, Pageviews —10 %).

m Qualitat der Besuche steigt: Die Nutzer:innen, die kommen, beschéftigen sich intensiver mit
den Inhalten (langere Aufenthaltsdauer, weniger Abspriinge, mehr Aktionen pro Besuch).

Besucheriibersicht

875.186 Besuche & -53%
930.081 Besuche

*, 2 Minuten 30s durchschnittiiche Aufenthaltsdauer & +1.4%

2 N.iinu'hen 28s dl..léchschnittiiche Aufenthaitsdauer

, 18% abgesprungen.e Besucher (Verlassen der Wehseite nach einer Seite)
¥ 8 -10%

20 % abgesprungene Besucher (Verlassen der Wehseite nach einer Seite)

9,4 Aktionen pro Besuch (Seitenansichten, Downloads, ausgehende Verweise
. und inteme Suchen) « +133%

8,3 Aktionen pro Besuch (Seitenansichten, Downloads, ausgehende Verweise
und inteme Suchen)
10.002 max. Aktionen pro Besuch + +447.2 %

1.828 max. Aktionen pro Besuch

— Besuche (30. Dezember 2024 - 5. Oktober 2025) (Alle Besuche)

2.068.139 Seitenanéichter\. + -9,4% 1.370.537 Eindeutige Seitenansichten
*-93%

2.283.744 Seitenansichten, 1.511.652 Eindeutige Seitenansichten

72.584 interne Suchen, & -21,2 % 2.144 einmalige Suchbegriffe + +1,5%

92.056 interne Suchen, 2,112 einmalige Suchbagriffe

1?.8-64 Dcwni.o.i.ids. o. -21,4 % 15.649 Einmalige Downloads + -23,1%
22.716 Downloads, 20.344 Einmalige Downloads

233.651 Ausgehende Verweise, » -4 % 205.479 Einmalige ausgehende Verweise

& -83%

243.268 Ausgehende Verweise, 224.076 Einmalige ausgehende Verweise

60.000
30.000
0
30. Dez. 2024 - 5. Jan 2025 3.-9.Marz 2025 5.-11. Mai 2025 7-13. Juni 2025 8.-14. Sept. 2025
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Conclusio Besucherstruktur

Die Website wird stark regional und national genutzt:

m  Osterreich dominiert mit 184.786 Besuchen
(v. a. aus Oberdsterreich, Niederdsterreich und Wien).

m Deutschland ist mit 57.820 Besuchen die wichtigste internationale Quelle,
besonders aus Hessen und Bayern.

m  Weitere Lander wie Tschechien, Albanien und die USA liefern zwar deutlich geringere,
aber dennoch relevante Besucherzahlen.

Damit ist klar:

m Die Reichweite ist primér deutschsprachig, mit einer starken Fokussierung auf den heimi-
schen Markt und benachbarte Regionen.

m Internationale Zugriffe (auBerhalb DACH) sind noch gering und eher punktuell.

Fazit: Die Website erfiillt ihre Hauptfunktion als Informationsquelle fiir das Kernpublikum im
deutschsprachigen Raum sehr gut. Um jedoch mehr internationale Géste zu gewinnen, wére
eine verstarkte fremdsprachige Content-Strategie (z. B. Englisch, Tschechisch) sinnvoll.

Conclusio Besucherakquisition

Die Mehrheit der Besucher:innen kommt weiterhin iber Suchmaschinen (65 %) und
direkte Zugriffe (24 %) — beide Kanéle zeigen allerdings Riickgénge (-7,8 % bzw. —9,2 %).
Auch Referral-Traffic von anderen Webseiten ist deutlich riicklaufig (-22,7 %), spielt aber mit
3 % ohnehin nur eine Nebenrolle.

Positiv hervorzuheben ist das starke Wachstum bei Kampagnen (+72,6 %), die inzwischen 7 %
aller Besuche generieren und damit stark an Bedeutung gewinnen. Auch Social Media legt mit
+16,6 % leicht zu, bleibt aber mit 1% Anteil noch unbedeutend.

Fazit: Die Abhangigkeit von Suchmaschinen ist hoch, bei gleichzeitigem Rickgang der
organischen Zugriffe. Die Kampagnen-Performance entwickelt sich hingegen sehr dynamisch
und kann kinftig eine wichtige Stlitze werden. Empfehlenswert ist, Suchmaschinen-Traffic
durch SEO zu stabilisieren und parallel die positiven Entwicklungen bei Kampagnen &
Social Media konsequent weiter auszubauen.

Matomo - Datenschutzfreundliche Webanalyse

Matomo ist eine professionelle, Open-Source-Plattform fiir Web- und App-Analyse. Sie liefert uns
prazise Einblicke in Besucherzahlen, Verhalten und Kampagnenerfolg - alles bei voller Datenkon-
trolle. Wir behalten die Hoheit Giber unsere Daten, erfiillen DSGVO & Co. und nutzen smarte Tools
wie Echtzeit-Tracking oder Dashboards. Ideal, um Marketing zu optimieren, Nutzererfahrungen
zu verbessern und dabei datenschutzkonform zu bleiben.

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU JAHRESBERICHT 2025

Social Media

Social-Media-Kanéle sind wertvolle Plattformen, um Emotionen, Informationen und Veranstal-
tungen schnell und ohne hohen finanziellen Aufwand, einer breiten Masse und ausgewahlten
Zielgruppe, zur Verfligung zu stellen. ,Awareness” steht hier im Vordergrund. Fiir einen Wie-
dererkennungswert der Region Attersee-Attergau wird auf allen sozialen Plattformen auf einen
einheitlichen Auftritt sowie eine attraktive Bildsprache Wert gelegt. Ein vielseitiges und geplantes
Storytelling steht im Vordergrund.

Facebook und Instagram sind die erfolgreichsten und am intensivsten bespielten Kanéle.
Auch die Communities auf den Plattformen Pinterest, LinkedIn und YouTube wachsen stetig.

Gerade im Bereich Social Media herrscht eine rasante und standige Weiterentwicklung. Wir tau-
schen uns bei diversen ,Social Media Hangouts“ mit Kolleg:Innen des O0-Tourismus und STMG
aus und verfolgen aktuelle Trends. Wir lassen neue Tools wie Kl generierte Posts mit einflieBen.

Bis Februar 2025 unterstitzte uns die Social Media Agentur ,,Plappermaul Digital- und Wer-
beagentur® in einigen Bereichen der Content Erstellung, Planung und Veroéffentlichung und in
der Umsetzung von bezahlten Kampagnen. Seit Marz 2025 wurden Content Erstellung,
Planung und Veréffentlichung zur Ganze auf In-House umgestellt, seither ziehen wir die Agentur
nur mehr punktuell fiir groBere Paid-Kampagnen hinzu.

UNSERE KANALE:

attersee-attergau Attersee-Attergau
Follower: 15.100 Gefallt mir: 16.700
Stand September 2025 Stand September 2025

Attersee-Attergau Attersee-Attergau atterseeattergau attersee-attergau
Tourismus Urlaubsregion

Quelle: Social-Media-Kanéle Attersee-Attergau
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INSTAGRAM - META INSIGHTS:

Neue Follower und Reichweitenentwicklung 2025

(Jénner-September 2025)

Aufrufe 2,9 Mio.

60.000
40,000

20,000

0
1.Jan.  20.Feb. 11.Apr. 31.Mai 20.Juh 8 Sept.

Aufrufe

Reichweite 340.956

20.000
15,000
10.000

5.000

0
T.Jan.  1L.Apr.  20.Juli 28.Jan.  8.Mai  16.Aug.

Content-

Interaktionen 18.130
600

400

Q
T.Jan. 20.Feb. 11 Apr. 31.Mai 20 Juli 8 Sept

Content-Interaktionen Content-Interaktionen
Link-Klicks 6.620
300
200
100

1]
T.Jan. 20.Feb. 11.Apr. 3. Ma  20.Juli 8. Sept

Klicks auf Instagram-Link Klicks auf Instagram-Link

Neue Follower 4125

300
200

100

Q
2. Jan. 22.Feb. 13 Apr. 2 Juni 22, Juli 10, Sept.

Instagram-Follower

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU

Aufrufe: 2,9 Mio.

So oft wurden unsere Instagram-Inhalte insgesamt
angezeigt oder abgespielt. Auch Mehrfachaufrufe
durch dieselbe Person zahlen dazu - ein Hinweis
auf die starke Sichtbarkeit und das wiederholte
Interesse an unseren Beitragen.

Reichweite: 340.956

So viele unterschiedliche Personen haben unse-
re Inhalte im ausgewahlten Zeitraum gesehen.
Das entspricht einem Wachstum von 127,4 % im
Vergleich zum Vorjahr - ein deutliches Plus an
Sichtbarkeit.

Content-Interaktionen: 18.130

So oft haben Nutzer:innen mit unseren Inhalten
interagiert — etwa durch Likes, Kommentare,
geteilte Beitrage oder das Speichern von Posts.
Das sind 100 % mehr als im Vorjahr und zeigt eine
stark wachsende Beteiligung unserer Community.

Link-Klicks: 6.620

So oft wurde in diesem Zeitraum auf den Link
in unserem Instagram-Profil geklickt — ein Plus
von 97,1 % gegenuber dem Vorjahr. Damit wird
deutlich, dass unsere Inhalte nicht nur Aufmerk-
samkeit erzeugen, sondern auch erfolgreich auf
weiterfiihrende Angebote leiten.

Neue Follower: 4.125
So viele neue Personen haben unserem
Instagram-Kanal in diesem Zeitraum gefolgt.
Das sind 82,9 % mehr als im Vorjahr (2.254
neue Follower) und zeigt das starke Wachstum
unserer Community.

JAHRESBERICHT 2025 JAHRESBERICHT 2025

Beispiele fiir besonders erfolgreiche Posts auf Instagram:

Entdecke die schdnsten
Badeplatze & Unterkiinfte auf
attersee-attergau.at

Jetzt ehspeichern! . 6. Jul

Posting
»Gewinnspiel King of the Lake*

33.721 Aufrufe
16.268 Reichweite

648 Interaktionen

Zeigt, wie stark Gewinnspiele
zu Veranstaltungen in
der Region unsere Reichweite
und Aktivitat pushen.

attersee_attergau 15 Wo.

* Wer da nicht Lust auf entspannte
Stunden am See bekommt...
Willkommen in Unterach, am Siidufer
des Attersees! o

@ Ubrigens: Es ist noch nicht zu spat,
deinen Summer-Escape bei uns in der
Region zu buchen - entdecke tolle
Angebote auf unserer Website! £
#linkinbio

#attermoments #unterachamattersee
#badeplatzliebe #sommerambinnensee
#urlaubindsterreich #visitsalzkammergut
#salzkammergut2025

Kommentieren ... @

Qasa Qo2 2 P

attersee_attergau ¢} VERLOSUNG - Radsport-Fans
aufgepasst!
Am Samstag, 20. Septembor 2025 felert der
@king_of_the_lake_attersee seine 15. Auflage! 3%

Europas griftes Zeitfahren rund um den Attersee
verspricht auch heuer wieder echte Gansehautmomanta.

Du wolitest schon mmers sul der fur den Vierkehr

A Q ®

Reel
»This is your sign
to visit Unterach*

8.386 Aufrufe

8.277 Reichweite

422 Interaktionen

12h 57m Wiedergabedauer

Zeigt, wie asthetischer
Bewegtbild-Content mit
bildhaften Wegbeschreibungen
unsere Community fesselt.

= attersee_attergau und
= king_of_the_lake_attersee

... attersee_attergau & Wo.
% VERLOSUNG - Radsport-Fans
aufgepasst!
Am Samstag, 20. September 2025 feiert
der @king_of_the_lake_attersee seine
15. Auflage! 3%
Europas gréBtes Zeitfahren rund um den
Attersee verspricht auch heuer wieder
echte Génsehautmomente.

Du wolltest schon immer auf der fur den
Verkehr gesperrten UferstraBe ein
Fahrradrennen auf Zeit um den Attersee
bestreiten? Dann sichere dir jetzt die
Chance auf 2 Einzelstartpldtze fir das
heiB begehrte Rennen! T

So machst du mit:

Folge @attersee_attergau

& Like diesen Beitrag

Verrate uns in den Kommentaren, mit

viammn iy lim AT Lo e e S

Qs Q YV W

21. August
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FACEBOOK - META INSIGHTS:

Neue Follower und Reichweitenentwicklung 2025

(Jénner-September 2025)

Neue Follower 864

30
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0
1. Jan. 20.Feb. 11 Apr. 31.Mai 20.Juli 8 Sept

Meue Facebook-Follower Neue Facebook-Follower

Reichweite 548.322
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Aufrufe 3,2 Mio.
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400

200

0
T.Jan. 20.Feb. 11.Apr. 31.Mai 20 Juli 8 Sept

Content-interaktionen
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Neue Follower: 864

So viele neue Personen haben unserer Seite
gefolgt. Das sind 31,3 % mehr als im Vorjahr -
ein deutliches Wachstum unserer Community.

Reichweite: 548.322
So viele unterschiedliche Menschen haben
unsere Inhalte gesehen — egal ob Beitréage,
Stories oder Werbeanzeigen. Das sind 18,2 %
mehr als im Vorjahr.

Aufrufe: 3,2 Mio.

So oft wurden unsere Inhalte insgesamt ange-
zeigt oder abgespielt. Hier zédhlen auch Mehr-
fachaufrufe durch dieselbe Person - ein Zeichen
dafiir, wie intensiv unsere Inhalte konsumiert
wurden.

Content-Interaktionen: 16.449

So oft haben Nutzer:innen mit unseren Inhalten
interagiert — durch Likes, Kommentare, geteilte
Beitrage oder das Speichern von Inhalten.
Das entspricht 17,8 % mehr als im Vorjahr und
zeigt die wachsende aktive Beteiligung unserer
Community.

JAHRESBERICHT 2025

Beispiele fiir besonders erfolgreiche Posts auf Facebook:

Atersee-Attergau
< & doni+ @

Wie warm ist der Attersee?

d5 Getimmic () Kammentieren £ Toitan
Das 5 Mal geteilt
Relevanteste zuerst ~

. Atterspe-Attergau - & Vesdasser 19 W

~ Moch zu kalt zum baden? Was meint ihr? =

Antwarten )

)] L@

Best Case Posting
»Seebuffet Weyregg*

69.775 Aufrufe
44 113 Reichweite
62 Interaktionen

80 Link-Klicks

Zeigt, wie stark Geschichten
mit Menschen aus der Region

auf Facebook ankommen.

JAHRESBERICHT 2025

¢ e Attersee-Attergau
5. Juni - G

% Wie warm ist der Attersee?
Behalte die aktuelle Wassertemperatur im Blick - perfekt
zur Planung deines ndchsten Badetags!

Alles rund um:

... die aktuelle Wassertemperatur

... die Baderampel (Live-Tracker zur Auslastung von
Strandbédern & Badeplatzen)

... viele weitere Badetipps und Infos fiir deinen
Sommertag am See

A2 findest du hier: https:[fattersee-
attergau.salzkammergut.atfaktivitaeten/sport-und-
gesundheit/baden, html

? als gréiBter Binnensee Osterreichs bietet der
Attersee ideale Bedingungen fiir Schwimmen,
Entspannen und GenieRen,

#attersee #wassertemperatur #badezeit
#attersee_attergau #attermoments #visitsalzkammergut
#uppermoments #seezeit

s @TVB Attersee-Attergau [ Matthias Klugsberger

4 Attersee-Attergaus Beitrag

Y Getimemir () Kommentieran £33 Tellen

007

Y cetitiemic  (C) Kommentieren £ Teilen

El
<

Best Case Posting
»Wassertemperatur®

18.439 Aufrufe
13.685 Reichweite

62 Interaktionen

444 Website-Besuche

Zeigt, wie stark
Service-Content unsere
Community aktiviert.

Attersee-Attergau
< 21,40 6
21, Jull - G

I Genussplatz mit Seeblick

Seit iiber 20 Jahren filhren Tanja & Norbert Walkner das
See-Buffet Weyregg - ein echtes Herzensprojekt am
wunderschinen Ostufer des Attersees.

| | Tagesgerichte, Raucherfisch & hausgemachte Pizza
= Frihstiick mit Blick auf den See - ideal fiir
Frihaufsteher

@ Schattige Laube, 150 Sitzplitze & Sonnenuntergang
direkt gegeniiber

&, Perfekter Halt fiir Wanderer & Radfahrer

Mitten im Landesbadeplatz Weyregg, direkt im Zentrum
- ideal zum kulinarischen Abschluss eines Badetags
oder fiir den morgendlichen Seeblick mit Kaffee &
Kipferl.

A2 Entdecke alle Badebuffets aus der Region:https://
attersee-attergau.salzkammergut atjaktivitaeten/sport-
und-gesundheitfbaden/badebuffets.himl

Haus Weyregg - dahoam am Attersee
ms Veronika Phillipp

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU SEITE I 25



seite | 26

Beispiele fiir eine besonders erfolgreiche Contentreihe auf Instagram & Facebook:

attersee_attergau 26 Wo.

% Am 27. April 2025 gehbrt die StraBe
ganz euch - 48 km autofreie Seerunde
nur fiir Radfahrer! &%

(& Start: 09:30 Uhr Agerbriicke
Kammer[Schérfling - Einstieg Uiberall
maglich
¥ Rahmenprogramm & Kulinarik rund
um den See

Bei jeder Witterung - wir lassen uns
nicht aufhalten!
? B151 & B152 von 09:00 bis 16:30

Best Case Contentreihe
»Raderlebnistag 2025

Unsere In-house produzierten
Video-Content-Inhalte zum
autofreien Raderlebnistag
2025 erzielten eine

gesperrt
+ 30 Hohenmeter - perfekt fiir jede
Kondition
. Achtung: Fahrplanénderungen bei

den Buslinien 561, 562, 564 und 596! Gesamt-Wiedergabezeit

von 5 Tagen und 3 Stunden

Schnapp dir dein Bike und erlebe den
Attersee mal ganz anders! *.

=] o~Qv R

bei der Ag_erri]cke in 8 17. April

sowie liber
140.000 Aufrufe

Kommentieren ... @

SOCIAL MEDIA KOOPERATIONEN

Um unsere Reichweite zu erh6hen und neue Zielgruppen auf unsere Region aufmerksam
zu machen, setzen wir verstarkt auf Kooperationen mit reichweitenstarken Accounts.
Diese Partnerschaften sind sinnvoll, weil sie unsere Inhalte in authentischem Umfeld préasentieren
und so Vertrauen schaffen.

Durch die Zusammenarbeit mit Influencer:innen, Marken
und regionalen Partner:innen konnten wir 2025 gezielt Themen
wie Naturerlebnisse, Kulinarik oder Veranstaltungen in die
Communities der Kooperationspartner tragen — und damit
zusatzliche Aufmerksamkeit und Sichtbarkeit fiir die Region

Attersee-Attergau gewinnen.

Im folgenden zeigen wir eine Auswahl unserer
Social-Media-Kooperationen 2025:

Kooperation mit
@marlies_raich (85,8k Follower)

Thema: Bewerbung der
Dokumentation Land der Berge

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU
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. DAS BRAU,
MSebastian Rumpf

JAHRESBERICHT 2025

5 K _at und 2 weit
W original-Audio

. kinderausflug_at Bearbeitet - 27 Wo.
” = Das gléserne Tal «
- 4890 WeiBkirchen im Attergau |

Salzkammergut -

Im Gla Tal bei WeiBenki im

Attergaubeginntein
O QY W
1. April

Kommentieren ... @

Kooperation mit

@kinderausflug_at
(43,8k Follower)

Thema: Glasernes Tal
bei Wei3enkirchen
via @visitsalzkammergut

. pleasure_berlin und 3 weitere
Original-Audio

Q pleasure_berlin @ 20 Wo.
Marinierte Lachsforelle

Anzeige | Chef @sebastianrumpf mit
einem seiner Klassiker. Intensive Aromen

und die Qualitit der regionalen Fische
lassen dieses Gericht in einem

Q2w Q V W

26. Mai

Kommentieren .. @

Kooperation mit

@pleasure_berlin
(9,1k Follower)

Thema: Kooperation

via Osterreich Werbung /
Oberdsterreich Tourismus
zur Michelin-Kiiche

in Osterreich

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU

Kooperation mit

@sport2000de
(40,1k Follower)

Thema: Gewinnspiel
via Linking Brands mit
Voralpenhotel Schmoller

Kooperation mit

@matchesmusic
(2k Follower)

Thema: Songwriting
Camp am Attersee

Kooperation mit

®@valbontus
(5,7k Follower)

Thema: Meet & Greet
bei den NuBBdorfer
Try Out Days mit

Kite Olympiasieger

Kooperation mit

@lovecanmovemountains
(14,8k Follower)

Thema: Wanderung
auf den Buchberg
via @visitsalzkammergut
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Kooperation mit
@sigikid_official

Kooperation mit

@pro_beach_battle
(6k Follower)

Thema: Gewinnspiel

KI=GEN ENI_ERTE_ LﬂH DSFHQFT
;” IMHINTERGRUND]

Kooperation mit
@upperaustria

(68,7k Follower)

Thema: regelmaBige
Kooperationen zur
Bewerbung der Region
wie die ,Liaba dahoam!“-
Kampagne und viele mehr

*

(30,5k Follower)

Thema: Gewinnspiel
via Linking Brands
mit Weslhof

Kooperation mit

@visitsalzkammergut
(31,6k Follower)

Kooperationen zur
Bewerbung der Region

schwarzundrubey und 3 weitere
Emerald Empire Band « Here Comes T...

schwarzundrubey 23 Wo.

Folge 69

FAHRT INS BLAUE: ATTERSEE =

Eine weitere Fahrt ins Blaue, diesmal von
Manuel geplant, fiihrt die beiden an den
Attersee und damit zuriick in die

Qo0 Q) A

8. Mal

Kommentieren @

Kooperation mit

@schwarzundrubey
(32,2k Follower)

Thema: Bewerbung
des Podcasts Fahrt
ins Blaue (Attersee)

CONTENT-CREATION PROJEKTE

Top Ausflugsziele Aktionswoche
Im Rahmen unserer Aktionswoche zu den ,Top Ausflugszielen“ wurde unter anderem auch
ein Reel mit der Erlebnisgértnerei Bergmoser produziert.

Best Case Reel
»Aktionswoche Top Ausflugsziele
— Muttertagsgeschenktipp“

310 Interaktionen
40+ Shares

mehr als 2 Tage
Wiedergabedauer

(alle Werte gerundet)

Dieses Beispiel zeigt, wie nahbare,
humorvolle Inhalte besonders gut per-
formen: Sie sorgen nicht nur fiir hohe
Reichweite, sondern werden auch aktiv
geteilt und lange angesehen - ein klarer

Urlaubsgutschein
it & tri 22.000 Aufrufe Beleg fiir die starke Bindung unserer
mit @upperaustria Thema: regelmiBige Community
15.000 Reichweite '

Im Rahmen der Aktionswoche wurden
die Top-Ausflugsziele einzeln kontaktiert
und Méglichkeiten einer Unterstiit-
zung in der Social-Media-Bewerbung
geprift. Neben der Erlebnisgéartnerei
Bergmoser entstanden auch bei der
Bierschmiede und im Hochseilgarten
Attersee Content-Inhalte.

Ausblick: Aufgrund der positiven Resonanz
wird dieses Format 2026 fortgefiihrt und

auf weitere Betriebe ausgeweitet.

Content Creation Day mit Plappermaul

Gemeinsam mit der Werbeagentur Plappermaul fand
2025 ein Content Creation Day fiir das gesamte Team
des TVB Attersee-Attergau statt. Kolleg:innen aus allen
Fazit: Abteilungen erhielten dabei eine praxisnahe Schulung fiir

die Hands-on-Produktion von Social-Media-Content - von
370.000

Einige der gréBten Kooperationspartner aus diesem .
Ideenfindung bis zur Umsetzung direkt mit dem Smartphone.
Follower

Jahr vereinen in Summe eine potenzielle Zielgruppe P—S
von iiber 370.000 Followern - ein Wert, der das

Potenzial unserer Social-Media-Kooperationen

eindrucksvoll unterstreicht.

Ziel war es, die Kompetenzen im Team weiter zu starken
und kreative Inhalte noch effizienter intern produzieren
zu kdnnen.
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Paid Kampagnen: META (Social Media), Google Ads, Display- und Bannerwerbung, DOOH
Report — MarketingmaBnahmen zur Steigerung der Nachtigungen 2025

ZEITRAUM: Dezember 2024 — September 2025 (inkl. Planung bis Jahresende 2025)
Zielsetzung - die Marketingstrategie 2025 verfolgt drei zentrale Ziele:

m Steigerung der Nachtigungszahlen durch fokussierte, mehrkanalige Kommunikation.
m Optimierung der Auslastung in Neben- und Ubergangssaisonen.

m  Stérkung der Markenbekanntheit und Reichweite in den relevanten Zielgruppen.
Zeit- und MaBnahmenplan

PHASE 1: Dezember 2024 — Februar 2025

Kampagne:
»~Dein Sommer am Attersee — Outdoor-Momente zwischen Berg & See im Salzkammergut*®

Kanéle:
Google, META (Instagram & Facebook) nach Funnel-Prinzip (Top, Middle, Bottom Funnel).

Zielgruppe:
292-60 Jahre, urbane Markte (Wien, Graz, Frankfurt, Minchen-Umbkreis).

Budget:
5.500 € (3.800 € META, 1.700 € Google/Youtube).

Ergédnzung:
Print- & Pressearbeit (u.a. Kurier Juniorpage, Ferienmesse).

DEIN SOMMER. =

._\thqgor"-h/lbmel;te SRS
; E‘wis,cheln Berg & See
. lpw:isagfzkainmérgut BE:

buchep

Jetzg
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PHASE 2: Juni — Juli 2025

2 Nachte .

Romatik Fokus: N

unter Sternen Frihsommer- und Familienurlaub.
Kampagne:

»Dein Sommer am Attersee”
mit Themenschwerpunkten wie
Familienpakete, Sternenpark,
Golf und Kulinarik.

2 Nachte -
Exklusives Genussurlaub:

Sternenpark-Package Wandern & Kulinarik Kanéle & Zielgruppe:
ab 250 € at .
i wie Phase 1.
Budget:

3.730 € (2.330 € META,
1.400 € Google/Youtube).

e

Unvergesslicher
Urlaub fiir Zwei
ab 360 €

PHASE 3: August — September 2025

Fokus:
Spatsommer & Herbsturlaub (,Sommertraume werden wahr — Zeit fur dich, Zeit am See*).

Budget:
4.000 € (2.600 € META, 1.400 € Google/Youtube).

DOOH-Sonderbudget:

2.205 € flr RailAd-Umsetzungen an 10 Standorten.
Présenz in Ballungsraumen (U-Bahnstationen, Bahnhofe in Wien, Graz, Innsbruck).

Sommertraum

gabehteuer &
Religy
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PHASE 4: September — Dezember 2025 Infoterminals - Auswertung 2025 (bis Q3)

Einmal rund

um den Attersee : . . L . . .
Kampagne: radeln.... SRt Digitale Infoterminals haben sich im Tourismus als wertvolle Ergénzung zu klassischen Informa-

svon sportlich bis romantisch - dein Herbst & Winter am Attersee®. tionsbiiros etabliert. Sie verbinden standige Verfligbarkeit mit aktuellen, interaktiven Inhalten
und bieten Gésten wie Einheimischen rund um die Uhr Zugang zu relevanten Informationen.
Neben unseren vier Informationsbiiros mit personlicher Betreuung stehen mittlerweile sieben
Infoterminals in der Region Attersee-Attergau zur Verfligung - ein Service, der den steigenden
Anforderungen nach digitaler und flexibler Gésteinformation gerecht wird.

Ziele:
Positionierung der Region fiir Kurzurlaube in der Nebensaison
(Wandern, Kulinarik, Radfahren, Familienangebote, Advent). %

; Ratifahren im Sal2 mmé;:‘—-—- :
Budget: Radurlaub
noch offen (META + Google/Youtube). am Attersee

1kl. Friihsti

Zusatz: '

Jahresabschlusskampagne & Ausblick 2026;
Evaluierung der Manahmen anhand KPlIs
(Nachtigungszahlen, Reichweite, Conversion).

Familienzeit
rund um den
Attersee

Golfauszeit
zwischen
Bergund See

Adventzauber e
direkt im
Salzkammargut

Dein festlichar Kurzurfaih

Advent-Auszeit
am Attersee

Eamill sfiuriaub am Attepsee \

Kleine Helden,
groBBe Momente

ahrt & Frihstiick

am Attersee

2 Nichte inkl. Frihstiick
ab € 271,- / Person

Advent-Sch Neihnachtsmarkte,
Kulinarik un

St. Georgen i.A. Vocklamarkt

Die Terminals ermdéglichen es, die Region in 360-Grad-Darstellungen aus der Vogelperspektive zu
erkunden und bieten Inhalte in drei Sprachen (Deutsch, Englisch, Tschechisch). Nutzerinnen
und Nutzer kénnen sich jederzeit Gber Aktivitaten, Veranstaltungen, Fahrpléne, die Bader-

ERGANZENDE MASSNAHMEN Fazit ampel, Unterkunfts- und Gastronomieangebote informieren. Damit werden zentrale Informationen
Mit der Kombination aus ganzjahriger, thematisch einfach und barrierefrei zugdnglich gemacht — unabhingig von Offnungszeiten oder

Thematische META-Kampagnen: differenzierter Kommunikation und der gezielten persoénlicher Beratung.

Einzelbeitrdge zu Schwerpunktthemen Ansprache urbaner Zielgruppen wird ein klarer Bei-

mit Budget von 100-200 € pro Post. trag zur Steigerung der N&chtigungszahlen 2025 Die Nutzungszahlen 2025 unterstreichen die Relevanz: Bis zum dritten Quartal wurden an den
erwartet. Die MaBnahmen starken gleichzeitig die sieben Terminals insgesamt rund 19.000 Seitenaufrufe registriert. Besonders beliebt waren

Retargeting & Reichweitenaufbau Markenbekanntheit der Destination Attersee-Atter- dabei die Themen Top-Ausflugsziele, Wetter, Gastronomie, Sport & Gesundheit, Ausflugsziele

in allen Phasen zur langfristigen gau und legen die Basis flir eine zukunftsorientierte Salzkammergut, sowie der Schifffahrtsplan 2025 und die Béderampeln.

Markenbindung. Tourismusstrategie 2026.
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© | TQURISMUS
J% )/ INTERAKTIV

7000
6000
5000
% 4000
E
3000
2000 -
1000 -
0 Jan 25 Feb 25 Mar 25 Apr 25 Mai 25 Jun 25 Jul 25 Aug 25 Sep 25
m Seewalchen - Outdoor 1 253 219 139 367 229 464 366 391 132
m Statistik Weyregg 76 81 100 72 218 204 330 232 153
= Statistik Vocklamarkt 89 118 92 174 122 9 146 74 48
B Statistik Unterach 165 104 134 125 220 366 413 408 213
| Statistik Schorfling neben Briicke/N&he Bahnhof 614 650 665 1053 874 637 1229 1244 638
m Statistik InfobUro St. Georgen 61 153 54 23 113 125 297 153 23
W Statistik Attersee neben Klimtschild 125 161 284 357 425 366 445 475 299
M Statistik aller Tl Infopoints 1383 1486 1468 2171 2201 2256 3226 2977 1506
Monat
Die Top Seitenaufrufe im Januar - September 2025
Tourdata Ubersicht (gastro)
Tourdata Details (gastro)
Tourdata Ubersicht (event)
Wetter
Wassertemperatur
Tourdata Ubersicht (accommodation)
Tourdata Details (accommodation)
Infobiros
Top Ausflugsziele
Tourdata Details (event)
Tourdata Ubersicht (poi)
Fahrplan Schifffahrt Attersee 2025
Sport & Gesundheit
Tourdata Unterkunftssuche
Bildergalerie
360 Grad Attersee
Tourdata Ubersicht (tour)
Tourdata Details (tour)
Tourdata Details (poi)
Naturpark Attersee - Traunsee
0 500 1000 1500 2000 2500
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Die meistbenutzten Standorte im Januar - September 2025
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2148
. . . = =
Statistik aller TI  Statistik Schorfling  Statistik Attersee Seewalchen - Statistik Unterach  Statistik Weyregg Statistik Infoburo St. Statistik
Infopoints neben Briicke/N&he neben Klimtschild Outdoor 1 Georgen Vocklamarkt
Bahnhof
Ein zuséatzlicher Vorteil liegt in der Flexibilitat des Contents: Je nach Nachfrage wird dieser
durch das Digital-Team des Tourismusverbands Attersee-Attergau laufend aktualisiert und an
aktuelle Trends oder saisonale Bediirfnisse angepasst. So bleibt das Angebot stets relevant und
benutzerfreundlich.
Dariiber hinaus besitzen die Infoterminals einen doppelten Nutzen: Neben der interaktiven Nut-
zung stehen sie im Passivmodus rund um die Uhr als Kommunikationsflache fiir Botschaften an
Gaste zur Verfiigung. Damit verbinden wir Servicequalitat und Marketingeffizienz in einem Geréat.
Mit diesem digitalen Serviceangebot gelingt es, Informationszugang, Gastezufriedenheit und
touristische Wertschopfung gleichermalen zu steigern — und die Region als innovativen und
zukunftsorientierten Tourismusstandort zu positionieren.
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Interaktive digitale Regionsdarstellung — 360 Grad Perspektiven
T Neben der Regionsdarstellung wurde 2022
das Projekt um eine Herbsttour und 2023
um eine Wintertour mit Hotspots wie dem
Buchberg, dem Attergauer Aussichtsturm,
Schloss Kammer und Wachtberg erweitert.

GENUSSvoll
einTAUCHEN!
#attermoments

Auslastungsmessung und Besucherlenkung

Ein zentrales Handlungsfeld im nachhaltigen Tourismus-
management ist die intelligente Lenkung von Besucherstro-
men sowie die Optimierung der Auslastung bestehender
Infrastrukturen. Rund um den Attersee wurde dafiir bereits

2020 ein wegweisendes Projekt initiiert: Die ,,Baderampel, Eriebuilcbad Atterses
ein gemeinsames Vorhaben der Interessensgemeinschaft mm:’:mm
Baderverbund Attersee. Mit Unterstiitzung des Tourismus- i
verbands (TVB) konnte eine digitale Lésung geschaffen REAm—— aktuelle
werden, die Einheimische wie auch Urlaubsgéste transparent Auslasiung
Uber die aktuelle Auslastung der sieben Gemeindebader
informiert. Ziel war es, sowohl die Verkehrssituation rund
um die Bader zu beruhigen als auch Besucherinnen und
Besucher gleichmaBig auf die vorhandenen Kapazitaten
zu verteilen. Damit gelang es, einen wichtigen Schritt in
Richtung smarter Besucherlenkung zu setzen.

Darauf aufbauend startete die Tourismus Technologie GmbH (TTG) im Jahr 2024 das Projekt
»IN UNSERER NATUR¥, das den nachsten Meilenstein in der datenbasierten Besucherlenkung
markiert. Mithilfe der anonymisierten Ortung von Smartphones - in Kooperation mit dem Mobil-
funkanbieter Drei - werden Besucherdaten an ausgewéahlten Points of Interest (POls) der Region
erfasst. Uber ein zentrales Dashboard werden historische Bewegungs- und Frequenzdaten
geblindelt, visualisiert und interpretiert. So entsteht eine fundierte Basis, um die touristisch
relevantesten Orte in der Region nachhaltig zu steuern, Besucherstréme vorausschauend zu
lenken und gleichzeitig die Qualitdt des Gasteerlebnisses zu steigern.

Mit der Kombination aus Echtzeit-Information (wie bei der Baderampel) und langfristiger Daten-

analyse (im Rahmen von ,IN UNSERER NATUR*) wird die Region Attersee-Attergau zu einem
Vorreiter im Bereich modernes Auslastungs- und Besucherlenkungsmanagement.
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Trendscouting

Aktives TRENDSCOUTING ist der Schlissel zum Erfolg fiir das Digital Marketing Team. Es
bedeutet, laufend neue Entwicklungen, Technologien und Nutzerverhalten im digitalen Raum
zu beobachten, zu bewerten und friihzeitig in die eigene Strategie zu integrieren. Gerade im
Online Marketing ist es wesentlich, Innovationen nicht nur zu identifizieren, sondern diese
auch auf ihre Relevanz fiir die eigene Zielgruppe zu prifen und praxisnah umzusetzen. Dabei
geht es sowohl um technologische Fortschritte (z. B. KI, Automatisierung, AR/VR), als auch um
Plattformtrends, Content-Formate und verédnderte Nutzererwartungen. Trendscouting wird so
zu einem kontinuierlichen Lern- und Anpassungsprozess, der die Wettbewerbsféhigkeit und
Sichtbarkeit nachhaltig starkt.

2025 waren es folgende Themen, die die Digital Customer Experience auf attersee-attergau.at
und unseren Social-Media-Kanalen verbessert haben:

KI (KUNSTLICHE INTELLIGENZ):

Uber OO. Tourismus wurde eine 6-monatige Testphase mit dem Unternehmen 506.ai
vereinbart. CompanyGPT von 5086.ai ist ein flir Unternehmensaufgaben anpassbarer Kl-Assis-
tent, der Mitarbeitende bei der Erhéhung der Produktivitat unterstiitzt und gleichzeitig absolute
Datensicherheit gewahrleistet. Es gibt Unterschiede zur Funktion von OpenAl GPT4.0+ wie z.B.,
dass alle Informationen in Europa verarbeitet werden, unterschiedliche Sprachmodelle zur
Anwendung kommen (GPT4.0, Google Gemini, usw.), Prompts mit Vorlagen unterstiitzt werden
und auch eine eigene Wissensdatenbank mit eigenen Dokumenten aufgebaut werden kann.

Bei regelmaBigen Kl Hangouts erfolgt ein Erfahrungs-
austausch mit allen Verantwortlichen aller Regionen &%r-‘i-‘pany

in Oberosterreich.

SOCIAL MEDIA HANGOUTS:

Quartalsweise treffen sich alle
Social Media Verantwortliche des
00. Tourismus zu den Social Media
Hangouts. Dort werden aktuelle Trends
und Themen besprochen und namhafte
Speaker prasentieren Best-Practise-
Beispiele.

Speaker beim letzten Hangout waren
Kady & Michael, Co-Founder der Social
Media Agentur UNLEASHED STUDIO.
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4. MARKETING

Marketing-Kooperationen und Arbeitsgemeinschaften Salzkammergut verbindet Quelle: Salzkammergut Tourismus

Die einzelnen Méarkte werden themenspezifisch und zielgruppenorientiert bearbeitet. Beteiligte Budget

Arbeitsgemeinschaften, unter anderem in Kooperation mit dem OO. Tourismus und/oder Salzkammergut €150.000

dem Salzkammergut, bieten uns groBere Moglichkeiten, mehr Reichweite und héhere Budgets Oberdsterreich Tourismus € 50.000

flir zielgerichtete Marketing-MaBnahmen. Salzburgland Tourismus € 25.000 BUDGET GESAMT
TVB Ausseerland € 25.000 € 250.000
Fakten:

KAMPAGNEN UND ARBEITSGEMEINSCHAFTEN:

- Online Marketing Paket

Flight 1: 03. April - 04. Mai

Oberosterreich Kampagne Quelle: 00 Tourismus Flight 2:18. August - 17. September

Beteiligte Budget « Erscheinung SALON Supplement 06. Juni

Salzkammergut € 146.500 BUDGET GESAMT 200.000 Auflage

Oberdsterreich Tourismus € 73.500 € 220.000 (Beilage in SALON, ESSEN & TRINKEN, NG Traveller)
MaBnahmen:

- Advertorial im Bergwelten Magazin, 180.000 Stk.
+ Online Marketing Paket in Tschechien

- DooH + ooH Kampagne gemeinsam mit der OBB
- DooH Kampagne in Tschechien

- Kooperation mit Shimano Center

- Print-Produkt in NL, 80.000 Stk.

+ Online Marketing Paket in NL

+ TV-Show ,,24Kitchen® fiir NL

ARGE Golf & Seen

Teilnehmer: TVB Mondsee-Irrsee, TVB Fuschlsee,
TVB Attersee-Attergau und 20 Beherbergungsbe-
triebe, 9 Golfplatze

+ Influencer-Einladung NL
Marketingaktivitaten 2025:
+ Relaunch neuer Website und kleine E-Marketing
Kampagne
« Printbereich:
DIMA Conzept, Medienarbeit im deutschsprachi-
gen Raum, DGV Golffiihrer, Einschaltung in einem
CZ-Magazin, Zusammenarbeit mit der ,die Zeit“
(Schweizer Wochenzeitung):
6 Einschaltungen tber das Jahr verteilt;
die teilnehmenden Betriebe haben sich mit einem
geringen Beitrag beteiligt (nur Betriebe, die wollten)
- Emotion Marketing Newsletter -
Golfverband Osterreich
+ Drucksorten: Nachdruck der Broschire: 3.000 Stk.
- Weitere: Voucher, Greenfee-ErmaBigungskarte

Salzkammergut Kampagne Quelle: Salzkammergut Tourismus

MaBnahmen: BUDGET GESAMT
- Radio Bayern 1+3 € 298.491

Laufzeit 4 Wochen ab 03. April
je 59 Spots inkl. 20 Sekunden O-Ton

+ Online Marketing Paket
(60% Siiddeutschland, 40 % Wien/O00/NO)
Flight 1: 17. April - 08. Juni
Flight 2: 04. September - 26. Oktober

- Starker Fokus auf Video-Ausspielungen
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ARGE RENNRAD / ,,GRAVEL BIKE*

Die Arbeitsgemeinschaft (ARGE) ,Rennradregion SalzburgerLand - Salzkammergut® biindelt
die Rennradaktivitaten in der Region und stérkt die Position als attraktives Ziel fiir Rennrad-
fahrer:innen. Aktuelle Entwicklungen und Initiativen umfassen:

1. Erweiterung der Rennrad-Destinationen
Die Region umfasst mehrere Top-Rennrad-Destinationen: Mondseeland, Attersee-Attergau,
Fuschlsee, Salzburger Seenland, Eugendorf und das Salzburger Land. Diese Erweiterung bietet
Rennradfahrer:innen vielfaltige Streckenoptionen und landschaftliche Vielfalt.

2. Neue Touren und GPX-Daten
Es werden laufend neue Rennradtouren entwickelt, die unterschiedliche Schwierigkeits-
grade abdecken. Diese Touren sind mit GPS-Daten ausgestattet und bieten detaillierte
Routenbeschreibungen, um den Fahrer:innen eine optimale Planung ihrer Ausfahrten
zu ermoglichen.

3. Verstarkung der Infrastruktur
Die Region investiert in die Verbesserung der Infrastruktur fir Rennradfahrer:innen,
einschlieBlich der Bereitstellung von Service-Stationen, sicheren Abstellméglichkeiten
und Informationspunkten entlang der Strecken. Diese MaBnahmen erhdhen die Attraktivitéat
und Sicherheit fiir Rennradfahrer:innen.

4. Veranstaltungen und Events
Die Regionen richten regelmaBig Veranstaltungen aus, um das Engagement der ARGE,
sowie das Salzkammergut als flihrendes Ziel fir Rennradfahrer:innen zu etablieren.
Quelle: ARGE Rennrad

% | Geld
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g

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU JAHRESBERICHT 2025

ARGE ROMERRADWEG

Die Arbeitsgemeinschaft (ARGE) ,Romerradweg” im Salzkammergut hat sich zum Ziel gesetzt,
den gleichnamigen Radweg als familienfreundliche und kulturhistorische Attraktion weiter zu
etablieren. Aktuelle Entwicklungen und Initiativen umfassen:

1. Erweiterung der Strecke
Der Romerradweg erstreckt sich lGber insgesamt 242 km und verbindet Passau mit Enns.
Die Route verlauft Gber das Innviertel, den Attersee und fiihrt durch historische Stadte wie
Wels und Enns, die reich an rémischer Geschichte sind.

2. Infrastrukturverbesserungen
Entlang des Radwegs wurden neue Rastplatze eingerichtet und bestehende wurden renoviert,
um den Komfort fiir Radfahrer:innen zu erhéhen. Diese MaBBnahmen tragen dazu bei, das
Fahrerlebnis angenehmer zu gestalten und die Region als attraktives Ziel fiir Radreisende
zu positionieren.

3. Kulturelle Angebote
An verschiedenen Punkten entlang des Radwegs wurden Informationstafeln und interaktive
Stationen installiert, die liber die romische Geschichte der Region informieren. Besonders
hervorzuheben ist das Rdmermuseum in Altheim, das einen tiefen Einblick in das Leben zur
R&merzeit bietet.

4. Kooperationen und Vernetzung
Die ARGE arbeitet eng mit lokalen Gemeinden, Tourismusverb&nden und Kulturinstitutionen
zusammen, um den Romerradweg in bestehende touristische Angebote zu integrieren.
Durch diese Kooperationen wird die Sichtbarkeit des Radwegs erhdht und die Attraktivitat
flir nationale sowie internationale Gaste gesteigert.
Quelle: ARGE Rémerradweg

Kooperation ,Urlaub dahoam“ - TVB Attersee-Attergau mit Live Radio
~Liaba dahoam* ist eine Werbekampagne fiir Oberdsterreich-Urlaub, die beim Radiosender
Life Radio ausgespielt wurde.

Beinhaltet hat die Kooperation:

- 30 Live Reader

- 30 Content Spots

- Tourismus Talk mit GF Angelina Eggl
- sowie die Einbindung im Web.

Zu gewinnen gab es eine Attersee Badercard fiir die ganze Familie sowie einen Gutschein
fir eine Elektrobootfahrt am See.
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GESUNDHEITS ARGE 2025

Gemeinsam mit dem OO Tourismus, unserer Region
und dem Gesundheitszentrum Am Kogl wurde im Jahr
2025 wieder ein umfassender Medienmix im Print und
Hoérfunk abgedeckt. Die Aktivitaten teilten sich auf die
Vor- und Nachsaison (Frihling und Herbst) auf. Im Frih-
ling bespielte man dabei die Themen Sommerfrische in
der Region Attersee und Rickenfit im Printbereich. Im
Herbst konzentrierte man sich auf das Thema Fit in den
Winter sowohl im Print als auch mit kurzen Spots auf O3.

Quelle: 00 Tourismus

RUCKENFIT IN DEN FRUHLING
Gesundheitsurlaub in der Region
Attersee-Attergau

Woman 27.03.
1/1 Advertorial
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ISOMMERFRISCHE
AM ATTERSEE

UNSER WEG ZUR IHRER GESUNDHEIT: GANZHEITLICH UND WOHLTUEND

Experten im Bereich Bewegungsapparat haben AM
KO« n die passende Therapie parat.

Krone Bunt 30.03.
1/1 Seite Advertorial

Markt Tschechien

Der TVB Attersee-Attergau setzte ge-
meinsam mit der Osterreich Werbung
Prag einen Medienbeileger am tsche-
chischen Markt um. Ein Recherche-
team bestehend aus tschechischen
Journalist:innen und Fotograf:innen
besuchte die Region im Frihling vor
Ort. AnschlieBend wurde ein 8-seitiger
Beileger erstellt, der mit 17.000 Stiick
dem tschechischen Magazin ,Lidé a
zeme“ beigelegt wurde, auch in der
Region allen tschechischen Gasten
als Infomaterial ibergeben wurde und
den Betrieben flr ihre tschechischen
Gaste zur Verfligung stand.

JAHRESBERICHT 2025

Leistungsaustausch

Der TVB Attersee-Attergau unterstiitzt sowohl im Berichtsjahr als auch in den Jahren 2019 bis
2025 zahlreiche Veranstaltungen in Form von Leistungsaustausch-Kooperationen. Darunter ver-
steht man die finanzielle Unterstiitzung ausgewahlter Events, bei denen im Gegenzug die Marke
Attersee-Attergau in sdmtlichen Kommunikationskanélen der Veranstalter sichtbar gemacht
wird. Dadurch wird eine breite Reichweite und Markenprésenz erzielt - sowohl in der Region
als auch Uberregional. Diese Partnerschaften tragen wesentlich dazu bei, die touristische
Attraktivitdt und Wahrnehmung unserer Destination nachhaltig zu starken.

Pro Beach Battle

Filmfestival of Nations

JAHRESBERICHT 2025

Leistungsaustausch Sport

Im Bereich Sport konnten wir die Marke Attersee-
Attergau unter anderem bei folgenden Events erfolg-
reich positionieren:
- Pro Beach Battle - ein sportliches
Volleyball Highlight mit internationalem Flair
« Atterrun - das Laufevent fiir
alle Altersgruppen in der Region
« ASVO King of the Lake - das Einzel- und Mann-
schaftszeitfahren rund um den Attersee, das jahrlich
hunderte Teilnehmer:innen und Zuseher:innen anzieht
« Florian Schnetzer — Beach Volleyball - Kooperation
mit dem Beachvolleyball-Profi aus Unterach

Leistungsaustausch Kultur:

Auch im Kulturbereich war der TVB Attersee-Attergau

durch gezielte Leistungsaustausche stark vertreten:

 Gustav-Klimt-Zentrum

 Philharmonische Wochen - hochkaratige Konzert-
erlebnisse in besonderem Ambiente.

- Gustav Mahler Festival 2025 - Veranstaltungen,
die das kulturelle Erbe der Region hervorheben.

 Chorfestival — mit Teilnehmer:innen aus
unterschiedlichen Nationen.

- Attergauer Kultursommer - ein Fixpunkt
im sommerlichen Kulturkalender

- Festival of Nations / Sommerkino -
Veranstaltungen mit internationalem Publikum

« Matches Music - ein innovatives Musikformat

« Perspektiven - ein Festival fiir zeitgendssische
Kunst und Kultur am Attersee

Durch diese Kooperationen konnte die Marke
Attersee-Attergau bei einer Vielzahl von Zielgruppen -
von Sportbegeisterten bis hin zu Kulturliebhaber:innen
- wirkungsvoll platziert werden.
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Naturpark & Sternenpark Attersee-Traunsee

Der Naturpark Attersee-Traunsee wurde 2020 zum ,Naturpark des Jahres“ ausgezeichnet und
erhieltim April 2021 mit dem Sternenpark Attersee-Traunsee die Pramierung als erster Sternen-
park Osterreichs. Seither verzeichnet das Projekt groBes internationales Interesse sowie hohe
Buchungszahlen bei Natur- und Sternenparkfiihrungen.

Betriebe und Interessierte wurden bei diversen Vortragen liber Potenziale, MaBhahmen gegen
Lichtverschmutzung und mégliche touristische Nutzung informiert. Internationale Kooperationen,
wie mit dem Naturpark Our in Luxemburg, stérken den Austausch.

Seit 2024 findet zudem die Sternenpark-Erlebnisnacht (Zauber der Nacht) wahrend der jahrlichen
Earth Night statt und bietet ein vielfaltiges Programm rund um die Nachtnatur.

Wirtschaftskooperationen

Unsere Zusammenarbeit mit dem Unternehmen LINKING BRANDS seit dem Jahr 2019 hat uns viele
groBartige Kooperationen ermdglicht, unter anderem mit internationalen Marken wie:

Nivea Club, Gigasport, Frankenmarkter Mineralwasser, OAMTC, Léffler AT & DE, All4Golf Deutschland,
Uvex AT & DE, PEZ , Billa Tschechien, My Postcard DE, Interport CZ, dm Tschechien, Alpine Pro Tschechien

Durch die Zusammenarbeit und der abgestimmten Marketingstrategien férdern diese Kooperationen
sowohl die Markenentwicklung als auch die wirtschaftliche und touristische Attraktivitdt unserer Region.

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU JAHRESBERICHT 2025

Zielmarkt Osterreich:

Unverschwendet AT x Gasthaus Schéberingerhof

Die Zusammenarbeit zwischen Unverschwendet AT, der
Region Attersee-Attergau und dem Gasthof Schoberingerhof
setzte erfolgreich den Fokus auf Genuss und Wohlbefinden.
Im Rahmen einer Social-Media-Kampagne wurden gezielt
die Region sowie insbesondere ihre kulinarischen Highlights
an Genussreisende kommuniziert.

Laufzeit: 16.06. - 30.06.2025
Kooperationskosten TVB: € 1.650
Gewinn: 1Genussurlaub flir 2 Erwachsene

fir 2 Nachte inkl. Halbpension im Gasthof Schéberingerhof
(gesponsert vom Tourismuspartner)

McDonalds x TVB Attersee-Attergau
Nach dem Motto ,Getting ready for Halloween® wurden in allen McDonald’s Osterreich im Koopera-
tionszeitraum die Herbstferien und Aktivitdten im Herbst in der Region Attersee-Attergau beworben.

Laufzeit: 22.08. - 26.09.2025

Kooperationskosten TVB: € 1.900

Gewinn: Urlaubsgutschein Region Attersee-Attergau
im Wert von € 700

(gesponsert von LINKING BRANDS LIB GmbH)

Zielmarkt Deutschland:

Sport 2000 DE x Voralpenhotel Schmoller

Sport 2000 starkt das Image der Region Attersee-Attergau
als attraktiven Urlaubsort flir sportlich aktive Gaste.
Gleichzeitig profitiert die Region und das Voralpenhotel
Schmoller von der hohen Reichweite und starken Prasenz
der Marke Sport 2000 in der Sportcommunity.

Laufzeit: 08.07. - 22.07.2025
Kooperationskosten TVB: € 1.900
Gewinn: 2 Ubernachtungen

inkl. Halbpension
flr 2 Personenim
Voralpenhotel Schmoller
(gesponsert vom Tourismuspartner)
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Juwelier Kramer DE x Attersee7

Juwelier Kramer spricht eine einkommensstarke Zielgruppe an, die Wert auf hohe Qualitat legt und
bereit ist, fiir diese mehr Geld in die Hand zu nehmen. Im Rahmen der gemeinsamen Zusammenarbeit
kénnen die Synergien genutzt werden, um speziell in dieser hochwertigen Zielgruppe préasent zu sein
und durch verschiedene Touchpoints online und offline einen bleibenden Eindruck zu hinterlassen.

Laufzeit: Adventzeit 2025
Kooperationskosten TVB: € 3.500
Gewinn: Ein exklusives Wochenende in einem Attersee7 Hotel fiir 2 Erwachsene

fr vier Nachte inkl. Halbpension (gesponsert vom Tourismuspartner)

SIGIKID DE x Weslhof

Die Kooperation zwischen der Region Attersee-Attergau und der Marke
Sigikid richtete sich gezielt an Familien. Uber Social-Media-Kanile
wie Instagram und Facebook, den Sigikid-Newsletter sowie eine
Paketbeilage in 3.000 Bestellungen des Sigikid-Onlineshops wurde
die Sichtbarkeit der Region und dem Bio-Bauernhof Weslhof gesteigert
und das Interesse an einem familienfreundlichen Urlaub geweckt.

Laufzeit: 30.06. - 21.07.2025
Kooperationskosten TVB: € 2.800
Gewinn: Urlaub am Bio-Bauernhof fiir 2 Erwachsene und 2 Kinder fiir

3 Nachte inkl. Genussgutschein im Wert von € 50,00 fiir den Hofladen

esponsert vom Tourismuspartner,
Zielmarkt Polen: (gesp P 4
REIMA PL x Landhotel Waldmiihle
Die Marke Reima eignet sich perfekt, um die Region Attersee-Attergau als familienfreundliche
Urlaubsregion zu positionieren. Das Landhotel Waldmiihle und die Region werden dabei in die reich-
weitenstarke Bewerbung von Reima in Polen zum Thema Outdoor-Aktivitaten fiir Familien integriert.

Laufzeit: 25.08. - 07.09.2025
Kooperationskosten TVB: € 3.100
Gewinn: 1 Familienurlaubspaket im Landhotel Waldmiihle inkl. 4 Nachte fir

2 Erwachsene & 2 Kinder mit Halbpension und eine Alpakawanderung

esponsert vom Tourismuspartner,
Zielmarkt Tschechien: (gesp P )
Cross Café x Hotel Lohninger-Schober
Die Region Attersee-Attergau und Cross Café CZ, mit 25 Cafés in 11tschechischen Stadten, starten
gemeinsam mit Hotel Lohninger-Schober eine Kooperation, um Genuss, Lifestyle und Wellness
in den Fokus zu riicken. Gemeinsam wird ein qualitatsbewusstes Publikum angesprochen, das
Wert auf besondere Erlebnisse legt.

.
L ATERSEE ATTERGAL

Laufzeit: 01.09. - 29.09.2025
Kooperationskosten TVB: € 4.600
Gewinn: 3 Urlaubspakete mit

je 3 Nachte fir 2 Personen
im 3* Superior Hotel

Lohninger-Schober inkl. Halbpension
(gesponsert vom Tourismuspartner)
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Veranstaltungen des Tourismusverbandes 2019 - 2025
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Genussherbst

Der Genussherbst des TVB Attersee-Attergau wurde in den Jahren 2021
bis 2023 erfolgreich durchgefiihrt. In dieser Zeit bot er Besucher:innen die
Méglichkeit, die herbstliche Region kulinarisch und kulturell zu erleben sowie
Betrieben eine attraktive Méglichkeit zur Saisonverlangerung. Vom festlich
glanzvollen Gala-Dinner Gber den bauerlichen Schmankerimarkt und dem
frohlichen Bierfrithschoppen bis hin zu einer entspannten Genussschiff-
fahrt auf dem Attersee und einer mitreil3enden Lesung flr Grof3 und Klein -
der Genussherbst bot fiir jede Stimmung das passende Erlebnis.

AbenteuerWanderPass - Er6ffnungsfest [/ Kinderdisco / Abschlussfest
Jedes Jahr startete die Saison der AbenteuerWanderPass-Wege mit einem
frohlichen Eréffnungsfest. Zum Abschluss lud ein stimmungsvolles Saison-
finale ein, das zeitgleich mit dem traditionellen Keltenbaumfest in St. Geor-
gen im Attergau stattfand. Dazwischen sorgten das ganze Jahr iber auch
immer wieder kleinere Veranstaltungen mit Gustl & Perla, wie etwa eine
bunte Kinderdisco in der Marina Kammer-Schorfling fur viel Spal fir die
kleinen Gaste.

Attersee-Attergau Merch Roadshows

In den Sommermonaten 2023 - 2025 machte die Attersee-Attergau Merch
Roadshow wieder Station in der gesamten Region und brachte die beliebtes-
ten Merchandising-Artikel direkt zu den Besucher:innen. Bei verschiedenen
Veranstaltungen und in den Strandbadern konnten Fans ihre Lieblingsstiicke
wie T-Shirts, Caps und weitere Accessoires erwerben. Zusatzlich sorgte ein
Glicksrad fiir jede Menge Spal3 und Spannung bei Jung und Alt. So wurde
die Roadshow zu einem besonderen Sommerhighlight, das die Verbundenheit
mit der Region erlebbar machte.

Sommerkino am Attersee

Warme Sommernachte im Freien geniefen und dabei trotzdem nicht auf den
gemditlichen Fernseh-Feierabend verzichten — die Sommerkinos am Attersee
machten es méglich. Im August 2024 und 2025 wurde ein Kino unter Sternen
am Attersee und im Attergau veranstaltet. Gemeinsam mit dem Tourismus-
verband und Christian Gaigg vom Festival of Nations wurden zahlreiche Termine
rund um den Attersee und im Attergau organisiert. Mit einem abwechslungs-
reichen Filmprogramm wurde fiir jeden Geschmack etwas geboten. Dieses
Angebot steht und stand sowohl Gasten als auch Einheimischen kostenfrei
zur Verfigung.
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Premierenfeier — ServusTV / Land der Berge Produktionen

Ein besonderes Highlight in den letzten Jahren stellten die Premierenfeiern
zu den ServusTV- bzw. ORF Il Land der Berge Produktion dar. Der TVB
Attersee-Attergau lud zu diesen feierlichen Anlassen ein und schuf damit
einen stimmungsvollen Rahmen fiir die Prasentation der beeindrucken-
den Aufnahmen unserer Region. Zahlreiche Gaste aus Politik, Wirtschaft,
Medien und Tourismus nahmen teil und nutzten die Gelegenheit, die
Schonheit des Attersee-Attergaus auf der groBen Leinwand zu erleben.
Die Premierenfeiern boten nicht nur einen gelungenen Blick hinter die
Kulissen der Filmproduktionen, sondern starkten auch die Sichtbarkeit
und Strahlkraft unserer Region weit liber die Landesgrenzen hinaus.

Autofreier Rad-Erlebnistag

Der autofreie Rad-Erlebnistag gilt als DIE Highlight Veranstaltung des TVBs.
Bereits seit 28 Jahren findet der Radtag Ende April bzw. Anfang Mai in
der Region statt. Rund 65.000 Sport- und Hobbyradfahrer:innen geniel3en
die Radstrecke rund um den Attersee, auf der fiir den Stral3enverkehr
gesperrten UferseestralBe. Feierlich er6ffnet wird der autofreie Rad-
Erlebnistag traditionellerweise bei der Agerbriicke in Schorfling/Seewalchen
am Attersee durch zahlreiche Ehrengéste. Entlang der rund 48 km Strecke
laden jedes Jahr wieder zahlreiche Genussstationen zum Genie3en und
Verweilen ein. Erwéhnenswert ist hierbei das vielféltige Angebot an regionalen
Produkten und Schmankerln. Der Radiosender Life-Radio sorgt als fixer
Partner immer wieder fiir ausgelasse Stimmung mit guter Musik und grof3-
artigen Gewinnmoglichkeiten. Musikalische Umrahmung des Geschehens
erfolgt durch die értlichen Musikvereine in vielen Gemeinden. Zahlreiche
Stande der heimischen als auch auswartigen Radsport Unternehmen
(KTM, UVEX und Sport Streicher, Spusu E-bikes, Bikes and Wheels, u. v. m.)
versorgen die Teilnehmer:innen mit neuen Trends bzw. leisten Erste Hilfe
am Rad, falls nétig.

NEUHEIT 2024 + 2025: Die Firma SPUSU stellte E-Bikes kostenlos am Bahnhof
Kammer-Schorfling fir all jene, die sich vor Ort ein Rad ausborgen mochten,
zur Verfligung.

Besonderer Dank gilt jedes Jahr wieder den freiwilligen Helfer:innen sowie
den langjahrigen Partner:innen: OON, Life Radio, Raiffeisen Oberdsterreich,
OAMTC, Spusu, KTM u. v. m.
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Emilies neue Kleider

Ein Abend zu Ehren der Modeschdpferin Emilie Fldge in der Villa Paulick.
Der 150. Geburtstag von Emilie FIoge wurde in der Villa Paulick geblhrend
gefeiert: mit Champagner, Torte und einem Sténdchen. Im Rahmen des von
Tourismusverband und Klimt-Verein veranstalteten Events wurde ein Kleid
versteigert, das eine Schulerin der HBLA Lentia ganz im Sinne von Emilie
Floge entworfen hatte. Der Erlos der Auktion in Héhe von 1.000 Euro geht
an die Caritas OO fiir in Not geratene Frauen.

Bei der anschlieBenden Podiumsdiskussion erfuhren die Besucher:Innen
einiges Uber die Modeschépferin und Muse Klimts sowie das damalige
Frauenbild. Mit dabei waren Kunsthistorikerin und Buchautorin
Dr. Marie-Theres Arnbom, Angelina Eggl, Geschaftsflihrerin des Touris-
musverbandes Attersee-Attergau, Dr. Gexi Tostmann, Dr. Elisabeth Dutz,
Chefkuratorin Albertina Wien und Mag. Evelyn Obermaier, Obfrau Verein
Klimt am Attersee sowie weitere zahlreiche Géste.

Salzkammergut Mitarbeitertag am Attersee

Jedes Jahr wird das groB3e Salzkammergut Tourismus Mitarbeiterlnnen-
fest in einer anderen Region abgehalten, 2024 war der Tourismusverband
Attersee-Attergau Austragungsort und Organisator der Veranstaltung.
Die Mitarbeiter:innen konnten zwischen einem gemditlichen Yoga-,
Kinoprogramm oder einem mutigeren Eisbade-Workshop wahlen.
Den Abend lieBen alle bei einem gemeinsamen Abendessen ausklingen.

Maibaumsetzen in Linz am Hauptplatz

Gemeinsam mit der Gemeinde St. Georgen im Attergau prasentierte sich
der TVB Attersee-Attergau 2025 beim traditionellen Maibaumaufstellen in
Linz. Mit dem festlich geschmiickten Maibaum wurde die Verbundenheit
zur Region gezeigt und gleichzeitig ein starkes Zeichen fiir Brauchtum und
Tradition gesetzt. Der Auftritt bot eine schdone Gelegenheit, die kulturelle
Vielfalt und Gastfreundschaft des Attersee-Attergaus auch auBBerhalb der
Region sichtbar zu machen.
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5. KAMPAGNEN UND KOOPERATIONEN

Maskottchen Perla

Eroffnung des AbenteuerWanderPasses

Am 12. April wurde in Unterach am Attersee der Startschuss flir den
AbenteuerWanderPass gefeiert. Bei bester Stimmung durften sich die
Besucher:innen auf ein farbenfrohes und vielfaltiges Programm freuen:
Gemeinsam mit Beachvolleyballprofi Florian Schnetzer konnten die Kinder
ihre sportlichen Talente unter Beweis stellen. Fiir kreative Kopfe gab es
Bastel- und Malstationen, wéhrend die kleinen Abenteurer beim Kinder-
schminken in bunte Fantasiewelten eintauchen konnten. Eine grof3e Hiipf-
burg, bereitgestellt vom Tourismusverein Unterach am Attersee, sorgte
flr ausgelassene Bewegung und frohliches Lachen.

Stegeroffnung in Weyregg

Auch in Weyregg war gute Laune garantiert: Bei der feierlichen
Stegeroffnung war nicht nur das Maskottchen der Atterseeschifffahrt
vor Ort, sondern auch unsere fréhliche Perla. Gemeinsam verbreiteten
sie Freude und Uberraschten die Kinder mit unserem beliebten
Studentenfutter — ein gesunder Snack, der auch bei den kleinsten Gasten
groBen Anklang fand.

Weitere Auftritte von Perla

Unsere Perla war das ganze Jahr iber flei3ig unterwegs und sorgte
bei zahlreichen Veranstaltungen fiir leuchtende Kinderaugen:

- beim Autofreien Radtag,

» beim Atterrun in Seewalchen,

* bei den Try Out Days in NuBdorf

» sowie beim Pro Beach Battle in Litzlberg.

Besonders beliebt war auch die Kooperation mit der Atterseebahn:
Abwechselnd mit deren Maskottchen begeisterte Perla die jungen
Fahrgéste und machte die Fahrt zu einem unvergesslichen Erlebnis.

Unsere Give-Aways 2025

Damit die Abenteuer nicht nur in Erinnerung bleiben, gab es auch heuer
wieder liebevoll gestaltete Give-Aways: Studentenfutter in frohlichen
Verpackungen mit Eule Gustl und Fisch Perla, dazu Springseile, Frisbees,
Malkreiden und kreative Rucksackchen zum Selbstgestalten. Ein besonde-
res Highlight: Wer seinen AbenteuerWanderPass vollstandig gefiillt hatte,
durfte sogar eines unserer Maskottchen als kuscheliges Pliischtier mit
nach Hause nehmen.

Auch fiir das kommende Jahr tiifteln wir bereits an neuen, spannenden
Prasenten - die Kinder diirfen gespannt sein!
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AbenteuerWanderPass — unsere Wege

Aktuell umfasst der AbenteuerWanderPass sieben abwechslungsreiche
Wanderwege rund um den Attersee. Zwei Wege mussten wir auf unserer
Reise seit 2019 leider verabschieden — dennoch sind wir stolz darauf, dass
unsere bestehenden Strecken laufend erneuert und bereichert werden.
So gibt es etwa in Weyregg bei der Wasserroas einen neuen Wasserspiel-
platz zu entdecken, wahrend am Wildholzweg in NuB3dorf ein moderner
Spielplatz fiir zusatzliche Abenteuer sorgt.

Kinderdisco in Schorfling

Am 23. Juli wurde die Marina Schérfling zur Tanzflache fiir die Kleinsten:
Bei unserer Kinderdisco wurde ausgelassen getanzt, gelacht und ge-
feiert. Dank toller Musik, siiBen Leckereien und zahlreicher begeisterter
Teilnehmer:innen war der Abend ein voller Erfolg — und fiir viele Kinder
bestimmt ein unvergessliches Sommerhighlight.

3 Generationen - 25 Jahre Attersee

Wie ein Urlaubsort fiir die Familie Pufke
zur zweiten Heimat wurde

Seit 2001 besuchen Gertraud und Arthur Pufke aus
der Oberpfalz zwei Mal im Jahr die Pension Seeblick
am Attersee. Immer vor Pfingsten und einmal im
Herbst. Und mittlerweile ist auch schon die Enkeltoch-
ter mit dabei. 3 Generationen verbringen regelmafig
gemeinsam ihren Urlaub in der Region Attersee-
Attergau bei der Gastgeberfamilie Brigitte & Stéphane
Gsell-Lohninger.

In der Zeitung WOMAN wurde diese Geschichte im
Oktober in einem einseitigen Advertorial veréffentlicht.

Immer wieder gerne prasentieren wir Gaste und Gast-

geberlnnen der Region in verschiedensten Formaten.
Der Erfolg dieser Beitrédge spricht fiir sich.
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Gourmetreise durch die Region Attersee-Attergau Sebastian Rumpf vom Gastronomiebetrieb Das Brau - Hotel Aichinger

Mit jungen Jahren auf dem Weg nach oben.

Genuss verbindet. Echt, ehrlich und direkt sprechen Kéche und Kéchinnen aus der Region
Attersee-Attergau lber ihre gemeinsame Leidenschaft: Das Kochen. Was macht fir Sie das
perfekte Gericht aus? Was bedeutet ihnen Qualitat und wie sind sie Gberhaupt zur ihrer Leiden-
schaft gekommen. Acht Genussveredler haben sich unseren Fragen gestellt und uns gezeigt:
Kochen ist viel mehr als nur den Hunger zu stillen. Es ist ein Genusshandwerk.

A

Essen ist fiir mich
Genuss pur, und Genuss
mochte ich in meinem
Leben haben!

Komplettes
Interview
Conny Haberl vom Hotel Haberl Martin Kinast vom Gastronomiebetrieb ,,Die Schmiede“
Der unerwartete Weg in die Kliche: Eine Geschichte von Mut und Tradition. Regional, saisonal, kreativ: Die moderne Kiiche im Einklang mit der Tradition.

Kochen macht mir voll Freude.
Am schonsten ist es, wenn Géste
sagen, dass es wie immer ausge-
zeichnet war — oder sogar noch
besser — und, dass sie gerne
wiederkommen.

Wir freuen uns riesig liber

jede Auszeichnung - sie ist eine
grofBe Anerkennung fiir die
Arbeit des gesamten Teams.
Unser Ziel bleibt: die beste
Qualitat mit regionalen Produkten
auf den Teller zu bringen.

. Komplettes
Interview
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Die Vielfalt der Region Attersee-Attergau entdecken

Die Ferienregion Attersee-Attergau im Salzkammergut bezaubert durch ihre traumhafte Natur,
spannende Kulturangebote und genussreiche Erlebnisse. Ob Berge, See, uralte Geschichte oder
moderne Abenteuer - flir jeden Geschmack ist etwas dabei. Diese 14 Top-Ausflugsziele sorgen
das ganze Jahr Uber flr unvergessliche Momente: Natur pur, sportliche Herausforderungen,

Kultur & Geschichte, Genuss und Familienzeit.

ATTERSEE-ATTERGAU

_AUSFLUGSZIELE

1. Attersee-Schifffahrt

Erlebe den Attersee vom Wasser aus! Die
Schifffahrt verbindet verschiedene Orte rund
um den See und bietet beeindruckende Pano-
ramen. Ideal fiir entspannte Rundfahrten oder
als Einstieg in weitere Ausfliige.

2. Atterseebahn

Mit der nostalgischen Atterseebahn von
Vécklamarkt nach Attersee reist du bequem und
staufrei durch den Attergau. Perfekt kombiniert
mit der Schifffahrt flir einen abwechslungs-
reichen Ausflugstag.

3. Bienenhof Attersee

Tauche ein in die Welt der Bienen! Der Bienenhof
bietet Einblicke in die Imkerei, einen Lehrpfad
und einen Hofladen mit regionalen Produkten.
Ein Erlebnis fiir die ganze Familie.

4. Abenteuer Pfahlbau

Entdecke die préhistorischen Pfahlbaudorfer,
die zum UNESCO-Weltkulturerbe gehdren.
Interaktive Ausstellungen und ein faszinie-
render Einblick in die Geschichte der Region
erwarten dich.

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU

5. Bierschmiede Attersee

In der Bierschmiede erlebst du traditionelles
Brauhandwerk hautnah. Bei einer Fiihrung
erfahrst du alles liber die Bierherstellung und
kannst regionale Spezialitaten verkosten.

6. Attergauer Aussichtsturm

Wandere auf den Lichtenberg und geniefl3e von
oben einen atemberaubenden Blick auf den
Attersee, das Hollengebirge und den Dachstein.
Ein lohnenswertes Ziel fiir Wanderfreunde.

7. Kelten.Baum.Weg

Dieser Themenweg in St. Georgen im Attergau
fUhrt dich auf den Spuren der Kelten. An neun
Erlebnisstationen erfédhrst du mehr lber das
Leben in der Eisenzeit. Ein Highlight ist das
originalgetreue Keltenhaus.

8. Naturpark Attersee-Traunsee

Im Jahr 2012 wurde das 77 km? groBBe Land-
schaftsschutzgebiet zwischen Attersee und
Traunsee als Naturpark ausgewiesen. Erleben
Sie die vielfaltigen Natur- und Erlebnisrdume
des Naturparks bei einer gefiihrten Erlebnis-
wanderung oder gonnen Sie sich gleich Ster-
nenglanz und Zweisamkeit: Dein magischer
Moment am Attersee.

JAHRESBERICHT 2025

JAHRESBERICHT 2025

9. Gustav Klimt Zentrum

Erkunde das Leben und Werk von Gustav Klimt,
der den Attersee liebevoll ,sein dsterreichisches
Meer“ nannte. Das Zentrum zeigt beeindruckende
Einblicke in Klimts Schaffensphase am Attersee.

10. Hochseilgarten

Der Hochseilgarten Attersee steht fiir Heraus-
forderung und Abenteuer, fiir Lust am Leben
und Spal, fiir Vertrauen gewinnen, Grenzen
erleben und sprengen - und das gemeinsame
Erleben verbindet! Der Hochseilgarten Atter-
see verfligt Giber zahlreiche Stationen: Von der
Riesenschaukel bis hin zum Selbstsicherungs-
parcours.

11. Glasernes Tal

Dieser Erlebnisweg in WeiBenkirchen im Attergau
flhrt dich durch ein Tal, das von Glasblasern
gepragt wurde. An verschiedenen Stationen
erfahrst du mehr lber die Geschichte der
Glasblaserei.

12. Nixenfall
Der Nixenfall ist ein malerischer Wasserfall in
der Region. Umgeben von Mythen und Sagen,
ist er ein beliebtes Ziel fiir Wanderer und Na-
turliebhaber.

13. Erlebnisgartnerei Blumen Bergmoser

In der Erlebnisgértnerei kannst du die Vielfalt
der Pflanzenwelt entdecken. Neben einer grof3en
Auswahl an Pflanzen gibt es auch Workshops und
Veranstaltungen rund um das Thema Garten.

14. See Alpaka

»..DEM VLIES DER GOTTER AUF DER SPUR*®
Erlebe eine einzigartige Gehegeflihrung und lerne
diese faszinierenden Tiere hautnah kennen. Ein
unvergessliches Erlebnis flr die ganze Familie!
Im Anschluss besteht die Moglichkeit unsere
exklusiven Alpakaprodukte und nachhaltige
Bekleidung aus Hanffasern u. Bio- Pima- Baum-
wolle in unserem Shop kennen zu lernen.

Aktionswoche Anfang Mai 2025:

Ein besonderer Anlass

Vom 1. bis 4. Mai 2025 fanden die Aktionswo-
chen der TOP-Ausflugsziele statt. In diesem
Zeitraum gab es viele besondere Aktionen und
Angebote — dies war ein idealer Zeitpunkt, um
die Region zu entdecken.

Unter anderem gab es Prozente bei Fiihrungen,
es gab einen Zwetschkenbaum zu gewinnen,
oder ErméBigungen bei den Eintrittspreisen.
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6. PACKAGES 7. DRUCKSORTEN UND WERBEMITTEL

Packages Drucksorten Attersee-Attergau

Um den Urlaub moglichst stressfrei und gut organisiert zu gestalten, bietet der Tourismusverband
Attersee-Attergau spezielle Urlaubspackages an. Diese vereinen komfortable Nachtigungen mit abwechs-
lungsreichen Zusatzleistungen - ideal fiir alle, die ihren Aufenthalt mit bereits fix geplanten Programmpunkten
bereichern méchten. Gastgeberverzeichnis
ATTERSEE-ATTERGAU

Ein Beispiel ist das Weitwander-Package: Neben der Unterkunft sind ein Wandertaxi sowie ein Wander-
rucksack mit detaillierten Wanderunterlagen inkludiert. Die Géste umrunden dabei den Attersee auf
dem Weitwanderweg. Das Wandertaxi sorgt daflir, dass sie nach jeder Etappe bequem zurilick zur
Unterkunft gebracht werden.

Neu im Jahr 2025 ist das stimmungsvolle Adventzauber-Package, das eine romantische Adventschifffahrt
sowie ein winterliches Willkommensgeschenk auf dem Zimmer beinhaltet.

Folgende Packages wurden 2025 angeboten:

Ascommodation Directary | Gastgeberverzeichnis 2025

- Weitwandern rund um den Attersee

« Romantik unter Sternen im Sternenpark

atterses-attergau at

» Adventzauber am Attersee salzkammergut

« Familienzeit fiir GrofB3 und Klein
- Radfahrurlaub am Attersee
« Wandern und Kulinarik

« Kultur und Kulinarik am Attersee

Bericht von 2019 bis 2025

In den letzten 6 Jahren wurden diverse
unterschiedliche Packages von seiten
des TVB angeboten. Die Themen waren
neben Familien und Genuss auch sportliche
Aktivitaten wie beispielsweise Radfahren
oder Schneeschuhwandern.

Uber den gesamten Zeitraum zeigt sich aber,
dass vor allem das Weitwandern-Package und
die Packages im Naturpark Attersee-Attergau sich
groBer Beliebtheit erfreuen.
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Neues tschechisches Magazin 2025

Das im 2. Quartal des Jahres 2025 erschienene
Magazin ,objevujte attersee’ diente als eigene Drucksorte
fir den tschechischsprachigen Markt dazu, die Gaste
in ihrer Muttersprache willkommen zu heiBen und liber
die Region zu informieren.

Drucksorten werden immer noch von den Gasten und Betrieben stark nachgefragt.

Neues Gastgeberverzeichnis 2025

Mit Marz 2025 wurde das neue Gastgeberverzeichnis
fertiggestellt. Erstmals hatten alle gelisteten Herber-
gungsbetriebe die Moglichkeit auf ein gleichwertiges
Inserat - kostenfrei, fair und modern gestaltet. Statt
Preislisten setzt die Neuauflage auf eine kompakte,
intuitive und iibersichtliche Darstellung mit klaren
Piktogrammen und QR-Codes, die Gaste direkt zu
weiterfiihrenden Online-Informationen fihren.

Durch die innovative L6sung von TOURIPRINT
konnten die Inserate zudem direkt mit den
Tourdata-Eintragen der Betriebe verknipft
werden - ein weiterer Schritt zu mehr Aktualitat und
Benutzerfreundlichkeit.

_ r‘fo.'}..-({’ A(_r?.m’

Zititky pa blezich tyrkysovitio fezerm

Neue Herbst-Bucket-List 2025

Unsere ,To-Do-Liste“ fiir die goldene
Jahreszeit sorgt fiir unvergessliche
Momente und besondere Erlebnisse
in der Natur.
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Weitere Drucksorten, die im Jahr 2025 regelmaBig ausgegeben wurden

Wanderfolder, Ausflugszielefolder, Naturerlebniskarte und Abrissblock wurden als unsere
beliebtesten Druckwerke auch im Jahr 2025 nachgedruckt.

Ausflugsziele &
Freizeitangebote

NaturerlebniSKal‘ ATTERSEE-ATTERGAU Wandern

ATTERSEE-ATTERGAU
-

an

ATTERSEE-ATTERGAU

Ausflugsziele & Freizeitangebote

Wandern Attersee-Attergau

P Maurtainbike, Refton

Attraction: atpqt_
Leisure Time Activities o . .
ATTERSEE-ATTERGAU Hlklng-Gmde

¢

ATTERSEE-ATTERGAU

@

Hiking

www.attersee-attergau.at
wwwattersee-attergau.at

salzkammergut

salzkammergut
salzkammergut

attarsoq-attorgai it

Attractions and Leisure Time Activities

www.attersee-attergau.at
Www.attersee-attergau,at

salzkammergut

salzkammergut

Tipps fie oin gutes
et uf der Alm

sicheran Abstand.

SICHER AM BERG

1 enn du schwimmen 505 verlassert et
1. GESUNDHEIT: e, mit gt grodem Abstand e
iohabgelch hast!

S Krtmpfe be

ocen sine Ohrenverlotzr

nghast,

o e
7. BANGTFALL e owahren und I

»Sicheres Verhalten“-Folder
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Uberarbeitete Drucksorten der STMG

Salzkammergut Karte + Attraktionen sowie die Salzkammergut Radkarte wurden 2025
Gberarbeitet und neu aufgelegt:

1 salzkammergut
KARTE

ATTRAKTIONEN

salzkammergut
RADWEG

Mafistab 1:155.000

: TTERCAU SALZK ROAST
ATTERSEE-ATTE ~ AUSSEERLAND AMNERCUE
- DACH SALZKAMMERGUT - FUSCHLSE
Mo&%&s:é’-ﬁn‘&?ﬁmﬂs&(-umu - WOLFGANGSEE

Sommercard + Broschiire

Salzkammergut Karte + Attraktionen sowie die Salzkammergut Radkarte wurden 2025
Uberarbeitet und neu aufgelegt:

salzkammerg i

WINTE
CARD S%‘Q%ER

2025/ 9005 n
e~

ATTERSEE-ATTERGALS  MISSEERIAND'S E E

+ DACHSTEIN SALZKA
w"‘gm“sﬂnag‘ﬂ nconps MTTERSEE ATTURGAL « AL SELRLAND SALIKAMMERGLIT
TRAUINSEE-ALMIAL * WOLR BADECHE + DACHSTEIN SALZKAMMERGUT
FUSCHISEERFCION - MONDRE RRSEE
TRAUNSLE- AMMIAL - WOUGANGSEE
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Weitere Drucksorten

Folgende ,eigenen“ Drucksorten werden dauerhaft von uns aktualisiert und vertrieben:

 Naturerlebniskarte
- Rad- und Wanderkarte Attergau
0 » Wanderbroschiire
« Ausflugsziele & Freizeitangebote
- Gastgeberverzeichnis
+ Abrissblock @
- Gastronomie-Guide
» Top Ausflugsziele
« Klettersteig Mahdigupf
- Josefweg
- Segelguide
- Sicheres Verhalten
» Tauchen @
« Romerradweg

ATTERSEE-ATTERGALI

A ATTERSEE . . . .
e Zusétzlich zu diesen Broschiiren

fiihren wir auch diverse Prospekte
von Oberdsterreich Tourismus,

i Salzkammergut Tourismus

G sowie regionalen Partner:Innen
und Anbieter:Innen.

Advent 2024

ATTERSEE-ATTERGAL!

Ausblick

Advent 2024

Aufgrund der tollen Resonanz unseres
2023 eingefiihrten Adventfolders
wird es auch im 4. Quartal 2025 eine
3. Auflage des Adventfolders geben,
der die Vielfalt der Adventveranstal-
tungenin der Region Attersee-Attergau
nach auBBen tragt.

ww sttarsan-atiergey. s

salzkammergut
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FREIZEIT

8. PRESSE UND OFFENTLICHKEITSARBEIT

Das Pressejahr 2025 in Zahlen:

« Anzahl bezahlte Inserate (inkl. Q3):
32 Inserate wurden im Jahr 2025 geschalten

« Anzahl betreute Einzel- und Gruppen-Pressereisen (inkl. Q3):
7 Pressereisen wurden von Jéanner bis inkl. Oktober
vom Presseteam des TVB Attersee-Attergau betreut

- Anzahl Presseaussendungen (inkl. Q3)
22 Presseaussendungen wurden verschickt und
den diversen Medien zur Veréffentlichung zur Verfiigung gestellt

Highlights 2025

Grandeseigneurs im Tourismus

Mit Leidenschaft, Weitblick und persdnlichem Einsatz haben diese Gastgeberpersonlichkeiten
den Tourismus in der Region Attersee-Attergau entscheidend gepragt. Die Fotostrecke der
Grandeseigneurs holte sie in DIE OBEROSTERREICHERIN in der Juni Ausgabe vor den Vorhang.

FREIZEIT

Mut, Ausdauer und Herz
machen den Unterschied.

FREIZEIT

oo Nicht dem Geld nachlaufen,
Zufriedenheit und Gesundheit st
das wichtigste im Leben,

GASTGEBER-GENER A\TIONEN

Wenn Erfahrune T
enn Exfahrung und Herz den Ton angeben

FOTOS. TV A«

lichk ik, teil "
Gastgeber sein ist
ein wunderbarer Beruf
wenn man ihn mit Liebe lebt,

Dienstleis

Nur wer die Klassiker beherrscht,
kann dic Zukunft gestalten.

3
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Schaufenster DIE PRESSE B
Dieses Jahr wurden einzelne Strandbad Buffets und Kioske rund um den See portratiert.

Im Rahmen der Sonderbeilage ,,Schaufenster fir DIE PRESSE wurden der Steckerlfisch in
WeiBBenbach, das Seebuffet in Weyregg, das Seeufer in Attersee und The BEACH BAR in Seefeld

mit je einer ganzen Seite und eigenem Fotoshooting dargestellt.

WeRBUNG.

Perfekte Mischung aus Kulinarik
und Unterhaltung
Steckerlfische, Késtliches vom Grill und Live-Musik am See
erwartet die Gaste des Strandlokals ,Seeufer” in Attersee.

L oo e ascn o
s s G D
oo e o
Smogin et Sasbengo 1367 205
e a2t 19Uh ok e
e b i g ot

Was waren die wichtigsten Erkennt-
nisse im Laufe der Jahre?
Weriger st oft meh. Es zahit sich aus, wenn
man bei den Preisen far ist. Wir haben mit
unserem Konzept in den letzten Jafen eine
Umsatz Steigerung von 30-40% erteicht

dich stellen?
Als Badebuffet Betreiber it man Ansprech-
partner fur alles

Fiir welche Spezialitat ist dein Betrieb
bekannt?
Al Sprizgetranke, Cocktalls mit Vermuth
und unsere Moiitos. Klassische Badebuffet
Pommes und natirich die gegrilten Ste-
ckerlfsche am Sonntag.

Fr. 47., 1830 Unr - Nal
MADMusc

Wie funktioniert die Zusammenarbeit
mit anderen Betrieben und Unterkiin-
der Region Attersee-Attergau
for dich?
Im Jull und August finden jeden Freitag bel
uns in der Beach Bar direkt am See Konzerte,
Statt. Wir haben mit der Bar Fumreifdie
Vereinbarung, dass unsere Fretagskonzerte.
bei Schiachtwetter in der Bar stattfinden
Kennen, damit wi den Bands nicht absagen
missen. Ebenso die After Party findet immer
in St. Georgen im Fomi statt

Welche positiven Gedanken oder
Tipps machtest du jungen Menschen,
die im Tourismus arbeiten wollen, mit-
geben?
Man hat viel mit Menschen 2u tun und wenn
man das gerne macht, st &5 sehr abwechs:

lungsreich.

Schaufenster 29

WERBUNG

Beach-Feeling am Attersee
Mit einem Cocktail in der Hand den Sonnenuntergang genieBen -
daftir muss man nicht um die halbe Welt reisen...

I Strandbad Steinbach versorsg e Beacl

3 it zehn Jahren, betraibt Dorminic Holz
1Y inger im Strandbad Steinbach ,The
Beach Bar und sorgt dort fur kihle
Getrénke, Eis und Streetfood in Form von
warmen sowie kalten Gerichten. Am Abend
drfen frische Cocktails nicht fefien, Prak.
tisch: dank SUP-Verleih kann man den
Attersee auch vom Wasser aus erobern, Wi
haben den 33.jéhrigen Unternehmer zum
Start der Saison getroften und inn zum
Interview gabeten,

Was waren dio wichtigsten Erkennt-
nisse im Laufe der Jahre?
Meine Devise st: fi jedes Problem, gibt es.
6ine Lbsung. Wenn man seine Miterbeiterin
nen gut behandet, sie fai bezahit und sich
um sie kimmert, hat man auch kein Prob-
lem eine gute Belegschaft dauernat zu hal.
ten. Mein Persona it seit drei Jahren kons-
tant. Mit den Jahren lernt man, wo seine
Starken sind. Bei mir st es ganz kiar die
Organisation und Koordination von Abléufen
und Mitarbeitenden. Ich gebe gerne mein
Wissen weiter und freue mich, wenn Mitar-
belterlnnen damit selbststandig Verantwor-
tung ibernehmen. So kann mein Unterneh-
men auch wachsen. Dieses Janr zum
Beispiel haben wir die Gastronomie
im Yachtclub in St. Gilgen tibernommen und

seire| 62

auch ein von uns betrisbener Food Truck
kann &b sofort gemietet werden,

Fir welche Spezialitat st dein Betrieb
bekannt?

Ein Sundowner Drink beim schénsten Son

nenuntergang am See,

Wie funktioniert die Zusammenarbeit
mit anderen Betrisben und Unterkiinf-
ten in der Region Attersee-Attergau
far dich?

Der Austausch funiioniert sehr gut, vir hel.

fon uns zum Beispiel gegenseitig aus, wern.

unvorhergesshen Lebensmittel ausgehen.

Welche positiven Gedanken oder
méehtest du jungen Menschen,
‘Tourismus arbeiten wollen, mitg

Fir mich war das Arbeiten im Tourismus
immer die ideale Wahi, Die Abwechsiung und
dia stéindig neuen Mogichieiten, machen es
fur mich spannend. €in Birojob ware fir
mich 2u starr. Jungen Menschen kann ich
das Arbeiten im Tourismus als abwechs-
lungsreichen Job empfonien, be dem man
viele Moglchkeiten hat. Raus aus der Kom-
fortzone, mit Menschen kommunizeran,

Spaf haben und dabe auch international

g sein kénnen - i mich ein Traum,

His. Streetfood und Cockiails,

-
™

51\

Schuutenser 33

WEABUNG

Genuss am Ufer des Attersees
Das See-Buffet Weyregg ist eine perfekte Oase fir Wanderer und Radfahrer.

Teammork. Tava un Norber ke fien

orbert und Tanja Walkner fihren das
See-Buffetin Weyregg seit mehr als 20
Jahren gemeinsam: Norbert sait 21 Jahen,
Tanja stieg ein Jahr spéter oin. 2013 haben
sio das Buffet kompltt neu gebaut. Im Som-
mer betraioen die beiden neben dem See-

die Gesellschatt gerade funkiioniert. Viles
befindet sich gerade im Wandel und nach
unserem Gefon st die Gesellschat seit

et als 20 Jahven,

Dio Zusammenarbeit und der Austausoh mit
den anderen Betrieben furktionieren fir uns
sehr gut. Man hitsich gegenseitig aus, wenn
L

2wl
Viele sind froh und dankbar und zeigen uns.
auch ihre Wertschatzung, wel sie iren Tag

pension) und im Winter das Gasthaus
Alpenblick in Krispl (Salzburger Land)

Das Sec-Bufet befindet sich am zauberha-
ten Ostufer des Attersees, umgeben von der
malerischen Bade- und

aber sind auch in ihrer Freizeit merklich
estresst und konnen kein Versténdis fr
etwaige Wartezeiten aufbringen.

Landes Oberssterreichs und miten im leb

haften Zentrum von Weyregg am Attersee.

Als sines von drel ffentichen Bédern bietet
or L

Fir at ist dein Botrieb
bekannt?

Unsere tagiich wechselnden Tagesgerichte,

die Raucherfische im Sommer, salbsige-

o
lichkeiten fir Wasssrratten und ist bequem
eeichbar. Seit seiner Neversfinung im Mai
2013 ist das Seo-Buffet der ideale Ort, um

unsere Steaks. Und das
alles am

zum Beispiel, oder
trifft sich n siner uhigen Minute auf ane kurze
Tasse Kaffoe, um ein bisschen zu reden.

Welche positiven Gedanken oder
Tipps mdchtest du jungen Menschen,
die im Tourismus arbeiten wollen, mit-
geben?

Man soll nicht ales glauben, was ilber das

Arbeten in der Gastronormie gesagt wird. Der

aue Ton von friher ist vorbel und das

Arbeitskima ist viel besser geworden. In der

nenuntergang genau gegendber. Fr alle
Frinaufsteher wird vormittags ein Kieines
f

b2 Mit
einer Kapazitét von rund 150 Sitzplatzen und

Marmelade, Butter, oin
‘Schinken-Kase-Teler und frsches Geback,

‘sowie einer gomtichen, schattigen Laube
ist das See-Buffet auch fir Wanderer und
Radahrer ein perfoktor Ort zum Verweilen

Was waren die wichtigsten Erkennt-
nisse im Laufe der Jahre?

Hier im Badebufiet zeigt sich, auf Grund des

Gastequerschnitts aus verschiedensten

Bereichen, den wir hier haben, ganz gut, wie

lassen Blick auf den atem

Gastro lernt man firs Leben und vor allem
viel der

anderen Leuten.

e Septomber

beraubond Wi bemo.
hen uns, unseren Gasten ainen an sich
schon schénen Badetag noch ein bisschen
mehr zu verschonern.

Wie funktioniert die Zusammenarbeit
‘mit anderen Betrieben und Unterkiint-
ten in der Region Attersee-Attergau
far dich?

von 11 b 20 Unr
bis 21 Unr

sehaufenster 31

WERBUNG.

Genuss und Natur am \(lersee

Steckerlfisch WeiBenbach ist ein
regionale Fis

Fisel gibt ex bei Stee

herlfixeh Weitienboh. nahe am Badeplat

junges Familienunternehmen, das hochwertige,

che aus Unterach am Attersee anbietet.

opabad s \iter

Highlights: Veréffentlichungen aufgrund von Presseaussendungen

Der Attersee gilt das panse Jahr
als Eldorads fiir Taucher:innen,
Dabsel hat speziell aber der Winter
selnen cigenen Reiz. Mit idealen
Lichtverhiltnissen und glasklarem
Wasser, sind Sichtwelten bis zu 30
Meter iiblich.

Travel 4 you

Die susgencichnate Wasserqualitit
und eine inlakte Natur machen den
Altersee zur Heimal ciner Roihe
von Fischen wie Hechite, Anle, Bar-
sche oder Perlfische, die man bei
sei-nem Tauchgang beohachien
kann. Hinkelsteine, prahistorische

Platibuuia,Sclifiwrucks,cin - : s e
Im Winter Tauchen im Attersee
terwsserknippe (jedes dahr von 1. Tamchginge. Viele Restaurants und

Advent bis 2. Febeuar), Autvwrschs  Unterkiinfte rund um den See haben
oder Tauchen an schomen Szcibwiinden  sich auf Taucher-innen sus aller Wels
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Angeling Eggl
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Fir welche Spezialitat st dein Betrieb

Wie funktioniert die Zusammenarbeil

mit anderen Betrieben und Unt

ten in der Region Attersee-Atter

fir dich? i
o uns funktoniet die Zusammenarbet her-
Vorragend. Wir schicken uns die Gaste

u

gegensi.

Welche positiven Gedanken oder
Tipps méchtest du jungen Menschen,
die im Tourismus arbeiten wollen, mit-
geben? )
Wenn éinem die Gastronomie Spal mach,
kann man sich super selbst verwirkichen.

f Friedl aus
Ungenach, die Grilwirste (Bratwurst und
Kesokrainer) holen vir vom Dorfer Metzger in
Frankenburg und die Ziegenkisebalchen
aus Ebensee. Fir Eltern mit Kisinen Kindern

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU

Di moisten Gast, o 2 uns komme sind
qut gelaunt und es macht groBe Freude mi
ihnen zu arbsiten.

Schafenster 53
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Kurier - 9.3.2025
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nur an den Tag denkt, niitzt der Friihling frither: Mit dem
nur d}e halbe Zeit. Das will »Losradeln“am 15. Mirz
man in Baden-Wiirttemberg ~ ergffnet das Burgenland die

dndern und bewirbt mit

neue Radsaison. An drei

»Nachts im Siiden* ein neues,  Standorten finden Events
vielféltiges Programm. Das rund um das Radfahren statt.
reicht vom Schlafen im Safa-  Um 9 Uhr wird am Burgsee
rizelt iiber das Sundowner- in Lockenhaus ein Skillpark

Picknick bis hin zu Grusel-

touren in historischen

Monumenten. Nachteulen

eréffnet. Der Eintritt zu den
Burgenland-Trails ist an dem
Tag gratis. Ab 11 Uhr startet

werden sich tiber »Dinner in bei der Aussichtsplattform

the Dark“ bei einer Fackel-

wanderung mit einem

in Bad Tatzmannsdorf eine
gefiihrte Tour entlang des

Fondue am Berggipfel freuen. Bahntrassen-Radwegs nach
Auch Feuerbréuche und Lich- Rechnitz (42 Kilometer, Ein-

terfeste kann man erleben,

stieg unterwegs méglich). In

Beider Stefnschpuppenjagd Podersdorf kénnen Kinder
kommen die Kleinen aufihre ~ auf einem Hindernisparcours
Rechnung. tourismus-bw.de tiben. burgenland.info

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU

Attersee-Attergau wirbt im
Friihling mit zahlreichen
Maglichkeiten, um den Stress
abzubauen. Das reicht vom
Waldbaden (mit mehrtégi-
gen Wanderreisen) iiber
Genusswanderungen und
Eisbaden (Workshop-Termin
Anfang April) bis Yoga. Vor
allem fiir Yoga-Freunde hat
man sich recht kreative
Varianten ausgedacht. Es gibt
Wander-Yoga, Yoga am SUP-
Board, therapeutisches Yoga,
Yoga & Physiotherapie und
sogar Kinderyoga. Und
nachts kann man im ersten
Sternenpark Osterreichs
Sterne schauen. attersee-
attergau.salzkammergut.at
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Speisen am Attersee

ttersee missen Sie bei den Strandbadern auf

SOMMERLICH. Rund um den wunderschonen Al
nichts verzichten - das gilt natdrlich auch far da

as wire ¢in Tag
am Strand ohne
leckeres  Essen?

Dafiir ist am Attersee gesorgt!

Weyregq
Das Katamaran setzt bel
Schimwetter wieder die Son-
nensegel und serviert beim
Strandbad in Weyregg am At
tersee kithle Drinks und kist-
liche Speisen quasi direkt am
\Wasser. Herzhaite Burger fri-
sche Salate und vieles mehr
wartet auf Sie, Katamaran -
Bar & Lounge auf der Son-
nenseite des Attersee!

Schérfling
Hertliches Restaurant mit
Bedienung und sommerli-

chem Blick auf den Attersee:
Das wartet auf Sie im Schi-

nauer Bad.
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Seewalchen

Weil so viel WasserspaB
hungrig macht; Contis Beach
Club ist eine Bar und Restau-
rant mit hochsten kulinari-
schen Anspriichen, das darii-
ber hinaus stilvoll mehrere
Lebenswelten auf gute italie-

ta, Fisch, Fleisch und weiteren
mediterranen Kastlichkeiten
fishlen sich hier afle Gaste
wohl, die sich an der wahr-
scheinlich schinsten Strand-
bar am Attersee bei einem
Glas Proseceo oder auch fei-
nen Antipasti gut unterhalten

s Kulinarische!

Attersee

Don Bak2 — richtig gut es-
sen mit Buffetbetrieh und
idyllischem AuBenbereich.
Italienische und griechische
Spezialititen sind bei Gisten
sehr belicht, Wihlen Sie aus
einer reichhaltigen Spelse-
karte das Meni Ihrer Wahl.

Weekend Magazin - 30.6.2025

nische Art verbindet, Bei Pas-  wollen.

Unterach

Kommen Sie in die Beach
Boys Lounge und es erwartet
Sie entspannte Musik, frische
Cackuails und leckeres Essen
bei sommerlich-mediterran-
em Ambiente.

Steinbach

Kihle Getrinke und som-
merliche Gerichte kbnnen
Sie in der Beach Boys Loun-
ge tagsiiber und am Abend
geniceBen. %*

Sonntagsblatt — 29. Marz 2025

Sonnabend, 29. Mirz 2025
SONNTAGSBLATT AURICH, 13. KW

12 ~ SONNTAGSBLATT

Namaste am Attersee - Entschleunigung erlernen

REISE Tipps fiir Achtsamkeit im Alltag in herausfordernden Zeiten

ATTERSEEATTERGAU/PR - Mit
achtsamen Ubungen die man
in den Alltag einbauen kann,
lasst sich der eigene Korper
spiiren und eine Klare Sicht
auf persénliche Themen fin-
den. Ein Urlaub in der Region
Attersee-Attergau  bietet die
besten Voraussetzungen, sich
diesem Vorhaben zu widmen.
Mit den folgenden Tipps in
der Region Attersee-Attergau,
lasst sich der Alltagsstress ge-
konnt wegzaubern.

Raus in die Natur -
Waldbaden

Der Wald ist die Sommerfri-
sche der Psyche - der beste
Luftkurort unserer Seele. Der
Erithling ist dabei die beste
Zeit um beim Wandern in der

im ersten Osterreichs - dem Na-
turpark Attersee-Traunsee - ist ein besonderes Erlebnis. ¢

BILD: PETER OBERRANSMAYR

Natur Zuversicht und Vertrau-
en zu schaffen. In der Region
Attersee-Attergau ist die Aus-
wahl an Genusswanderungen
in unberiihrter Natur vielfil-
tig.

Langsam und bewusst
GenieRen

Nicht essen, sondern genie-
Ben. Sich bewusst entschei-
den, gesunde und regionale

In der Region Attersee-Atterg;
tens umsetzen.

Be Auswahl an kulinarischen
Kostlichkeiten an und verwdh-
nen damit Korper und Geist

Yoga am Attersee

Viele Yoga- und Achtsam-
keitstrainer:innen haben sich
in der Region Attersee-Atter-
gau niedergelassen und bieten

Die Gastronomiebetriebe der
Region bieten dafiir eine gro-

ihr Programm an. Ob Wander-
Yoga, Yoga am SUP Board, the-
rapeutisches Yoga, Yoga &

au lassen sich gesundheitliche Vorsatze, wie etwa Yog:

Physiotherapie oder Kinder-
yoga: es ist fiir jeden die richti-
ge Entspannungstechnik da-
ei

Eisbaden

Die positiven Effekte des
Eisbadens auf Kérper und See-
le sind mittlerweile kein Ge-
heimnis mehr. Fir manche
gilt das Fisbaden als Jungbrun-
nen, fiir andere als perfekte

a, bes-
BILO: MICHAEL GROESSINGER

Methode gegen den Winter-

blues. Da man aus gesundheit-
lichen Griinden die Abkiih-
lung fiir Korper und Geist am
besten unter Anleitung genie-
Ben kann, gibt es am Attersee
mittlerweile laufend Grundla-
gen Workshops mit zertifizier-
ten Trainer:innen. Die Verbin-
dung mit der Natur durch die
Umarmung des kalten Was-
sers, st ein einzigartiges Er-
lebnis,

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU

Sternderlschauen

Im ersten Sternenpark ¢s-
terreichs - dem Naturpark At-
tersee-Traunsee - iberwiltigt
einen die klare Sicht auf die
Sfemc besonders  intensiv,
Ein naturbelassener Nacht-
himmel ist in Europa schon
eine Seltenheit geworden. Fin
Sternenpark ist ein Licht-
schutzgebiet und ein Land-
schaftsschutzgebiet, in dem
nichtliche  Dunkelheit als
Schutzgut  betrachtet wird
und das vor geringer Licht-
verschmutzung  geschiitzt

wird. Mit freiem Auge kann
man dadurch im Sternenpark
bei passenden Wetterbedin-
gungen bis zu 10 Mal mehr
Sterne als vergleichsweise in
Wien beobachten.

Weitere Informationen
unter  wwwattersee-atter-
gau.salzkammergut.at
 EENE———.

Mehr Tipps und Infos
rund um das Thema ,Reisen*
finden Sie auf NWZonline
unter

> @ www.nwzonline.de, reisen,

JAHRESBERICHT 2025

Im Jahr 2025 wurde Land der Berge
mit Marlies Raich ausgestrahlt und
mit einer groBen Premierenfeier
gebiihrend gefeiert.

/_=a LAND DER

R BERGE
ORF|||

Kultur und Information

2025 wurden aber auch wieder mehrere Filmdrehs organisiert:
Im August kam ORF lll noch einmal zum Dreh fiir die Sendung ,Seen im Salzkammergut®.

Im September drehte ARTE flir die Sendung ,,Bitte zu Tisch“ mit dem Schwerpunkt Zwetschke.
Ebenso im September fanden Dreharbeiten fiir die ORF Sendung ,Osterreich vom Feinsten®
statt — mit Schwerpunkt auf das Thema Klimt.

Die Sendung ,,Barbara Karlich unterwegs®, widmet sich unter anderem dem Thema Tauchen
am Attersee. Die Ausstrahlung erfolgt am 29. Dezember 2025 um 17:35 Uhr auf ORF 2.

R (;m Podcast

Y .'-A ’.'

Im Frihjahr 2025 besuchten die Schauspieler Simon
Schwarz und Manuel Rubey den Attersee fiir ihren
Podcast ,,Fahrt ins Blaue“ und es wurden 2 Podcast-
folgen aufgezeichnet.

Simon Schwarz war seine gesamte Kindheit im Som-
mer am Attersee und erzéhlte in der ersten Folge beim
Minigolfspielen und bei einer Jause auf der Fédinger
Alm Uber seine Erinnerungen daran. Ein Treffen mit
seiner Jugendfreundin Michaela Pfliigl brachte lustige
Geschichten aus der Zeit am See damals hervor. Ein
Besuch bei der Bierschmiede, der Aufenthalt und die
Kulinarik in der Pension HansImann rundeten die erste
Folge ab. Bei der zweiten Folge sind die Themen Klimt
Zentrum, Genussufer und Sicherheit am Berg bei einem
Gesprach mit Werner Schnetzer im Fokus gestanden.
Die erste Folge wurde im Mai ausgestrahlt, die zweite
im September.
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9. INNENMARKETING UND KOMMUNIKATION

Gemeindezeitungen Generell haben Merchandise Artikel einen hohen Wert fiir jede Marke: Sie schaffen emotionale
Bindung, sorgen fiir Wiedererkennung und verlangern das Urlaubserlebnis Giber den Aufenthalt

Fir die Gemeindezeitungen wurden inkl. Q3 14 Beitrage hinaus. Gleichzeitig wirken sie als mobile Werbetréger, die Aufmerksamkeit erzeugen und das

vom Presseteam des Tourismusverbandes erstellt und den positive Image der Destination Attersee-Attergau weiterverbreiten.

Gemeinden fiir die Zeitung und ihren Leser:innen kosten-

frei zur Verfigung gestellt. Kurz gesagt: Merchandise macht die Marke greifbar, starkt Identitat und sorgt dafiir, dass die

Botschaft ,unsalted & sharkfree” nicht nur gehort, sondern auch getragen und gesehen wird.

AUS DEM TOUR| S ATTERSEE-ATTERGAU
MUSV|
ERBAND salzkammengut

SAVE the nave NEW IN: Limited Summer Edition T-Shirts ,,unsalted and sharkfree® erhaltlich in voller Farben-

ATTERSEE-ATTERGAU
es Abenteuer Wanderpasses

pracht: Gelb, Schwarz, Crushed Mint, Sky Blue, Cloud Pink, Verdigris, Navy Blue & Cream Yellow.

AUS DEM TDURISMUSVERBAND e
i — September
Kulturelle Vielfalt erleben! Die Highlights von Juli - Sep!
u

" Kunst, Ein breites
jenbssische Kunst
is 2o die Regi

egion Attersee- qauschel'l -
~ gfatt ..
horen} -

Spektrum an K
‘Attergau bietet ei
in Auszug ragender Veranstaltungen:
Hier ist ein

- 0
. porspektiven Festival Attersee (21015 FE0
% Attergauer Kultursom! g

2025)
Q. Avgust (2328 September)

8. A
. Festival of Natior

6 Viefalt in der Region und lassen i@ fen Sie auf

ie die kulturelle Vielfal st
Ge'fyeg:':!v?em Sommer voller Kunst und Musik ver

e

Weitere Infos zu den Veranstaltunger gibtes hier

CAU
p— AﬁﬁRSEE—ATTERuA
salzkammergut
ATTERSEE-ATTERCAU

IND mergut
& FRISCHER W ELSTUD 1ATTERGAU o

N
‘ ‘;gtga? FUR S\CHERESVERHA\.TE

Infobrief & Infomail

Viermal im Jahr informiert die Geschaftsfiihrung
die Beitragszahler:innen Uber aktuelle touristische
Themen per Post.

ZURDCKMTS

ean:
SIMONE SUB

Ebenfalls viermal jéahrlich erhalten alle touristischen
Betriebe eine Infomail Giber gegenwértige und spannende
touristische Themen. Diese bieten vor allem die Mdglich-

keiten der Beteiligung an interessanten Projekten.

Merchandise

Merchandise Produkte sind ein wirkungsvolles Instrument, um die Marke Attersee-Attergau (IS

zu stérken und das Image nachhaltig zu pragen. Unter dem Slogan ,,ATTERSEE — unsalted & ist die Marke
sharkfree® tragen sie die Besonderheiten der Region mit einem Augenzwinkern in die Welt ATTERSEE nun
hinaus. Ob T-Shirts, Hoodies, Badetiicher oder Taschen - jedes Produkt wird zum Botschafter 5.000-fach auf
fiir den Attersee und den Attergau und macht die Marke im Alltag sichtbar und erlebbar. Hoodies und T-Shirts
sichtbar.
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Salzkammergut Card

Die Salzkammergut Card ist eine Rabattkarte, mit der
der Gast bei liber 120 (Sommer-) Sehenswiirdigkeiten und
Ausflugszielen eine PreisermafBigung von bis zu 30 % erhalt.
Seit dem Jahr 2014 bekommt jeder Gast bei mindestens
3 Ubernachtungen diese Karte kostenfrei. Jahrlich
werden 13.000 Karten (vorwiegend Sommercards)
vom Tourismusverband finanziert. Die Salzkammergut Card
ist fur € 4,90 auch kauflich in den Informationsbiiros des
TVB Attersee-Attergau erhaltlich.

lhre Vorteile im Sommer sowie im Winter!

Bis zu 25 % ErmafBigung auf liber 120 beliebte Attraktionen,
Sehenswiirdigkeiten und Freizeitangebote im Salzkammergut.

Wo ist die SalzkammergutCard erhiltlich?

Bei allen Tourismusbiiros am Attersee und im Attergau
sowie in vielen Hotels, Pensionen und Partnerbetrieben
im Salzkammergut.

Wo kann ich die SalzkammergutCard einlosen?

Hier finden Sie alle Partnerbetriebe der Salzkammergut-
Card, die verschiedenen ErmaBigungen fiir Karteninhaber
anbieten. Profitieren Sie von den Vorteilen der Erlebnis-
Card und nutzen Sie die Verglinstigungen bei attraktiven
Ausflugszielen im Salzkammergut.

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU

Giiltigkeit:

- Die Salzkammergut

Sommercard vom 01. Mai bis
31. Oktober fiir die gesamte
Dauer Ihres Urlaubs.

+ Die Salzkammergut

Wintercard vom 1. November
bis 31. April fiir die gesamte
Dauer Ilhres Urlaubs.

« Flir Einheimische und

Zweitwohnungsbesitzerlnnen

gilt sie 21 Tage ab Ausstellung.

- Die SalzkammergutCard ist

giiltig, sobald sie vollstéandig
ausgefilltist und ist nicht
Ubertragbar.

JAHRESBERICHT 2025

10. DIGITALISIERUNG UND CRM

Bericht E-Coach 2019-2025

Mit dem E-Coach-Programm unterstiitzt der Tourismusverband Attersee-Attergau seine Mitglieds-
betriebe praxisnah bei der Weiterentwicklung und Optimierung ihrer touristischen Angebote.
Die zu E-Coach ausgebildeten Mitarbeiterinnen stehen den Betrieben dabei nicht nur in
Workshops und Themenwochen zur Verfligung, sondern bieten auch persénliche Betriebscoachings
direkt vor Ort an, um konkrete Fragestellungen individuell zu bearbeiten.

6 Mitarbeiterinnen
Simone SiB, Martina Riedl, Katharina Weisshaar, Elsbeth Nemeth, Anna Pellegrini, Katharina Ott

Schwerpunkte der vergangenen Jahre lagen unter anderem auf Marketing und Digitalisierung,
Gastekommunikation, Nachhaltigkeit, Tourismusentwicklung und Preisgestaltung. Mit der Ein-
flhrung des AtterCAMPUS 2024 wurden die Fortbildungsangebote systematisiert und erweitert.

Schwerpunktthemen E-Coach 2025

Im Jahr 2025 liegt der Fokus des E-Coach-Programms auf der Optimierung von Preisstrategien,
Saisonplanung, Stornobedingungen und dem professionellen Umgang mit Gastebewertungen.

Preise und Saisonzeiten

Da die Nachfrage in der Region Attersee-Attergau je nach Saison stark schwankt, ermdoglicht
eine gezielte Anpassung der Preise je Saison, Ferien oder Feiertage, das Potenzial der Betriebe
optimal zu nutzen.

Stornobedingungen und Anzahlungen

Flexibilitat ist ein entscheidender Buchungsfaktor fiir Gaste, gleichzeitig miissen die Gastgeber:Innen
wirtschaftlich abgesichert sein. Ziel ist es, ein ausgewogenes Verhaltnis zu schaffen, das sowohl
die Zufriedenheit der Gaste als auch die Planbarkeit und Sicherheit der Betriebe gewahrleistet.

Gastebewertungen

Kritische Rezensionen sollten freundlich und sachlich beantwortet werden, um Vertrauen bei
zuklnftigen Gasten zu schaffen. Auch positive Bewertungen verdienen eine kurze, wert-
schatzende Rickmeldung, um die Gastebindung zu starken.

AtterCAMPUS - die Betriebsakademie der Region Attersee-Attergau

Mit dem AtterCAMPUS hat der Tourismusverband Atter-
see-Attergau 2024 eine eigene Betriebsakademie ins Leben
gerufen, die Hoteliers und Gastronom:innen praxisnahe
und hochwertige Fortbildungsangebote bereitstellt. Ziel ist
es, die Betriebe der Region in ihrer Weiterentwicklung zu
unterstiitzen, ihre Wettbewerbsfahigkeit zu starken und sie
frithzeitig mit aktuellen Trends und Strategien im Tourismus
vertraut zu machen. 2024 wurde der AtterCAMPUS mit
dem Regionalitdtspreis Tourismus von Landeshauptmann
Herrn Mag. Thomas Stelzer ausgezeichnet.

JAHRESBERICHT 2025 TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU SEITE I 69



seire | 70

Die Workshops und Themenwochen des AtterCAMPUS werden vom TVB initiiert und finanziert,
wodurch allen Mitgliedsbetrieben eine kostenfreie Teilnahme ermdéglicht wird. Das Spektrum reicht
von Nachhaltigkeit, Kommunikation und Rhetorik bis hin zu Zukunftsperspektiven im Tourismus
und digitalen Entwicklungen.

Im Jahr 2025 wurde der Fokus gezielt auf das Thema Preisgestaltung gelegt. Unter der fachlichen

Leitung von Stefan Brida (Kohl & Partner) erhielten die Betriebe individuelle Coachings direkt vor Ort.
Erganzend dazu wurde eine umfassende Preisstudie fiir die gesamte Region erstellt und prasentiert.

ZAHLEN - DATEN - FAKTEN / AtterCAMPUS 2024 /2025

400+ Teilnehmerlnnen [ Touristikerlnnen
N ICHKI
aus der Region sowie Interessenten r L s T Wranmesaewssrsen,

LRI R
IR TOURISTIKERINNEN DER REGION
BEITERI

aus anderen Regionen und Bereichen
23 angebotene Workshops
15 verschiedene Locations - in Betrieben der Region

26 Expertinnen aus den jeweiligen Fachbereichen
vor Ort dabei

420 verspeiste, eigens fiir den AtterCAMPUS
kreierte Miisliriegel. DANKE an die Béckerei Auinger!

| ATTERSEE-ATTERGAU
3 salzkammergut

19 individuelle Preiscoachings mit Experte Stefan Brida

Das Preiscoaching letzte Woche mit Stefan war duBBerst hilfreich und
interessant. Einige Punkte davon konnten wir schon umsetzen. Stefan hat
eine sehr angenehme und sympathische Art und hat enormes Praxiswissen.
Von daher freue ich mich auf eine Fortsetzung.

Hannelore Reichl, Haslbauer - Familie Resch

Buchungstool ImWeb / Destinations Solution

Die Online-Sichtbarkeit und vor allem auch Online-Buchbarkeit ist fiir Gastgeber:innen heute ent-
scheidend. Der Tourismusverband unterstiitzt die Beherbergungsbetriebe mit dem Buchungstool
ImWeb von Destinations Solution, welches eine breite Online-Verfligbarkeit liber regionale und
internationale Plattformen ermdéglicht. Die Verfligbarkeiten, die liber dieses Tool an den Touris-
musverband ausgespielt werden, sind die Grundlage fiir die Angebote, die an Géste verschickt
werden. Auch auf der Website des Tourismusverband sind die Gastgeber:innen hier unter dem
Namen Salzkammergut-Booking buchbar.

Mittlerweile gibt es zusatzlich optional eine Payment-Solution, tGber die die Zahlungsabwicklung
automatisiert wird, sowie die Moglichkeit der Anbindung von Booking.com und Airbnb - jeweils
mit Aufpreis. Die Mitarbeiter:innen in den Informationsbiiros beraten hierzu gerne.

2019 nutzten rund 30 %, seit 2023 bereits etwa 40 % der Betriebe das System — Tendenz steigend.

Mit niedriger Provision, ohne Systemgebihr und zusétzlichen Vertriebskanalen bietet das Tool
eine attraktive Losung zur Vermarktung der Unterkiinfte.

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU JAHRESBERICHT 2025

E-Meldeschein

Bei den eCoach Terminen und im persénlichen Gesprach mit unseren Betrieben wird dieses Thema
mitgetragen und die Betriebe ausfiihrlich informiert und beraten. Wir konnten zum Vorjahr einen deut-
lichen Zuwachs verzeichnen. Viele Betriebe haben sich zum elektronischen Meldeschein entschlossen.
Wir erkennen eine weiterhin steigende Umstellung auf diese einfache und weniger fehleranféllige Variante
der Gastemeldung. Die Verwendung des elektronischen Meldescheines ist eine Vorgabe des Landes
Oberdsterreich und muss bis 1.1.2026 flachendeckend in allen Betrieben im Einsatz sein.

Hier eine aktuelle Ubersicht, wie viele Betriebe den E-Meldeschein bereits beniitzen:

Anzahl Beherber-

Orte e Stand 03.10.2025 In %
Attersee 44 43 98%
Berg 15 13 87%
Frankenmarkt 7 7 100%
Seewalchen 30 18 60%
Stral3 18 15 83%
Vocklamarkt 14 10 71%
Lenzing 8 7 88%
NufB3dorf 51 40 78%
St. Georgen 34 28 82%
Steinbach 46 47 102%
Unterach 48 44 92%
Weyregg 56 36 64%
Schérfling 22 26 18%
SUMME 393 334 85%

*Anzahl der Unterkiinfte in der Region Attersee-Attergau It. Statistik Austria 2024

CRM

Seit 1. Janner 2021 wird fiir den Katalogversand und die Angebotserstellung, die nicht Giber ImWeb
abgewickelt werden kdnnen, ein Programm der TTG genutzt — SPICE CRM. Dieses Programm
befindet sich in den Regionen des gesamten Salzkammerguts im Aufbau und wird laufend weiter-
entwickelt. Im Zeitraum Janner bis September 2025 wurden lber dieses System insgesamt 899
Prospektanfragen abgewickelt. Damit liegt das laufende Jahr bereits Giber dem Wert von 2023
(666 Anfragen), jedoch deutlich unter dem Ergebnis von 2024 (1.397 Anfragen). Sollte sich die
Entwicklung in den kommenden Monaten stabilisieren, ist flir 2025 mit einem Gesamtergebnis
zwischen den beiden Vorjahren zu rechnen.

Katalogbestellungen per Monat (Janner-September 2025)

150
126

14
R 104 109 101
100 83 90

61

50

Janner Februar Mérz April Mai Juni Juli August September
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11. EMPLOYER BRANDING
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Employer Branding — Fachkrafte gewinnen und binden in der Region Attersee-Attergau

Der Tourismusverband Attersee-Attergau setzt gezielt auf Employer-Branding-MaBnahmen, um
die Region als attraktiven Arbeitgeber im Tourismus zu positionieren und den Fachkraftemangel
aktiv zu bekampfen. Ziel ist es, die Betriebe vor Ort zu unterstiitzen, qualifizierte Mitarbeiter:innen
zu gewinnen, langfristig zu binden und die Arbeitgebermarke der Region zu starken.

Konkret bedeutet dies die regelméBige Teilnahme an Job-Events in der Region, wie etwa dem
GROW Jobfestival in der Varena, die Présentation der Jobmaéglichkeiten bei Karrieremessen der
Tourismusschulen sowie an Schulen der Region und die Beteiligung an zahlreichen Informations-
veranstaltungen.

Ein weiteres zentrales Instrument ist das Jobportal des TVB, auf das regelméBig in Pressemeldungen,
Online-Kampagnen und Bewerbungsaktionen hingewiesen wird. Es bietet Betrieben eine effektive
Plattform zur Verdffentlichung offener Stellen und erméglicht potenziellen Mitarbeiter:innen einen
direkten Zugang zu den Angeboten der Region.

Durch diese MaBnahmen gelingt es dem TVB, die Sichtbarkeit der Region als Arbeitgeber zu er-

hdhen, Nachwuchskréfte und Fachpersonal gezielt anzusprechen und die Betriebe aktiv bei der
Gewinnung und Bindung von Mitarbeiter:innen zu unterstiitzen.

= i GROW - Jobfestival

A i S b

in der VARENA

Jobday
Bad Ischl

Jobportal des
Tourismusverbandes
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12. BILANZ 2024

Bilanz zum 31. Dezember 2024

Aktiva 31.12.2024 31.12.2023
EUR EUR
A. Anlagevermogen
I. Immaterielle Vermdgensgegenstande
1. Software
120 Datenverarbeitungsprogramme 197,63 592,83
130 360 Grad Perspektiven 13.333,33 40.000,00
13.530,96 40.592,83
II. Sachanlagen
1. Bauten auf fremdem Grund
101 Ingangsetzungs-u.Erweiterungsaufwan 0,01 0,01
250 Bauliche Investitionen in fr.Gebaud 58.441,47 63.116,79
280 Grundstlickseinr.auf fremden Grund 41.577,41 50.911,42
350 Touristische Einrichtungen St.Georg 987,03 1.381,83
101.005,92 115.410,05
2. Betriebs- und Geschaftsausstattung
360 Infoterminals 66.749,45 88.692,55
580 Sonstige Betriebsausstattung 6.744,09 6.333,17
600 Biroeinrichtung 92.310,03 106.232,67
620 Buromaschinen,EDV-Anlagen 0,02 0,03
630 Loipengerat 3.126,05 6.252,12
640 Fuhrpark, Firmen KFZ 3.354,41 0,00
680 Geringw.WG Betriebs-u.Gesch.ausstat 0,00 0,00
172.284,05 207.510,54
3. geleistete Anzahlungen
700 Anzahlungen fiir Sachanlagen 0,00 1.360,00
273.289,97 324.280,59
III. Finanzanlagen
1. Beteiligungen
841 Gesellschaftsanteil STMG 4.900,00 4.900,00
291.720,93 369.773,42
B. Umlaufvermodgen
I. Vorrate
1. Waren
1600 Vorrate an Waren 43.483,26 47.626,01
II. Forderungen und sonstige Vermégensgegenstande
1. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen
2000 Ford. aus Lief. und Leist. Inland 3.108,62 6.411,50
2001 n. n. fakturierte Lieferungen und Leistungen 3.646,90 900,00
2002 Ausweiskorr. kreditorische Debitoren 60,00 0,00
6.815,52 7.311,50
2. sonstige Forderungen und Vermdgensgegenstande
860 Kautionen 90,00 90,00
2300 Sonstige Ford. und Vermdgensgegenst 57.949,18 46.240,00
2301 Sonstige Forderungen Interessentenbeitrage 54.074,74 53.898,25
2302 Sonstige Forderungen Ortstaxe 90.877,47 82.398,24
2303 Sonstige Forderungen Freizeitwohnpauschale 188.341,19 218.928,72
2328 Ausweiskorr. debitorische Kreditoren 3.248,16 36,64
2520 Noch nicht verrechenbare Vorsteuer 2.042,85 118,53

JAHRESBERICHT 2025 TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU
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Aktiva

3503
3520

noch nicht fallige Umsatzsteuer
Umsatzsteuer Zahllast Finanzamt

3530 Verrechnung Finanzamt
3561 Verbindlichkeiten Finanzamt Lohnabgaben
3620 Verbindlichkeiten gegen Dienstnehme

III. Kassenbestand, Guthaben bei Kreditinstituten

C.

see | 74

2701
2702
2703
2706
2811
2813
2818
2819
3201
3204

Kassa NuBdorf

Kassa Unterach

Kassa Steinbach

Kassa St.Georgen

Sparkasse Frankenmarkt Kto 42499
Girokto.Vocklamarkt VB 306.0464.000
Konto B FrankenmarktAT6034363801012
Konto C V' markt AT07343638020121813
Raiba Attersee Sud

Raiba Attersee Sid neu

Rechnungsabgrenzungsposten
2900 Aktive Rechnungsabgrenzg.
Summe Aktiva

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU

31.12.2024 31.12.2023
EUR EUR

-331,90 -150,00
16.553,34 26.889,85
17.835,00 61,26
-7.792,86 -9.439,27
0,00 34,35
422.887,17 419.106,57
429.702,69 426.418,07
629,33 305,90
280,05 608,18
466,28 207,41
2.262,00 1.166,97
11.747,62 8.874,03
8.003,80 9.314,40
32.411,45 49.815,90
23.926,79 74.092,38
935.448,27 845.338,44
7.830,38 7.978,85
1.023.005,97 997.702,46

1.496.191,92

13.562,44

1.471.746,54

13.259,50

1.801.475,29

1.854.779,46

JAHRESBERICHT 2025

Passiva

A. Eigenkapital

I. Kapital

II.

III.

9100 Nennkapital

Gewinnrucklagen

1.

gesetzliche Rucklagen
9300 gesetzliche Ricklagen

. andere Ricklagen (freie Ricklagen)

9340 andere Ricklagen (freie Riicklagen)

Bilanzgewinn

9372 Jahresgewinn
9381 Verlustvortrag aus Vorjahren

davon Gewinnvortrag
9381 Verlustvortrag aus Vorjahren

B. Investitionszuschiisse

9550 Investitionszuschlisse

C. Riickstellungen

1.

2.

Rickstellungen fir Abfertigungen
3000 Rickstellungen f. Abfert.

sonstige Ruckstellungen

3051 Rickstellungen fiir WT-Honorar
3060 Sonstige Ruckstellungen

3070 Rickstellung f. Urlaube

D. Verbindlichkeiten

1.

2. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen

3.

JAHRESBERICHT 2025

erhaltene Anzahlungen auf Bestellungen
3290 Anzahlungen von Kunden

3300 Lieferantenverbind.
3301 Ausweiskorr. debitorische Kreditoren

3350 Abgrenzungen von Verbindlichkeiten aus Lieferungen

und Leistungen

sonstige Verbindlichkeiten

2250 VerrKTO Gutscheine Taste the lake
2251 VerrKTO Gutscheine KULINARIUM
2252 Verrechnungskonto Ticketverkaufe
2360 Haftriicklasse /Deckungsriicklass
3180 Verbindlichkeiten Kreditkarte

3600 Verbindlichkeiten Sozialversicherun

3620 Verbindlichkeiten gegen Dienstnehme

3640 Verrechnung Top Ausflugsziele
3650 Versch. Verbindlichkeiten

3654 Verbindlichkeiten ggii. Ortsauschuesse Refundierungen

3655 kreditorische Debitoren

31.12.2024 31.12.2023
EUR EUR
536.100,47 536.100,47
233.784,51 218.091,57
526.138,87 641.638,87
759.923,38 859.730,44
751,14 997,04
10.068,33 9.071,29
10.819,47 10.068,33
10.068,33 9.071,29

1.306.843,32

1.405.899,24

50.427,35 83.875,76
22.388,30 22.757,43
6.333,60 5.800,00
61.800,00 78.000,00
30.438,41 18.709,45
98.572,01 102.509,45
120.960,31 125.266,88
0,00 31.730,00
85.976,42 52.352,13
3.248,16 36,64
25.197,78 1.024,93
114.422,36 53.413,70
24.550,00 30.270,00
7.900,00 9.950,00
0,00 469,20
1.098,65 1.098,65
3.095,77 3.384,80
14.902,23 16.278,51
200,59 0,00
4.683,43 11.798,87
0,00 69,00
152.331,28 81.274,85
60,00 0,00
208.821,95 154.593,88
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Passiva

davon im Rahmen der sozialen Sicherheit
3600 Verbindlichkeiten Sozialversicherun

Summe Passiva

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU

31.12.2024 31.12.2023
EUR EUR
14.902,23 16.278,51
323.244,31 239.737,58

1.801.475,29

1.854.779,46

JAHRESBERICHT 2025

Gewinn- und Verlustrechnung 2024

1. Umsatzerlose

4011
4012
4013
4040
4041
4042
4045
4050
4051
4054
4100
4110
4120
4130
4131
4132
4133
4147
4201
4203
4204
4205
4218
4250

Kooperationen 20 %
Kooperationen Marktgruppe CZ
SKGT DKT

div.Erlose 20 %

div.Erlése 10 %

Mieterldse Aussichtsturm 20%
div. Erlése 0%

Briefmarken Erlése 0 %

Erlése OA Frankenmarkt 20%
Erlése OA Vocklamarkt 20%
Handelswarenerldse div.10 %
Handelswarenerldse div.20%
Salzkammergutcard Erldse 20%
Erlése Merchandise 20%

Erlése Merchandise 20% BETRIEBE
Schifftickets Herbstschiffahrt
Erlose Schifftickets
Keltenbaumweg Fuhrungen 0%
Erlés Raderlebnistag
Nettomarge Pauschalen

Erlés diverse Pauschalen

Erlés Pauschalen(Schulsport) 0%
Projekte 20%

div. Weiterverrechnungen

2. sonstige betriebliche Ertrage

a) Ertrdge aus der Aufldsung von Rickstellungen

4700

Ertrage aus Auflosung von Riickstell

b) Ertrage aus Férderungen & Forderprojekten

4214
4610
4615
4640

Kulturhauptstadt 2024
Gemeindebeitrage/-zuschisse

Projekt "Schreiben unter Sternen"
Ertrage aus Férderungen Forderprojekt

c) Ertrage aus Tourismusbeitragen

4660

Interessentenbeitrage

d) Ertrage aus Ortstaxen
4650 Tourismusabgaben/Ortstaxen

e) Ertrage aus den Freizeitwohnungspauschalen

4651

Freizeitwohnpauschalen

f) Gbrige

4440
4605

4831 sonstige betriebliche Ertrage (nicht steuerbar)

4995
4996

3. Aufwendungen fiir Material und sonstige bezogene

Centausgleich
Ub.betrieb.Ertrage 0%

Aufldsung Investitionszuschisse
Auflésung Investitionspramie COVID-19

Herstellungsleistungen

a) Materialaufwand

Material

4500
5200

JAHRESBERICHT 2025

Bestandsveranderungen
Handelswaren

2024 2023

EUR EUR
3.333,34 3.750,01
14.000,00 0,00
0,00 116,84
10.706,10 10.974,25
1.454,83 735,82
5.855,52 5.560,80
12.975,79 12.510,91
81,20 300,24
0,00 1.350,00

0,00 208,33
207,87 39,91
63,33 1,00
166,77 184,34
18.144,89 14.055,82
4.111,60 1.602,15
2.372,73 3.185,77
3.315,00 0,00
1.782,00 2.147,00
5.767,75 5.761,22
471,01 1.281,64
11.562,68 3.138,29
0,00 16.152,00
31.000,00 0,00
4.139,78 0,00
131.512,19 83.056,34
21.000,00 5.000,00
9.376,00 9.376,00
2.500,00 2.500,00
-450,00 750,00
57.949,18 0,00
69.375,18 12.626,00
583.339,27 510.079,88

1.329.386,31

1.207.269,21

425.119,53 463.566,56
0,00 0,13
779,17 2.662,03
59,04 1.566,19
28.923,27 28.834,81
4.525,14 3.770,92
34.286,62 36.834,08

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU

2.462.506,91

-4.142,75
-33,57

2.235.375,73

43.210,89
-12.768,07
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5300 Aufwand Wanderkarten,Blcher

5310 Aufwand Ermadssigungskarte Szkgt. 20
5312 Aufwand Ansichtskarten 20%

5313 Aufwand Verkaufsartikel 20%

5314 Aufwand Verkaufsartikel 0%

5800 Skontoertr.a.Mat.aufw.20%

5805 Skontoertrag 0 %

5905 Keltenbaumweg 20%

7681 Merchandise

b) Aufwendungen flr bezogene Leistungen

Aufwendungen fiir bezogene Leistungen

765808 Projekt Kulinarium Attersee
765818 Kulturhauptstadt 2024

Marketing- & Serviceaufwand

7656 Verkaufsforderung

765404 Weitere Marketingaktivitaten
765407 Mountainbike-Strecke

Markt & Kommunikation

7651 PR MaBnahmen

7653 Salzkammergut Marketing GmbH
7657 Verkaufsforderung/Versand

7658 Verkaufsforderung/Gutscheine

7682 Gastgeschenke /Werbemittel

7685 Druck & Grafik Broschiiren

7686 TOP Ausflugsziele

7688 TV Werbung & Kooperation

7690 Presse, Inserate, Medienkooperationen
7691 SZKGT Markt. ARGEN 2020

7692 ARGE GESUNDHEIT

7695 Digitale Medien

7699 Datenleitungskosten

7793 Presse Beratung und Service

7794 Photoshootings

7795 Presse KH24

765201 Raderlebnistag Organisation
765203 Raderlebnistag Essensgutscheine
765400 div.Kooperationen,Projektuntersttitz
765501 Messen Dienstreisen

765811 Projekt "Schreiben unter Sternen"
765813 Infoterminal

765814 Kulturkampagne OOTourismus
765816 ARGE Nlederlande

765817 Projekt "CZ" 2022

765819 Projekt E-marketing Kampagnen
765821 Projekt Gustav Klimt Garten
765826 ARGE Camping

765829 Projekt "digitale Zeitreise"
765830 E-Coach Weiterentwicklung (Attercampus)

ortliche touristische Belange

7659 Refundierung ortliche Vereine
7660 Aufwand OA Frankenmarkt
7661 Aufwand OA Vocklamarkt
7662 Aufwand OA St.Georgen
7689 Infrastruktur-Fond

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU

2024 2023

EUR EUR
-90,00 0,00
-18.957,00 -17.743,50
-35,50 -43,00
-174,85 0,00
0,00 -346,25
451,53 684,85
0,00 124,00
-1.491,00 -2.583,20
-49.213,73 -65.940,57
-73.686,87 -55.404,85
-155,00 -50,00
-18.752,00 -9.376,00
-18.907,00 -9.426,00
-41.995,25 -29.659,02
-28.927,38 -14.229,59
-6.397,63 -6.133,82
-77.320,26 -50.022,43
-6.006,43 -4.477,55
-72.791,08 -70.541,00
-12.593,06 -12.106,89
-4.889,98 -1.004,00
-1.127,00 0,00
-84.621,24 -58.654,16
0,00 -3.170,89
-28.008,20 -35.768,89
-143.174,79 -90.098,17
-54.305,56 -39.951,75
-34.500,00 -34.500,00
-1.279,20 -1.175,20
-1.793,90 -1.520,84
-48.868,26 -44,192,75
-2.617,82 -29.703,84
-18.424,23 -1.607,31
-27.191,26 -20.832,61
-807,45 -91,82
-94.811,59 -62.779,76
-6.625,12 -8.897,47
0,00 -3.110,69
-912,59 -391,22
-10.500,00 -10.500,00
-4.500,00 -3.372,33
-27.998,07 -7.871,18
-34.275,48 -8.584,02
0,00 -1.200,00
-12.100,00 -12.500,00
-94.718,86 -2.500,00
-49.852,69 0,00
-879.293,86 -571.104,34
-325.898,37 -311.927,32
-18.819,21 -68.145,78
-58.266,48 -35.958,43
-5.560,80 0,00
-61.381,14 -49.051,33
-469.926,00 -465.082,86
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Wareneinsatz aus Reiseburotatigkeit

760000 Pauschalen Schulsport
760011 diverse Pauschalen

4. Personalaufwand

a)

b)

Léhne und Gehalter

4991 Sachbeziige 0 %

6100 Geringfiigig Beschéftigte

6130 Sachbeztige 0%

6200 Gehalter

6202 Geschéftsfihrerbezug

6203 Sachbeziige

6204 Nichtleistungsgehalter

6300 Sonderzahlungen f. Angestellte
6301 Uberstunden

6418 Veranderung Urlaubsriickstellungen (Angestellte)
6710 Fahrtspesenersatz - Mitarbeiter
6750 Entschading AUVA

6751 Entschading Altersteilzeit

soziale Aufwendungen

6415 Verdanderung Abfertigungsriickstellungen (Angestellte)
6501 Beitrage Mitarbeitervorsorgekasse

6502 gesetzlicher Sozialaufwand

6503 freiwilliger Sozialaufwand

6600 Dienstgeberbeitrag

6680 Centausgleich

6900 Sonstiger Personalaufwand

aa) Aufwendungen fir Abfertigungen

6415 Verdanderung Abfertigungsriickstellungen (Angestellte)
6501 Beitrage Mitarbeitervorsorgekasse

bb) Aufwendungen flr gesetzlich vorgeschriebene Sozialabgaben
sowie vom Entgelt abhdngige Abgaben und Pflichtbeitrédge

6502 gesetzlicher Sozialaufwand

6600 Dienstgeberbeitrag

5. Abschreibungen

a)

auf immaterielle Gegenstande des Anlagevermdgens und
Sachanlagen

7000 Abschr.geringw.Wirtschaftsguter

7010 Abschreibungen auf immaterielles Anlagevermdgen
7020 Abschreibung Betriebs-u.Gesch.ausst

6. sonstige betriebliche Aufwendungen

a)

JAHRESBERICHT 2025

Ubrige

Aufwand fur Instandhaltung und Betriebskosten
7222 Instandh.Betriebs-Geschéaftsausstatt
7401 Betriebskosten f.Biro

7403 Strom

2024 2023

EUR EUR

0,00 -16.152,00
-15.005,04 -3.187,00
-15.005,04 -19.339,00
-1.460.452,16 -1.114.974,63

-1.534.139,03

-1.170.379,48

5.524,20 3.682,80
-1.440,00 -760,00
0,00 1.841,40
-353.957,02 -338.631,22
-82.800,00 -75.600,00
-5.524,20 -5.524,20
-539,35 0,00
-80.978,87 -78.171,92
-9.335,04 -2.199,44
-11.728,96 -7.494,45
0,00 -922,42

767,72 0,00

0,00 4.895,08
-540.011,52 -498.884,37
369,13 -5.728,43
-7.571,77 -6.956,02
-103.219,08 -100.067,58
-8.146,62 -10.316,81
-19.779,26 -18.580,33
2,00 -1,52

-63,10 0,00
-138.408,70 -141.650,69
369,13 -5.728,43
-7.571,77 -6.956,02
-7.202,64 -12.684,45
-103.219,08 -100.067,58
-19.779,26 -18.580,33
-122.998,34 -118.647,91
-678.420,22 -640.535,06
-3.579,73 -5.631,85
-27.061,87 -27.061,87
-57.382,18 -52.800,75
-88.023,78 -85.494,47
-336,11 -1.625,61
-18.938,33 -12.775,78
-830,92 -3.119,20
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7814 sonst.Aufwand Bulroreinigungen

Betriebskosten

Versicherungen
7255 sonstige Versicherungen

KFZ-Aufwand

7261 KFZ Aufwand

7330 Kfz-Versicherungen
7335 sonstiger Aufwand PKW
7441 Leasing KFZ

Reise- und Fahrtaufwand
7355 Kilometergeld DN Inland

Nachrichtenaufwand
7380 Telefongebiihren
7390 Postgebihren
7402 Telefonanlagen
7404 Rundfunkgeblihren

Aufwand fir Miete und Patente und Lizenzen

7400 Miet- und Pachtaufwand

7440 Leasinggebihren Kopier+div.

7490 Patentgebilhren

7696 Hard&Software Wartung+Mietk. Digitale Medien
7698 Lizenzen,Domain

Lizenzgeblihren

Biro- und Verwaltungsaufwand
7600 Buromaterial
7630 Fachliteratur und Zeitungen

Spesen des Geldverkehrs

7760 Spesen des Geldverkehrs 0%
7762 Spesen Stripe, Taste the lake

Rechts- und Beratungsaufwand

7700 Jahresabschluss

7701 Aufwand fir Wirtschaftprifung

7702 Aufwand flr sonstige Steuerberatungen
7703 Steuerberatung "tégliches Geschaft"
7704 Steuerberatung FUSION

7710 Lohnverrechnungskosten

7711 Buchhaltung

7750 Rechts-u. Beratungskosten

Aufwand flr betriebliche Spenden
7780 Spenden und Trinkgelder

Buchwert abgegangener Anlagen
7820 Buchwert abgeg.Anlagen o.Finanzanl.

Aufwand fur Aus- und Weiterbildung
7720 Schulungen/Seminare

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU

2024 2023

EUR EUR
-17.225,82 -15.027,39
-37.331,18 -32.547,98

0,00 0,00

-9.614,65 -4.997,94
-2.343,14 -4.135,69
-2.420,73 0,00
0,00 -30,00
-1.564,63 -7.600,66
-6.328,50 -11.766,35
-5.945,41 -3.949,00
-5.731,94 -5.782,54
-156,90 -47,70
-4.127,79 -3.820,56

0,00 -59,10
-10.016,63 -9.709,90
-22.699,88 -23.973,22

-3.037,46 -5.055,63
-280,00 -280,00
-56.821,00 -55.927,42
-20.061,54 -15.075,63
-102.899,88 -100.311,90
0,00 0,00
-3.533,51 -1.834,22
0,00 -2,78
-3.533,51 -1.837,00
-2.816,70 -2.255,08
-36,29 -96,30
-2.852,99 -2.351,38
-12.414,40 -14.812,30
-10.165,60 -6.412,00
-34.896,07 -33.937,49
-14.315,00 -15.959,35
-1.765,50 0,00
-15.291,74 -14.041,30
-21.822,80 -18.443,56
-39.319,12 -16.503,15
-149.990,23 -120.109,15
0,00 -264,00

-0,05 0,00
-34.791,16 -17.611,36

JAHRESBERICHT 2025

diverse betriebliche Aufwendungen

5903 Aufwand Aussichtsturm 20%

6901 Reisespesen

7215 Reinigungsmaterial

7230 Personalausschreibungen

7256 Interessentenbeitrage

7381 Internetaufwand

7500 Kosten f. beigest. Pers.

7590 Aufwandsentschadigung Vorsitzender
7740 Mitgliedsbeitrage

7753 Reprasentationsaufwand

7790 Spesen des Geldverkehrs

7810 Verzugszinsen

7811 Sitzungen

7812 sonstiger Aufwand

7813 Teammeeting

7840 sonstige betriebliche Aufwendungen
8335 Mahnspesen, Gerichtskosten

7. Zwischensumme aus Z 1 bis 6 (Betriebsergebnis)

10.
11.

12.

13.

14.

JAHRESBERICHT 2025

. Zinsen und ahnliche Aufwendungen

8060 Bankzinsertrage
8349 Rahmen-/Haftungsprovision

. Zwischensumme aus Z 8 bis 8 (Finanzergebnis)

Jahresfehlbetrag/-iiberschuss

Auflésung von Gewinnriicklagen
8770 Auflésung andere (freie) Riicklage

Zuweisung zu Gewinnriicklagen

8900 Zuweisung gesetzliche Riucklagen
8920 Zuweisung zu gebundenen Rucklagen

Gewinnvortrag aus dem Vorjahr
9381 Verlustvortrag aus Vorjahren

Bilanzgewinn

TOURISMUSVERBAND ATTERSEE-ATTERGAU

2024 2023

EUR EUR
-3.015,16 -869,08
-3.252,49 -2.138,60
-456,94 -260,34
-61,88 -4.530,99
-138,00 -138,00
0,00 -151,28
-824,16 -824,16
0,00 -6.000,00
-1.148,15 -1.770,00
-401,29 -1.207,20
-481,31 -54,50
-6,50 0,00
-3.420,21 -1.456,33
-14.377,44 -3.122,76
-632,96 -1.217,69
-580,07 -1.062,22
0,00 -4,00
-28.796,56 -24.807,15
-392.100,75 -330.263,11
-98.664,68 91.759,95
0,64 0,40
-391,88 -379,47
-391,24 -379,07
-391,24 -379,07
-99.055,92 91.380,88
115.500,00 170.819,44
-15.692,94 -16.203,28
0,00 -245.000,00
-15.692,94 -261.203,28
10.068,33 9.071,29

10.819,47

10.068,33
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Liste Abkii

Kl Kiinstliche Intelligenz . Stiick

AR Augmented Reality Niederlande
VR Vitual Reality Tschechien
TVB Tourismusverband Television
SKGT Salzkammergut inklusive
TTG Tourismus Technologie GmbH .B. zum Beispiel
SEM Suchmaschinenmarketing PointsofInterest
SEO Search Engine Optimization Instagram
SEA Search Engine Advertising Facebook
KPI Key Performance Indicator

DSGVO Datenschutz-Grundverordnung

DMO Destinations Management Organisation

CRM Customer Relationship Management

00 Tourismus - Oberdsterreich Tourismus

STMG - Salzkammergut Tourismus-Marketing GmbH

ASVO - Alligemeiner Sportverband Osterreich

DACH - Lander Deutschland, Austria und CH
(Confoederatio Helvetica, Schweiz)

b

Die Fotorechte liegen bei AdobeStock, Oberdsterreich Tourismus, Pro Beach Battle_Nepel,
Salzkammergut Tourismus, Angelika Neuhofer, Mathea Film, Michael Maritsch,
Naturpark & Sternenpark Attersee-Traunsee, Karin Hackl, Veronika Phillipp,
Matthias Klugsberger, Erwin Pils, Moritz Ablinger, mountainkid.com - Ewelina Herz,
King of the Lake / Sportograf, Arge Romerradweg Fotoloungeblende, Tomas Binter
und beim Tourismusverband Attersee-Attergau oder kdnnen dort erfragt werden.
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#attermoments

Attersee am Attersee
Berg im Attergau
Frankenmarkt
Nussdorf am Attersee
Schoérfling am Attersee
Seewalchen am Attersee
St. Georgen im Attergau
Steinbach am Attersee
Strass im Attergau
Unterach am Attersee
Vécklamarkt

Weyregg am Attersee

Tourismusverband Attersee-Attergau
A-4880 St. Georgen im Attergau, Attergaustralle 55
Tel.: +43 7666 7719-0, info@attersee.at, www.attersee-attergau.at
UID-Nr.: ATU46820604



