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Uberblick

- Osterreich Werbung — Vorstellung, Nutzenfelder, Werbelinie
 Uberblick Deutschland: Stimmung, Zahlen, Trends
* Der deutsche Gast: Mediennutzung & Customer Journey

Pause

Fokus Seenregionen
Ausblick Reiseplane 2024/2025
Kampagnen & Malinahmen in Deutschland

Erfahrungsaustausch TVB/Betriebe/OW bzgl. deutscher Gaste



Wer ist die OW?
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Osterreich Werbung (OW)

Wer? Nationale Tourismusorganisation
Osterreichs (seit 1955)
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Auftrag! Gemeinsam mit der Branche
Wettbewerbsfahigkeit im Tourismus
sichern




Finanzierung und Budget

Mitgliedsbeitrdge Bundesministerium
fur Arbeit und Wirtschaft (BMAW) und
Wirtschaftskammer Osterreich (WKO)

Leistungsbeitrage der Branche im Rahmen

von Beteiligungen an Marketingmalinhahmen

—
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€ 53 Mio. Planung 2024

Leistungsbeitrage
Tourismuswirtschaft
23%

Regelbudget
BMAW
58%

WKO
19%
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Unsere Aufgaben

Flhrung der Marke "Urlaub Bearbeitung der
in Osterreich” international

erfolgversprechendsten
Markte

Vorreiter fur Innovation,
digitale Transformation und
Nachhaltigkeit im Tourismus

Netzwerkknoten
Im Tourismus



Ausrichtung Osterreich Werbung
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Moderne
ommunikatio

Kooperationskultur

T

Nachhaltigkeit

Kompetitiver Exzellenter
Agentu

Partner notenpunkt
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wir stiften durc Osterreich
. Werbung



Marketingaktivitaten &
Services fur Partner
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Kooperation

Hauptaufgaben

« Zentrale Ziel: Zusammenarbeit mit LTOs,
Regionen, Betrieben (Beherbergung, Kultur
etc.), Bergbahnen und Wirtschaftspartnern in
unterschiedlichen Projekten und Aktivitaten
fur internationale Marktbearbeitung

e Plattformen und Austauschformate, um
die Branche zu vernetzen.

« Marktwissen nutzenstiftend an die
Zielgruppe bringen

Laufende Updates:



https://www.austriatourism.com/#newsletter-form
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Markte
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(werden jahrlich mit der AUSSENWIR@CHAFT
AUSTRIA definiert — geringere Nachtigurigszahl,
aber Potenzial zur Steigerung)
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Die beiden Aktivmarkte Russland und
Ukraine werden derzeit nicht bearbeitet. 12



Topics

[ X ] 5
Osterreich
Werbung

Bewegung
& Erholung

Kunst &
Kultur

Kulinarik

Nachhaltigkeit
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« Durch OW-Kanale wird
Osterreichaffine
Zielgruppe erreicht

* externe Bewerbung
generiert zusatzlichen
Traffic

Medienevents

» zum Markteinstieg

* zur Abrundung einer
ganzjahrigen
Marktbearbeitung,

« zur Kontaktpflege mit
Reiseveranstaltern und
Multiplikatoren und
Medienvertreterinnen

Services fur Partner auf www.austriatourism.com

informieren Uber Zahlen, Daten & Fakten und Entwicklungen in unseren Herkunftsmarkten

Osterreich
Betelligungsmaoglichkeiten
Kampagnen in B2B
definierten Veranstaltungen
Markten und

14


https://www.austriatourism.com/marketingkooperationen/aktivitaeten-und-services-fuer-betriebe/#service
http://www.austriatourism.com/

Veranstaltungen
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OTT/ATB

Der Osterreichische Tourismustag
(OTT) und die Austrian

Travel Business (ATB) sind die
zwei grofdten Branchenevents fur
den Tourismus in Osterreich.

Der OTT bringt aktuelles
Fachwissen in die Branche. Die
ATB bringt nationale Anbieter und

''''''

Veranstaltung "Market Insights"

Fundiertes Wissen tber
Zielgruppen und aktuelle
Entwicklungen auf den Markten
hilft der Branche, ihre Produkte
zielgerichtet anzubieten und fur
potenzielle Gaste
weiterzuentwickeln.

Dieses Marktwissen in die

Marktworkshops

Mit unseren internationalen B2B-
Veranstaltungen, den Workshops
und Travel-Trade-Events
ermaoglichen wir Netzwerken mit
B2B-Multiplikatoren in den OW-
Auslandsburos.
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Nachhaltigkeit

: Gruner Wandel

- Nachhaltigkeitsstrategie:Die Osterreich
Werbung begleitet und untersttitzt die
Branche auf dem Weg zu nachhaltigerem
Tourismus

« 3 Séaulen: Auienwahrnehmung /
Wissenstransfer / Kollaboration

« SAVE THE DATE: STIAS goes Vorarlberg
[ 3. & 4. Juni 2025, Festspielhaus
Bregenz



Informationen / Services fur Partner auf
www.austriatourism.com
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Studien/Berichte
der OW-Tourismus-
forschung

Gebilndeltes
Marktforschungswissen
(T-Mona, Landerstudien,
Spezialstudien,...)

Statistik Dashboard

N&chtigungszahlen &
Entwicklungen (alle
Herkunftslander nach
Bundeslandern, Regionen,
Gemeinden), Ausgaben,,
Wirtschaftsdaten &
Marktumfeld, Gastestruktur

Mobilitat

kostenlose Publikation der
OW-Tourismusforschung zu
Mobilitatstrends und
praktischen Use Cases fur
die Branche

Link: Tourismusausblick

Mehr Informationen

Publikation Wissenschaft der

mobilen Zukunft hier bestellen
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http://www.austriatourism.com/
https://www.austriatourism.com/tourismusforschung/tourismusausblick/
https://to.austriatourism.com/mobilitaet
https://to.austriatourism.com/mobilitaet
https://www.austriatourism.com/tourismusforschung/

Informationen / Services fur Partner auf
www.austriatourism.com
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Bilddatenbank

zahlreiche Fotos und
Motive rund um das Thema
"Urlaub in Osterreich" zur
Bewerbung Ihrer Angebote
finden Sie in der OW-
Bilddatenbank zur
kostenfreien Nutzung.

OW News

B2B-Newsletter der
Osterreich Werbung
informiert Gber Aktivitaten,
Themen, Markte und
Tourismusforschung
weltweit.

Jahresbericht

Der etwas andere OW-
Jahresbericht 2023/24 gibt
einen Einblick in die
Never-Ending Success
Stories: ,Partner, die
gemeinsam viel
bewegen®..

Neue Formate
folgen....

OW Bilddatenbank

Zur Newsletteranmeldung

Jahresbericht

\

h

0

18


http://www.austriatourism.com/
https://www.austriatourism.com/#newsletter-form
https://views.austria.info/

nauftritt der O
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Was macht Urlaub in Osterreich aus?

Menschen

Menschen

Menschen schaffen vermitteln
machen den authentische dieses ganz
Unterschied besondere

Verbindungen Gefiihl

Wir bewerben keine Destination, sondern ein

Gefinhl

Lebensgefd
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Key facts

Awareness &
Involvement

DEU, CHE, GBR, NLD,

13 BEL, DNK, SWE, FRA,
Markte POL, CZE, HUN,
SVK, ROM
85 Partner
Timin September 2024 — g
B Marz 2025

Nikasia

Ziele

« Markenauftritt in der Zielgruppe ICMs etablieren

* Reichweite und Aufmerksamkeit in der Zielgruppe

* Globale Mediaplanung der Winterkampagne & Flagships

« Channel Fit: Werbemittel & Kanal angepasst an Nutzungssituation der ZG
« Anschlussfahigkeit fur die Partner

* Winterkampagne mit 13 Markten so grof3 wie noch nie










&

[ '/e:bnsge.fy r

Wenn du High Fashior'\. a
auf den Gipfel treibst.:"==

'/ .
i / "

BRI

_



o\

Osterreich

!
o

’ [le:bnsgafy:l]

Der Schwung,
mit dem man einkehrt
und wiederkehrt.
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Markt Deutschland




Typisch Deutsch?

Osterrei
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Viele deutsche Tugenden sorgen fur

Respekt in der Welt:

« aulerordentlicher Fleif3

« Punktlichkeit und Zuverlassigkeit

« deutsche Handwerks- und
Ingenieurskunst

« Deutschland eine der fihrenden Export-
Nationen der Welt

Und trotzdem gibt es einige witzige

Klischees, die wir scheinbar einfach immer
wieder bedienen:

Quelle: www.urlaubsguru.de

Liegen
reservieren

Bratwurst
und Bier

Beschweren
deutsche _
Sprache Tennissocken

kein
Smalltalkfan

28
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Uberblick

Aktuelle Stimmung, Zahlen,
Trends

N




Deutschland, eigentlich wie
immer, aber ...

e gesellschaftliche und wirtschaftliche Verunsicherung

e am Urlaub nicht gespart, Zweit- und Drittziele werden
Uberdacht bzw. fallen ktrzer aus

,L: ;
C adie A
.*,-
o
P ¢
A i

e Mittelmeer boomt — Inland und Nachbarlander
verlieren: Deutsche sind 2023 weiter, langer und
teurer verreist

e Osterreich bleibt wichtigste Kurzreiseziel im Ausland
fir die Deutschen

e Osterreichnachfrage verschiebt sich langerfristig
etwas mehr aus den Kernmonaten Juli/August
Richtung Mai, September, Oktober

Quelle: RA 2024



Einige Zahlen
Rekordjahr 2023

- Anklnfte mit 14,7 Mio. so hoch wie noch nie

- Nachtigungen seit 10 Jahren im Aufwartstrend: 57,4 Mio.

(Ausnahme ,Coronajahre” 20, 21, 22)

- Osterreich auf Platz 7 bei den Reisezielen der Deutschen
nach Deutschland, Spanien, Italien, Turkel, Kroatien und
Griechenland; bei Kurzreisen das wichtigste Auslandsreiseziel

Wahrnehmung spiegelt etwas anderes wider:

e guter Service: Zustimmung von 49 % auf 33 %

e Gastfreundlichkeit: Zustimmung von 55 % auf 48 %

e Preis-Leistung: von 28 % auf 24 %

> Gilt fiir alle Reiseziele, nicht nur fur Osterreich

Quelle: Deutsche Reiseanalyse zeitlicher Vgl. 2016, 21, 24




Wie reisen die Deutschen?

e Knapp 8 Mio. waren in den letzten drei Jahren in Osterreich, 14 Mio. sind
interessiert

e 2023 gab es 6 Mio. Reisen — bei 2,5 Mio. Reisen handelte es sich um Reisen
mit einer Dauer von 5+ Tagen. 1,6 Mio. davon waren Haupturlaubsreisen
(also die wichtigste Reise des Jahres),

e Die Kurzreisen wurden vor allem zu zweit (47 %) und alleine (26 %)
unternommen

e 2023 war die Stadtereise — traditionell die mit Abstand wichtigste Reiseart bei
Kurzreisen — wieder an erster Stelle des Rankings. In den beiden Jahren
davor wurde diese von der Erholungsreise auf den zweiten Rang verdrangt.
Auf den Platzen folgen der Aktiv- und der Natururlaub.

e Beiden Osterreich-Kurzreisen ist der PKW-Anteil von 76 % (2022) auf 63 %
(2023) gesunken, wahrend Bahn, Bus und auch das Flugzeug Marktanteile
dazugewinnen konnten. Bei den Osterreichreisen 5-Tage+ liegt das Auto
weiterhin bei tiber 80 %.

Quelle: RA 2024

© Osterreich Werbung, Marko Mestrovic
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Detalls &
deutscher
Gast

Wer ist es? Woher? Warum
kommt er?




Entwicklung der Nachtigungen in Mio.

2023: 57,4 Mio.
Néachtigungen 56,3 56,7

52,7 93,6
50‘8 49'5 50,2 | | | | | |

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Bundeslanderverteilung Nachtigungen 2023

Niederosterreich

Oberdsterreich 3,4%
1,4% Burgenland 0,7%

Steiermark 4,9%
Wien 5,6%

Karnten 7,5%

Vorarlberg
9,4%

\

Entwicklung der Anktnfte in Mio.

Osterreich

0

12,9/ 13,41/14,1 /14,4 13,5 14,7

120 | 11,8|/11,8//121
Wichtigste
10,0 l 56 Kurzurlaubsreiseziele
® (Ausland) 2024 (RA)

2012 2014 2016 2018 2020 2022 @ Osterreich
O NL
Ankiinfte Deutsche Bundeslander 2023 ® Frankreich
Bayern; @ Spanien
4.664.752 © Italien
B-W:
2 461.808 Mittel-D; Wichtigste
1. 923 784 1.699.814 Nord- D Auslandsreiseziele 2023
Berlin: 1 225 416 (5-Tage +)
737.790 I © spenien
! Q Italien
_ Marktanteile © Tirkei
Ostdeutschland _Berlin 5% Nachtigungen 2023 @ «Kroatien
14% Bayern © Griechenland
25% .
5% @ Osterreich
Norddeutschland ﬂ Frankreich
9% Baden e Agypten
Wirttemberg
Mitteldeutschland 15% O w Sg;gndﬁgf; Tage
15% Nordrhein- Deutschland selbst.

Westfalen 17% Quelle: RA 2024



Der ,,Durchschnittsdeutsche“ Saisonverteilunc .o -
Osterrel

Winter 22/23 Sommer 2023
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5 1 4 1 9 5 Né&chtigungen Né&chtigungen
2 1 Jahre @ € Ausgaben

in O pro Person / Nacht inkl.

@7 y 3 Néachte Aneise

Aufenthalt in O @ Reist/mit:(380 | | der 6133, (16%)
Partner/-in %), Familie m. Kinder 6-13 J. (16 % _2_ i A i
weiterer Familienkreis (9 %) Top-3-Regionen nach Nachtigungen
T-Mona: Durchschnittswerte beziehen sich auf TJ Winter 1.11.2022 — 30.4.2023 und Sommer 1.5.2023 bis 31.10.2023 Winter 2022/2023: Sommer 2023:
O oOtza @ wien
® Wwien @ Salzbuger Sportwelt
Unterkiinfteverteilung Nachtigungen TJ 2022/23 © Paznaunischgl @ Ferienregion
Nationalpark Hohe
. . Tauern
Bauernhofe Privatquartiere
3,0% Camping 3,0%

1/2 Sterne Hotels
1,0%

4/5 Sterne
Hotels 29,0%

5,0%

Ferienwohnungen
30,0%

: 3 Sterne
Sonstige Hotel 18,0%

11,0%



Gaste aus Deutsch

and auf Urlaub in Osterreich — Kurzprofil Sommer

H.er-k u-nft

50%

La&ndliche Umgebung

===
Alter

O——e 0O

o

2 52,1 Japre %

T~

Bildung

40%

Akademiker

43%
%

Paare

Jan

[ a—
Besuchshaufigkeit

42%
%>

RegelmaRige Besucher
(alle 1-2 Jahre)

(e

Aufmerksamkeit
39%

Cy

Hotelsuche

36%
G=D

&

66%
0

D

81%
(0=

o

Unterkunft / Ubernachtungen

29%

Internet Buchungsplattform direkt bei Unterkunft Auto Ferienwohnung
>N
A = ik -
Aktivitaten Ausgaben Zufriedenheit Image Gastemeinung
0 € 0
8 1 /0 1 5 8 1 y 6 (1 bis 6) 6 8 /0 Wunderschone Natur,
o . E{—«U ;—J nicht aberlaufen, ein O,
~ o~ y an dem man sich erholen kann,
%ﬁ ‘“"Q;} & sehr Gastfreundlich,

Wandern

Pro Person und Tag

Gesamtaufenthalt

erholsam

auch im Sommer nachts schon kuhl,

ideal zum Wandemn *

Quelle: T-MONA (Sommer N=11 .627) gezeigt ist immer Top-Wert

Osterre
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Sommerurlaubsgast: Woher und wie alt

Sommer

0% 10% 20% 30% 40%

Baden-Wirttemberg [ GGG 5%
GEVCoN WP
Berin M 3%
Brandenburg [l 2%
Bremen | 0%
Hamburg W 1%
Hessen [N 3%
Mecklenburg-Vorpommem W 1%
Niedersachsen I 6%
Nordrhein-Westfalen I 157
Rheinland-Pfaiz N 5%
Saarland W 1%
Sachsen I 6%
sachsen-Anhait [l 2%
Schleswig-Holstein [l 2%
Thiringen W 3%

* meisten kommen aus Bayern, Baden-Wirttemberg und
Nordrhein-Westfalen

» jeder zweite Gast vom Land, jeder vierte aus Grof3stadt

* 68 % Stammgaste im Sommer (82 % im Winter)

Quelle: T-MONA 2022/23 (Sommer N=11.625)

50%

50% Vergleich Gaste gesamt

40%

30% 28%  29%

20% 18% 17%
10% 7%
0
0% — —

14-17 Jahre 18-24 Jahre 25-34 Jahre 35-44 Jahre 45-54 Jahre 55-64 Jahre 65+ Jahre
« 52,1 Jahre Durchschnittsalter im Sommer (50 Jahre Winter)



Sommerurlaubsgast Attersee-Region
Nachtigungen aus Deutschland Sommer 2019 - 2023

Attersee, Seewalchen, Schorfling, Weyregg, Steinbach, Unterach, Nu3dorf, Berg, Frankenmarkt

St. Georgen, Steinbach, Stral®, Vocklamarkt

Bayern

Ostdeutschland

Nordrhein-Westfalen

Mitteldeutschland

Baden Wirttemberg

Norddeutschland

Quelle: Statistik Austria

Berlin

e 67.003

50771

I, 05 029

25641
24.104

I, 07.057

28.272

I 03123

22.512
24317

I 17237

I 7046

8.389
5.718

18.038
20.602

30.867

40.602
37.328

£68.989
62.237

NA Deutschland gesamt in

diesen 14 Gemeinden:

Sommer 2019: 205.173
Sommer 2022: 212.443
Sommer 2023: 207.966

m Sommer 2023
Sommer 2022
Sommer 2019
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Bayern, Ostdeutschland und
Mitteldeutschland sind starkste
Herkunftsregionen fir Attersee-
Region

Bayern, Berlin, Ostdeutschland und
NRW lagen 2023 tber den NA von
2019

Baden-Wirttemberg, Mittel-
deutschland und Norddeutschland
unter den NA von 2019

Nicht nur bei Bayern an Miinchen
denken, vielleicht lieber Augsburg

Anreise: Gaste fahren ca. so wie viele
Stunden, wie sie an Tagen vor Ort
bleiben: 5 Stunden bei 5 Tage-Urlaub



q:Hamburg e
e

¢.Groningen
@ Bremen

® Berlin

n a Hannover Potsdam €

de

: ¢ Magdebur
QBielefeld g g

ssena o ¢Dortmund

G Dusseldorf
o:Koln

o'Kassel LeiPZiQAO&

&= 5 h 44 min
553 km -

Q5h40minf

555 km

Frankfurt
“am Main @ Prag

Tsche

Pilsen.&

‘G Mannheim a Nurnberg

£

Q Karlsruhe # egensburg

o Stuttgart
StralRburg
¢ Augsburg

& Miinchen

Salzbur}c

C-Innsbruck

Freiburg im
Breisgau

Osterreich
Q Zirich &

Google

CSrhweir

ésterre

Anreiseradius
Attersee-Region

Anreise: Gaste fahren ca. so wie viele Stunden,
wie sie an Tagen vor Ort bleiben:
z. B. 5 Stunden bei 5 Tage-Urlaub
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Customer Journey — Information und Buchung

 auf die Destination aufmerksam: 39 % der Gaste im Sommer durch das

Internet (im Winter sind bei 45 % frihere Besuche entscheidend)

« Unterkunftssuche durch Suchmaschinen und Buchungsplattformen,

Tourismusbiro auch tberdurchschnittlich wichtig

« Buchung erfolgt bei 8 von 10 online, davon 45 % E-Mailbuchungen, ca. 70 %

buchen direkt bel der Unterkunft

» Viel geht iber Mund-zu-Mund-Propaganda (Weiterempfehlung von
Freundeskreis/Kollegium - daher in den Regionen werben wo jetzt auch
schon Gaste herkommen

Quelle: T-MONA 2022/23 (Sommer N=11.625)
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Praferierte Inspirationsquellen bei Urlaubsreisen
Familie/Freunde & eigene Erfahrung vorne

Familie / Freunde / Kollegen
Eigene Erfahrung
Prospekt / Flyer / Katalog (print oder online)
Reisesendungen / Dokumentationen
Buchungsplattformen / Online-Reiseportale
Google oder andere Suchmaschine
Reisebiro / Reiseveranstalter
Reisemagazine etc. (print oder online)
Reiseflhrer/-literatur

Instagram

Blogger / Influencer

Reisezielwebsites

Bewertungsplattformen

Unterkunft direkt / Unterkunftswebsites
YouTube

Facebook

Spielfilm / TV-Serie / Streamingdienste
Tourist-Info der Region / des Ortes
Tourismuszentrale des Reiselandes
TikTok

Foren / Communities

Bucher mit Lokalkolorit, Stadt-Krimis etc.
Sonstige Social Media-Kanéle

Podcasts

Verkehrsunternehmen

X (vormals Twitter)

LinkedIn

,Von welchen Medien/Quellen lassen Sie sich gerne bei der Urlaubsplanung inspirieren?*
Angaben in % 41
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2024 AT, DE, CH, NL, BE, FR, IT, PL, CZ, HU von NIT/OW | Basis: Bevélkerung 18 bis 75 Jahre (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile A)



_ _ ) Osterreich
Warum bzw. wie kommen die deutschen Gaste

« Griunde fur Wahl der Urlaubsregion: zwei Drittel geben im Sommer
,Landschaft/Natur” an, konkrete Unterkunft ist einem Drittel der Befragten wichtig

« Unterkunftswahl: Top-Nennung ist Lage, Preis fur Halfte entscheidend

« (Gaste aus Deutschland buchen eher langfristig: ca. 50 % mind. 4 Monate vorher,
ein Viertel sogar ein halbes Jahr im Voraus (Preise frihzeitig kommunizieren!)

« Auto ist das wichtigste Verkehrsmittel fur die Anreise: ca. 4 von 5 Leuten

« Anreise mit der Bahn: 1 von 10 Gasten (Tendenz steigend)

Quelle: T-MONA 2022/23 (Sommer N=11.625)
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Top 20 Urlaubsmotive und Erlebniswiinsche
Entspannung, Kulinarik, Sonne, Spal3

Entspannung, keinen Stress haben 50 47 49

Kulinarik, gutes Essen und Trinken geniel3en 45 32 41 30 40 33 21 30 22 28
Sonne / Warme genielRen 45 44 45 42 43 37 28 40 41 26
Spal3, Freude, Vergniigen haben 44 38 36 48 44 32 27 44 32 39
Zeit mit Partner / Freunden / Kindern verbringen 44 39 41 38 41 35 28 33 39 32
Im Meer baden / am Strand liegen 44 39 40 27 24 27 30 31 35 26
Ausruhen, faulenzen 41 39 36 45 41 37 28 40 42 38
Landschaft / Aussicht geniel3en 41 40 38 36 41 44 38 42 34 35
Nahe des Wassers (See, Fluss, Meer) geniel3en 39 36 37 29 29 26 23 28 30 28
Atmosphére am Urlaubsort geniel3en 37 37 34 38 40 30 35 30 31 19
In der Natur sein / Natur erleben 34 33 29 28 27 24 27 32 30 22
Zeit fur mich haben 34 39 35 39 41 34 22 35 33 23
Sehenswirdigkeiten besichtigen (Gebaude) 34 33 30 32 31 32 23 31 27 35
Sich verwdhnen lassen 32 28 29 23 24 14 13 22 17 20
Landestypische Speisen / Getrédnke kennenlernen 32 28 31 19 25 27 23 27 21 13
Neue Eindriicke gewinnen 28 26 25 21 22 16 12 19 20 18
Besondere Momente erleben, die mich berthren 27 22 23 19 20 22 21 16 15 22
Kennenlernen von Tradition und Lebenskultur 24 22 23 22 26 20 27 25 19 13
Naturattraktionen besichtigen 23 24 21 19 19 24 29 30 23 33
Viel erleben, Abwechslung haben 21 19 20 19 18 18 6 22 17 19

.Was méchten Sie auf Ihren Urlaubsreisen besonders gerne erleben, was ist lhnen wichtig?*
Angaben in % 43
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2024 AT, DE, CH, NL, BE, FR, IT, PL, CZ, HU von NIT/OW | Basis: Bevdlkerung 18 bis 75 Jahre (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile A)



_ Osterreich
Vorlieben Unterkunft und Urlaubsarten

« Top-Unterkunftsarten: Ferienwohnungen und 4-Stern-Hotels
« Aufenthaltsdauer: knapp 8 Tage Sommer, 6 Tage Winter

« Top-Urlaubsart Sommer: Wander- und Bergsteigurlaub

- Weiterempfehlung Urlaub in Osterreich von 96 % der Géste

* Sie sind auRerst begeistert von Osterreich-Aufenthalt: 1,6 im Durchschnitt auf
einer Skala von 1 (aul3erst begeistert) bis 6 (eher enttduschend)

« Hobchste Zufriedenheitswerte beil Landschaft/Natur

* Image der Region bei den Sommergasten: erholsam, (gast-)freundlich, naturnah/
ursprianglich

Quelle: T-MONA 2022/23 (Sommer N=11.625, Winter N=5.964)



Sommerthemen des Urlaubslandes Osterreich
Natur, Wasser, Kulinarik, Erholung und Berge

\

Osterreich

0

Natur / Landschaft / Naturattraktionen
Wasser (Seen, Fliisse)

Essen und Trinken

Erholung und Entspannung

Berge / Bergpanorama
Sehenswirdigkeiten (Gebaude, Architektur)
Stadte

Gesundheit und Wellness

Leichte sportliche Aktivitaten

Imperiales Osterreich

Sommersport (z.B. Wandern, Radfahren)
Tradition und Brauchtum

Austausch mit Gastgebern, Einheimischen
Klassische Kunst und Kultur

Architektur / Ortsbild

Nachtleben

Zeitgendssische / urbane Kunst und Kultur

Herausforderungen, Abenteuer, Action

,Welche Themen interessieren Sie, wenn Sie an Sommerurlaub in Osterreich denken? Was méchten Sie sehen und erleben?“

Angaben in %

59
46
40
42
67
30
30

20
30
16
22

14
17

56
47
43

57
32
30
12
21
29
17
23
11
21
20

11

S7
43
29
23
48
33
31

11
50
10
38
14
31
21

15

il
31
34
36
53
40
34

12
37

40
10
21
27
10
20
12

66
o4
41
37
53
31
31
18
23
33
12
23

15
18

Quelle: Studie Sommerpotenziale 2024 AT, DE, CH, NL, BE, FR, IT, PL, CZ, HU von NIT/OW | Basis: Osterreich-Kenner:innen (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile J)

95
ol
33
46
56
47
34
15
12
41

24

21
17

12

Soweit
vergleichbar

sehr ahnliche
Ergebnisse
wie im Vorjahr

45



Starken/Schwachen des Urlaubslandes Osterreich (top-Nennungen)

Landschaft, Berge, Seen, saubere Umwelt

\

Osterreich

0

Schdne Landschaft

Viele Berge

Viele Seen / Flisse

Gute Luft, sauberes Wasser

Néhe / gute Erreichbarkeit

Sicheres Reiseziel

Spektakulare Natur

Gutes Angebot an Wanderwegen
Vielféltige Sehenswirdigkeiten

Ruhe / Gemditlichkeit

Ansprechende regionale Speisen/Getranke
Interessante Stadte

Gutes Angebot an Wellnessmdéglichkeiten
Qualitat des gastronomischen Angebots
Tolle Unterkinfte

Gute Bademoglichkeiten

Gutes Angebot an Wintersportmdglichkeiten

Gutes Angebot an Radwegen

,Welche dieser Merkmale treffen Ihrer Meinung nach besonders auf Osterreich als Urlaubsland zu?“

Angaben in %

80
71
71
65
57
50
48
48
46

42
41
41
40
40
40
39
37

71
57
47
44
o4
41
33
30
33
32
35
38
23
32
30
12
23
16

79
7
48
48
20
32
49
27
18
31
15
28

10
14
10
18
12

79
75
50
48
19
39
54
36
21
33
19
30
14
13
14

21
15

73
54
45
39
22
27
43
15
26
18
17
41

13
11

11

68
57
32
38
36
28
35
15
39
20
24
46

16
20

14

71
56
47
46
59
28
65
23
29
18
17
39
18
15
31
11
17
13

Quelle: Studie Sommerpotenziale 2024 AT, DE, CH, NL, BE, FR, IT, PL, CZ, HU von NIT/OW | Basis: Osterreich-Kenner:innen (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile J)

78
66
41
St/
53
30
60
17
31
23
15
33
11
13
24
10
17

Sehr ahnliche
Ergebnisse

wie im Vorjahr

46



Osterreich

Detalls

Der deutsche Gast In
Seenregionen Osterreichs

Quelle : T-Mona
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_ _ Osterreich
Deutsche Urlaubende in Seenregionen
Wie alt sind die Gaste? Seenregionen wurden topographisch zugeordnet,
=> Ort, an dem Urlaub gemacht wurde, nicht

Alter der uber 13-Jahrigen Uber die geduRerte Urlaubsart

Auswertungszeitraum:
Il Alle Regionen Sommersaison 2023, 01.05. bis 31.10.

3 4% :
20-20 Jahe En " Seenregionen
Die Gaste sind eher alter. Es muss verstarkt

1% die jingere Zielgruppe und Familien ange-
oo [ | sprochen baw. beworben werden,
3050 e s

21%

60-60 Jahre 0%

- %
0%

%o
14-19 Jahre H]%

20% 40%

- Osterreich {n=11.558 | 101 Destination{en)) wl Seenregion (n=2.791 | 21 Destination(en))
48
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Osterreich
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Deutsche Urlaubende in Seenregionen

In welcher Reisekonstellation reisen die Gaste?

Die Halfte der Gaste reisen als Paare an.
Auch Familien mit Kindern ab 6 Jahren

ateinceisence [ T & lieben Seenurlaub.

43%
Farmilien mit Kindern unter 6 Jahren -E§;°

s S, [l Alle Regiorer
Famiuenmmugeudncheu-ﬁ“-';‘ﬁ | Seenregionen

6%
Weiterer Familienkreis -Sﬁf’;"*
. 3%
Paare mit Freunden 294
6%

Reisegruppen H"-:'lﬁ%

Reisebegleitung (gruppiert)

. 1%
Sonstige HJ%
0%

20% 40% 6C

lw Osterreich {n=11675 | 101 Destination{en)) [ Seenregion (n=2.81% | 21 Destination{en)) 49
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Deutsche Urlaubende in Seenregionen

Wie werden Gaste auf die Urlaubsregion aufmerksam?

34%
25%
oot [ 1%
s
P I e s
L
Wertuog [ 1.
Eeizebiire’ Veranstalter 1394 1%
Beivige i Medien —
B Alle Regionen
_ 129% :
o E— 1 B Seenvegioner
WeiB ich nicht -3%
270
0% 20%

lw Osterreich {n=11.675 | 101 Destination{en))

35%

30%%

\

0

Durch das Internet, Empfehlungen

und friihere Besuche kommen die

Gaste in die Seenregion.

Also da werben, wo die Gaste herkommen!
Bestehende Adressdaten nutzen.

n Seenregion(n=2.81% | 21 Destination{en])

40% il

h

50



\

h

0

Deutsche Urlaubende in Seenregionen Osterrei

Warum kommen die Gaste? Grunde in Oberkategorien

Natur’ Landschaft 30
s oo —
Touristisches Angebot’ Freizeitangebot _ 4% - -
) ) 24 Natur, Unterkunft, Freizeitangebot, gute Lage,
Regionale Sinzigarigkeit bescndere Atmosphire M Angebot am Wasser und Entspannung/
| N Wellness sind wichtige Grinde fur den Gast
——_ in eine Seenregion zu fahren.
Sehenswiirdizkeiten’ Kultur M 17
Zusitzliches Berg-Angebot 00 16%

oo B Alle Regionen

16% .
| Seenregionen
16%

Sportmglichkeiten

I |
=
&

Gastronomizches Angebot

16%

Zusdtrliches Ansebot am Wasser

|._.

™

=]

&
[
=
(=]
o

2
&

Entspannung’ Wellness

]
o.a
s

Sonstiges
40%4 60%

20%

=]
=]

Yo

l Gsterreich {n= 1.657-11.675 | 101 Destination(en)) i Seenregion (n=1.218-2.819 | 21 Destination(en)) 51
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Deutsche Urlaubende in Seenregionen

In welchen Unterkunftsarten nachtigen die Gaste?
[ P

Hotel - 5-Sterne 1‘%

Hotel - 4-Sterne

7 torr. [ |7
Hotel - 3-Sterne 13%

Hotel - 2-Sterne M 1%

Hotel - 1-Stern | %c,c;

[ :
%%

Hotel - weiB Kategorie nicht

Ferienwohnung/ -haus (nicht Eigentum) 933%

00
Privatquartier (unter 10 Betten) - Jos

Kucheim) Vorsorge-, Rehaklinik| 3¢
Jogendherberge Hostellgf_&ﬁ

. 1%

Zweitwohnsitz/ eigene Ferienwohnung 88 5o
Unentgeltliche Unterkunfi(bei Bekannten' Verwandten, Couchsurfing) -102:0

Andere T 2%
- 1%
0% 20%

L Osterreich {n = 11675 | 101 Destination{en)) Seenregion (n=2.819 | 21 Destination{en))

40%

h

Knapp 50 % der Gaste nachtigen in Hotels, hier
vor allem in 3- und 4-Stern-Betrieben. Mit 30 %
sind auch Ferienwohnungen beliebt.

In den Seenregionen gibt es mit fast 15 %
Campingplatz-Urlaubenden eine klare Tendenz
fur diese naturnahe Unterkunftsart.

B Alle Regionen
Seenregionen

52
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Deutsche Urlaubende in Seenregionen Osterrei

Was sind die Griunde fir die Wahl der Unterkunft?

67%
Lage 70%
. 40%
Familizre Atmosphi 3%
Atmosphare 40%

sovcpaia o [ s T ooprare
spielen die grdl3te Rolle bei der
Apsstattung/ inkludierte Leistungen _253 . Untel‘ku nftswahl
: . % :
Accitetor Desgn dr Unteron? [RNS I Alle Regionen

.mms“-"s% ¥ Seenregionen

0% 20% 40% 60%

i Osterreich (n=11216| 101 Destination{en)) L Seenregion (n=2.726 | 21 Destination{en))
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Deutsche Urlaubende in Seenregionen Osterret

Wie suchen Gaste im Vorfeld nach der Unterkunft?

. 36%
e ————
Thber die Urlaubsregion bzw. beim Tourismushiiro _ 1132?

Freunde’ Bekannte um Empfehlung sefragt _1‘."-1‘&-5%
Suchmaschinen, Buchungsplattformen

. 1004 . . -
G it g [ 12% und Tourismusbiiros sowie Empfehlungen
sind bei der Unterkunftssuche wichtig.

Yo

Tiher die Tourismusorzanisation des Bundeslandes ‘ 504

- A
Uber Hotelketten' Hotelzruppen/ Hotelvereinigungen 2'33 -

3%

Uber die nationale Tourismusorganization austria info’ Osterreich Werbung 29 )
' B Alle Regionen
Weifhich nicht [l 0 " Seenregionen

0L

Reizeforen’ Blogs l‘z':_’a
o L %
Reizebiiro (nicht im Internet) rl"‘q';

Uber andere touristische Einrichtungen/ Freizeiteinrichtungen (Seilbahnen etc ) ' ot
0% 20% 40%

lu Gsterreich {n=11.380| 101 Destination{en)) Ll Seenregion (n = 2.748 | 21 Destination{en))
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_ _ Osterreich
Deutsche Urlaubende in Seenregionen
Wie buchen die Gaste die Unterkunft? Um die 80 % der Gaste bucht per E-Mail

und andere Onlineformen. Ohne Buchung
kommen nur 3 % der Seengaste.

Teeton Brie o [ 1%
11%

Perstnlich (Reisebiira vor Ort in der Ferienregion) -f";:n Bl Alle Regionen
| Seenregionen

40%

E-Mail 13%

ontice e =i |,

0% 20% 40%%

Lt Osterreich {n=10.809 | 101 Destination{en)) i Seenregion (n= 2.657 | 21 Destination(en))
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_ _ Osterreich
Deutsche Urlaubende in Seenregionen
Wo buchen die Gaste die Unterkunft?
Direkt bei der Unterkunft R 60%
Internet-Reizeportal’ Buchungsplattform Eeisebiiro -veranstalter im Internet 13%% 185
- - . Fast 70 % der Gaste buchen direkt bei
riiches epionales Tourimustive . 4 der Unterkunft. Daher ist es sehr wichtig,
i, Wi erc. IO 27 rechtzeitig die neuen Saisonpreise zu
veroffentlichen und auch die Webseite
Andere I 30 auf Sommer/Winter umzustellen.
Nichts gebucht ‘23';"??&

B Alle Regionen

Reisebiiro, -veranstalter (NICHT im Internet) . -? :2 .
- Seenregionen

Weib ch aicht IO 212
(2 20" 4074 60%0
W Osterreich (n=11.260| 101 Destination{en)) i Seenregion (n=2.713 | 21 Destination{en))

56



\

h

0

_ _ Osterrei
Deutsche Urlaubende in Seenregionen

Wie lang im Voraus der Reise buchen die Gaste die Unterkunft?

Der deutsche Gast bucht wieder mehr

] . 10% . . . ..
Spontan bis 1 Woche [N im Voraus. Fast ein Drittel langer als

6 Monate vor Reisebeginn bzw. die Halfte

LW 6% : --

1 L“Ddlfﬂ-% bis 4 Monate vorher und langer.

v _ - ,ochonwetter-Kurzfristbuchungen® von

- = 9% 4 Wochen bis 1 Woche vor Urlaubsbeginn

tatigen aber auch noch um die 25 % der Gaste.

¥

g L
2 23% Bl Alle Regionen
. Seenregionen
e O

- 2%
Nichts gebucht 304

1%

Weill ich nicht 8 o,

%o 20%% 4%

lw Osterreich {n= 11305 | 101 Destination{en)) i Seenregion (n = 2.724 | 21 Destination(en)) -
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_ _ Osterrei
Deutsche Urlaubende in Seenregionen

Wie lange bleiben die Gaste? ”7 derl Seenregio?en bleibgn
die Gaste gerne langer als in
| anderen Regionen Osterreichs —
Bis zu 3 Nichte 18% =1% . Alle Regionen 40 % 8-14 Nachte bzw. Iénger
I Seenregionen (im Vergleich zu 32 %)

8 bizs 14 Nachte 33%

I3 4%
= %%

0% 20% 40%

Lt Osterreich (n=11.651| 101 Destination{en)) il Seenregion (n = 2.813 | 21 Destination{en))
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81%
1%

pesn s s S o o f)ste rrel
e «~  Deutsche

58%

e —______Urlaubende In
i Seenregionen
T -
Welche Aktivitdten machen
S— e
die Gaste?
SURPR—

Wendern

L
[
&
o
&
ot
1A
o

Sehensmiirdighkesten besuchen

e
[t
i
&

\

0

h

b M 3 R e — Die Aktivitaten sind sehr vielfaltig.
Seeurlauber sind sehr aktiv, wollen aber

s K oo — :
auch mehr entspannen und nichts tun,
e ————— als Urlaubende in anderen Regionen.

Shopping (picht Suparmirita)

SUR——— Bl Alle Regionen

S L . | Seenregionen

Veranstaltungen mit Branchturn besuchen m 1%

E-Bike falren 14

b
=
&
[
da
b
&

=
F

pe]
o

18%

13%

=
l
@

Bergatergen 1

Ausflugzfahrien mut dem Schiff

i o
] 3
o ]
o
g
3

Kein Sport anzgedbt

‘
et
By
[
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Deutsche Urlaubende in Seenregionen

Wie viel geben Géaste pro Person und Tag aus?

Ausgaben pro Person pro Nacht

Du_r_chschnitt Durchschnitt

Osterreich Seenregion
An-und Ruckreise (zu/vom Aufenthaltsort) €21 €20
Verkehrsmittel vor Ort (z.B. Treibstoff, Mietauto, Taxi, Bus, Bahn) £6 £6
Unterkunft (gebuchtes Arrangement) €76 £/4
Unterkunft - sonstige Ausgaben (Getranke, Wellness etc) £14 £14
Essen und Getranke OHNE Supermarkte €23 €22
Einkaufe (z.B. Lebensmittel, Getranke, Kleidung etc.) €15 £14
Seilbahnen und Lifte (Liftkarten) €6 £4
Freizeit, Kultur, Sport, Wellness €9 £7
Sonstige Ausgaben £9 £9
Gesamter Urlaub ohne Anreise €158 €150
Gesamter Urlaub €179 €170

60
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Osterreich

Seenregionen punkten beim deutschen Gast mit:

2

« guter Erreichbarkeit mit PKW

« Klima (wird in Zukunft noch wichtiger werden)
 Alternative zu tberfullten Stranden am Meer

« gutem Angebot /Kombination an Aktivitaten und Relaxen

« Hoher Qualitats-/Serviceanspruch in Kombination mit intakter
Natur und guter Infrastruktur
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Sehr gerne oder doch lieber nicht? Osterrei

+ Gastekarten + guter Service — nicht allzu hohe Preise

+ Gemutlichkeit + hohe Qualitat — zu kleine Essensportionen

+ gutes Frihstiick (Unterkunit, Essen) — Uberfilllung bei Sehenswiirdigkeiten

Welche positiven Anmerkungen haben die Gaste? — 7U ku rze Oﬂ:n u ngszelten

Beispiele

,lch bin immer sehr gerne hier. Sommer und / +Ich habe mich sehr wohigefiihit und das \ M b o h
Winter. Es ist einfach eine himmlische We_tter_hat uns run_dum ver\ivohnt. - aUtg e u re n
Gegend.* Sogar die K|r9he n greifbarer Nahe hat mir
um 6 Uhr frih ein Schmunzeln entlockt.
Ein bisschen kann man noch Traditionen Welche negativen Anmerkungen haben die Gaste?
spuren (obwohl sicher mit meinen Beispiele
touristischen Augen).

Ich liebe die Berge. Was soll man da noch . . o . .
LLiftpreise unerschwinglich und unflexibel fur

\ sagen: Familien mit vielen Kindern und Kleinkindern JDie einzigen negative Punkte sind , das
(keine Vergiinstigungen bei 3. Kindern, man zum einen mit der Gastekarte im
keine Méglichkeit einen Skipass zu "teilen* Winter als ( nicht Ski Fahrer ) wenig tun

wegen Betreuung von Baby, Kleinkind).” kann. Man kann weder den Bus wie im
Sommer nutzen noch andere Aktivitaten.

Die Beschilderung der gesperrten Wege hat
uns etwas gefehlt.”

,Es war ein phantastischer Urlaub. Land
und Leute uberzeugen uns jedes Mal. Sehr
freundliche Menschen aus der Region. Ob

im Hotel, oder beim Wandern findet man

immer ein kleines nettes Gesprach. Die
Natur ist Uberwaltigend. Wir lieben halt die
Berge und die Atmosphare in Osterreich.®

,Gastfreundliche und unkomplizierte Menschen, _ »Sehrvolle Innenstadt und
Weihnachtsmarkte (in der Adventszeit aber

hervorragend ausgebauter Fahrradweg entlang der nicht verwunderlich). Leider keine

Donau, gute regionale Kiiche. zuverlassigen Verbindungen der Bahn in

Osterreich bei Anfahrt und Heimfahrt. ,Die éffentlichen Busse in einige
Wanderregionen fahren nur sehr selten, so
,Sehr erholsamer Urlaub, freundliche Gastgeber, dass es fiir uns ohne Auto nicht méglich war,
gutes Preisleistungsverhaltnis.” ] manche Wunschziele zu besuchen.”
+Mehr echter Schnee ware schdon gewesen. Lange

Anreise durch sehr viel Stau, Mittagsbetreuung fiir
das Kind war sehr teuer.*

Quelle: diverse Umfragen, Internetseiten/-bewertungen, T-MONA 2022/23
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Aktuelle Befragung — 13.-18.09.2024 Osterrei

h

0

Kurzfristige Befragung zu den Urlaubsplanen in den kommenden 12 Monaten vor dem Hintergrund aktueller Rahmenbedingungen
2.000 Onlineinterviews, bevolkerungsreprasentativ flr die deutschsprachige Wohnbevdélkerung 18-75 Jahre

Urlaubsplane nachste 12 Monate 'Relse/—\nalyse
- 2025
Sept. 2021
44% Sept. 2022
40% m Sept. 2023
Sept. 2024
34%
26% 27% ki
23% 23%
20% 20%
[0)
18% oy 17%
2% 12%
Feste Reiseabsicht, Positive Reiseabsicht, aber Unsichere Reiseabsicht keine Reiseabsicht
Ziel sicher ungewiss wohin
Frage: Wenn Sie jetzt [an die kommenden 12 Monate] denken: Haben Sie fiir diese Zeit schon Urlaubspléne? 10-©2024 FURe.V.

Basis: deutschsprachige Bevélkerung 18-75 Jahre;
Quelle: RA 2025, Update Reiseplane 2024/2025 und Vorgéngerunterstudien



Aktuelle Befragung — 13.-18.09.2024

Urlaubsplane Frihjahr/Sommer

Frahjahr/'Sommer 2022
© Frahjahr/'Sommer 2023
= Frahjahr/Sommer 2024
m Fruhjahr/Sommer 2025

31% 31%
28% 29%

Feste Reiseabsicht,
Ziel sicher

Frage: ,Wenn Sie nun an das Frihjahr und den Sommer 2025 denken, also April bis September 2025: Haben Sie fiir diese Zeit schon Urlaubspléne?

Basis: deutschsprachige Bevdlkerung 18-75 Jahre;
Quelle: RA 2025, Update Reiseplane 2024/2025 und Vorgangerstudien

.ReiseAnaIvse

2025

31%

25%  26%

24%
19%

18%

15%  14%

Positive Reiseabsicht, aber Unsichere Reiseabsicht

ungewiss wohin

keine Reiseabsicht

20-© 2024 FUR e.V.

eoe 5
Osterreich
Werbung
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Aktuelle Befragung — 13.-18.09.2024 Osterrei

Urlaubsplaner: Zielpraferenzen @
im Frahjahr/Sommer 2025 —

h

0

2025
27%
Deutschland
| Y
Spanien 19%
I 0
Italien 13%
0,
Niederlande B 5
| 8% m Sept. 2024
Griechenland Sept. 2023
0
Tirkei — 7 Sept. 2022
| 29 Sept. 2021
Frankreich
I 0
Osterreich e
. 0
Schweiz %
59,
Norwegen
Frage: ,Bitte geben Sie nun an, wohin lhre Urlaubsreise(n) im Frithjahr/'Sommer [...] fiihren werden.*” 21-© 2024 FURe.V.

Basis: deutschsprachige Bevdlkerung 18-75 Jahre, die im Frihjahr/Sommer 2025 sicher/wahrscheinlich verreisen werden;
Quelle: RA 2025, Update Reisepléne 2024/2025 und Vorgangerstudien



Aktuelle Befragung — 13.-18.09.2024

Urlaubsplane nachste 12 Monate: Entscheidungskriterien

Gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis
Schéne Landschaft
Angenehmes Wetter/Klima

Tolle Unterkinfte

Gunstiger Preis

Interessante Stadte

Attraktive Sehenswirdigkeiten
Gastfreundliche Bevdlkerung
Gute Bademdglichkeiten

Guter Service

Ansprechende regionale Kiche

92%
I 40%
I 44%
I 35%
I 357
I 34%
I 32Y%
I 31%
e 30%

I 28% m Sep 24

06 % Sep 23

@

\

Osterreich

0

2025

Spektakulare Natur EG_—_—2 3%

Gute Wandermdglichkeiten
Vielféltiges touristisches Angebot

Einzigartiges Reiseziel

Vielfaltige Kunst- und
Kulturangebote

Interessante Tradition / Brauchtum
Gut geeignet fur Urlaub mit Kindern
Gute Radfahrmdéglichkeiten
Nachhaltiges Reiseziel

Gute Wintersportmdéglichkeiten

Nichts davon

Frage: ,Was von dieser Liste ist Ihnen bei der Wahl des Reiseziels fiir Ihre Urlaubs- und Kurzurlaubsreisen in den kommenden 12 Monaten besonders wichtig??*
Basis: deutschsprachige Bevolkerung 18-75 Jahre, die in den nachsten 12 Monaten sicher/wahrscheinlich verreisen werden;
Quelle: RA 2025, Update Reiseplane 2024/2025 und Vorgéngerstudie

I 19%
I 16%

I 16%

— 15%
— 15%
— 14%
_— 12%
. 10%
6%

B 2%

Einsparungen bei
Leistungen vor Ort, aber
nicht bei Unterkunft und
Reiseziel. 2023 wollten
noch mehr bei Urlaub
sparen als jetzt in 2024.

27-© 2024 FUR eV.
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OW-Team Deutschland in Berlin

Soren Kliemann
Head of Market
Deutschland

Maren Haupt
E-Marketing

Julia Kaindl
Marketing und
digitale Kampagnen

Claudia Theus
Administration,
Tourismusforschung

Barbara Sammt Claudia Flaggl
Marketing, Kulinarik Marketing und
& ATB, ITB, Rad, digitale
E-Marketing Kampagnen

Pamela Ziegler
Marketing, Sommer & Winter

Claudia Marte

Presse- und B2B-
Betreuung: Baden-
Wirttemberg, Bayern,
Saarland

Sandra Timar

Presse- und B2B-
Betreuung: Hessen, NRW,
Rheinland-Pfalz, Sachsen,
Sachsen-Anhalt, Thiringen

Doris Pechgraber
Presse und Events

\

Osterreich

0

Sandra Heinze
Presse- und B2B-
Betreuung: Berlin &
Brandenburg

. Unternehmenskommunikation

Florida Kleebinder

Presse- und B2B-Betreuung: Bremen,
Hamburg, Mecklenburg-Vorpommern,
Niedersachsen, Schleswig-Holstein
Marketing, Kunst & Kultur

Katja Konig
Presse und Events




Kampagne in Deutschland
Fokus Sommer

e Marz bis Juli 2025 sowie Dezember 2025

e Urlaubsmagazin in Print und Digital sowie Out-of-Home und
Onlineprasenzen zu diversen Ganzjahresthemen.

e Neu:

e vier Themen ,Stadt & Kultur®, ,Rad & Wandern®, ,Familie & Aktiv*,
,Erholung & Genuss*“ — Entscheidung fur eines der vier Themen mit
Anmeldung

nsgofy:l]

t den Sommer in
einen Facetten!

e Themenspezial: Content Page je Thema, Bewerbung online, Uber
Communities oder via Newsletter

e Magazinvertrieb auch Uber EPapers von Magazinen und Zeitungen

e Kompakt Paket EUR 4.850,--:
e Integration Print Magazin, 1,3 Mio. Auflage

e E-Magazin-Einbindung (analog Print Magazin)

DrauBen gliicklich
Mit Kindern auf
Naturtour

e 2.300 Klicks CPC-Kampagne zur Seite Ihrer Wahl

e Austria.info-Teaser mit direkter Verlinkung
Gipfelmomente

e Themenspezifische Onlinewerbung Wandern, Biken,

Alpenspa
e Kampagnenteaser in OW-B2C-Newsletter sowie evtl. Presse-Newsroom-Einbindung i Kogperaon e Ty
DB Der Lebensfreude auf
der Spur
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Kampagne und Aktivitaten
In Deutschland 2025

e Kulinarik: Januar bis Oktober
e Kultur Lounge: 11. Februar in Minchen

e ITB: 4.-6. Marz in Berlin

e Kampagne Fokus Sommer: Marz bis Juli
e Radkampagne: Marz bis September

e FeelAustria-Festival: 10.-14. September in Berlin

e Langlauf-Kampagne: September 2025 bis Februar 2026
e Kampagne Fokus Winter: Oktober 2025 bis Februar 2026

e Digital Paket Hotellerie: vier Saisonen, ganzjahrig

e Presse: ganzjahrig

13. November

2024 1
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Resumee

Osterreich bleibt fir Deutsche das bedeutendste Kurzreiseziel
Im Ausland und das wichtigste Ziel flr Berg- und Seenurlaube.
Allerdings zeigt sich aktuell ein Rlickgang der Begeisterung bei
unter 30-Jahrigen. Werbung und Verstarkung positiver
Erlebnisse helfen sehr, die Zielgruppe der potenziellen Urlauber
ZU erreichen!
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