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KNALLER INHALTE UND GRAFIKEN FUR SOCIAL MEDIA

18. April 2024, AtterCAMPUS
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Eine kleine Vorstellrunde

1 Wer binich?
+ Drei Hashtags




Was will ich?

1 Deine Fragen, die wir in diesem Kurs
beantworten wollen.

Stelle zwei Fragen, die du
gerne im Workshop
beantwortet haben willst.

oberosterreich.at



Eure Fragen vom April 2024

1.  Wie bewirbt man Posts am besten fiir die geeignete Zielgruppe? / Schnell und einfach
kreative Beitrage erstellen (Hotel Attersee)

2. Thema Reels (Attergauerhof)

3. Corporate Design — ansprechender machen — bzw. wie sollte man dies gestalten. Welche
Sticker gelten als hochwertig bzw. sollte man wofir verwenden. Film schneiden. Welche
und wie viele Hashtags sollten verwendet werden. Musik ja oder nein?. Wie ist es moglich
den Bekanntheitsgrad zu erweitern. Fotografie + Bildbearbeitung (Hotel Aichinger)

4. Wie erweitere ich am besten den Kreis der Follower/ Interessierten bei FB und IG um die
Reichweite zu erhéhen und mehr Gaste (vorhandene und zukiinfige) anzusprechen?
Coole Ideen fur FB und IG Kampagnen
Textformulierungen — Sprache in Social Media (Pension Knoll)

5. Gibt es eine Moglichkeit alle unsere Social Media Accounts zu verkniipfen? Gibt es Tipps um
Uber diese Plattformen Gaste zu gewinnen! Gibt es Tipps fir gute Fotos/Prasentation der
Ferienwohnungen? (FEWO Jansch, Schorfling am Attersee)

oberosterreich.at



Auf welchen Plattformen bist du unterwegs?

* Facebook
* |nstagram
* Linkedln

* Youtube

e TikTok

* Onlyfans

e BeReal

= Mo, 10.04.2023 11°C Wien ~

Krone+  Osterreich  Wien  Polittk  Ausland  Sport Ostern  Adab

Web  Elektronik  Spiele

17.10.2021 15:59 | DIGITAL > WEB

HORIZONT e = o [RENY KUNST GANZ UNZENSIERT

Wien liisst auf OnlyFans
siimtliche Hiillen fallen

PR-AKTION

Wien Tourismus provoziert mit
Kampagne auf OnlyFans

on Ingo Rentz

Wien Tourism 1s/NHM Wien/Alice Schf

Bereits 2017 hatte der Wiener Tourismusverband eine viel beachtete Kan

gestartet, um eine Diskussion tiber Kunstfreiheit im 6ffentlichen Raum un

1/5: Peter Paul Rubens: "Helena Fourment

Wien Tourismus startet nun auf der Plattform
OnlyFans durch. Auf anderen Kanalen wurden
Sujets mit nackten Rubens- und Schiele-Gemalden

abgelehnt.
Wie viel Nacktheit halten wir aus? Diese Frage stellt die neue Wien- WienTourismus-Aktion ”Vienna Stl‘ips on OnlyFans”
Tourismus-Aktion, die mit Kunstwerken von Egon Schiele, Rubens und ist unter international meistprﬁmierten Kampagnen

vielen anderen eine Debatte iiber Freiheit der Kunst im Internet startet. Als
einer der ersten Tourismusverbande begibt sich Wien Tourismus dafiir auf
das fiir nackte Tatsachen bekannte Portal OnlyFans. "Vienna strips on OnlyFans" holt in der Kategorie ,Transport & Tourism" den ersten Platz.

.Business Creative Report” von AdForum und Kantar Media: Die WienTourismus-Aktion ,Vienna strips on



Diskussion: Brauchen wir
uberhaupt Social Media?
Pro & Contra



7 Griinde, warum Social Media so wichtig ist fir Unternehmen

1 Weiterer Marketingkanal der kostenlos ist

2  Loyale Community aufbauen &
Emotionen erzeugen

3 Kundenservice verbessern
& Feedback einholen

4 Mehr digitale Aufmerksamkeit
5  Traffic steigern & SEO verbessern

6  Umsatz steigern und neue,
spezifische Kunden ansprechen

7 Marketing-Kosten sparen
(fur alle Firmen bezahlbar)

oberdsterreich.at


https://www.youtube.com/watch?v=glysrOlpo88

Wer sind unsere Leser:innen?

1. Je nach Zielgruppe Inhalte und Sprache wahlen

2. Gute Planung notig tiktok instagram

3. Passgenaue Ansprache je nach Kanal

oberosterreich.at



Instagram im Tourismus Marketing

1 Weltweit gibt es 2 Milliarden aktive
Instagram-Nutzer pro Monat

2 Weltweit gibt es taglich im Durchschnitt ~‘ : ‘
500 Millionen aktive Nutzer p S =
=1 ‘|“|‘|! i, e =
3 31,4 % der Instagram Nutzer sind zwischen Ry = Vi acmc S . o
24 und 35 Jahre alt | = nig. oMUl T G o ¥ EHE
o LI D -~ LT ib—%g o - G ik
4 40 Prozent der Jungen setzt bei der = ki B g e Y
Wahl des Reiseziels auf Instagrammability Sy . g lS== - fivky
5  Im Durchschnitt nutzt jeder Nutzer W | Fa e
Instagram taglich 22 Minuten RIS | S
6 40 % der Internet-Nutzer haben einen e rem e —
Instagram-Account

7 22 Minuten verbringt ein durchschnittlicher
Nutzer auf Instagram, 25 % der Weltbevolkerung hat Account
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Wie wird ein Ort instagrammable?

oberosterreich.at


https://www.youtube.com/watch?v=SfsBww9fE-w

Alle wollen das gleiche Foto — du auch?

Y
M@ insta_repeat &

- asasteinars
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Alle wollen das gleiche Foto — du auch?

&8 inst t o
— Insta_repea

Al |
U insta_repeat &

& inst t 9
—— InSta_repea

oberosterreich.at



Alle wollen das gleiche Foto — du auch?
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Lesetipp: Instagram-Hype fir den eigenen Betrieb nutzen

oberosterreich.at


https://www.gastmesse.at/de-at/story/instagrammability-den-instagram-hype-fuer-den-eigenen-betrieb-nutzen.html

Welche Voraussetzungen
braucht es flir erfolgreiches
Social Media Marketing?



Strategie, Ressourcen, Budget

1  Wassind die Ziele? Was soll erreicht werden?
2 Wie soll die Marke gefiihrt werden?

3 Welche Zielgruppen sind im Fokus? Welche Bedirfnisse haben
diese?

4 Welche Kanale werden genutzt?

5  Welche Themen werden abgedeckt?

6  In welcher Form werden die Themen aufbereitet (= Formate)?
7 Wie sind Texte und visuelles Material gestaltet?

8 In welcher Frequenz wird gepostet?

9  Wie ist der Prozess fir die Planung, Erstellung und
Veroffentlichung der Inhalte?

oberosterreich.at



Wir haben grol3e Konkurrenz... Pas.passue.rt Im Internet
Millionen Menschen stellen standig Informationen ins www INn einer Mante

Geschatzte Ereignisse im Internet je Minute im Jahr 2021
1 4,2 Mrd. Menschen nutzen Social Media A

NETFLIX
: \_/ L
weltweit (53 Prozent der 28,000 sireamende - Mk/\/iews
Weltbevolkerung) Abonnentinnen ' '

2 1,3 Millionen neue SoMe Nutzer taglich — 595600 1.6 Mio.
durch Pandemie ist die Online-Zeit Stories geteilt UsRollarUmsatz
gestiegen, nicht aber die Nutzungsdauer @ , @

9.132 S | =
. v - . ‘. } 2,0 Mio. Swipes
3 2 Stunden und 25 Minuten taglich online WEREAIENIEAIETEE | = 2
4 Meistens via Smartphone online .!V,!Q A 197.6 Mio.
Nachrichten versendet gesendete E-Mails

St J S 500 SHiaden

Downloads Videos hochgeladen

Quelle: Lori Lewis via AllAccess

@O statista %a



Partnerarbeit: Ein touristisches
Posting, das heraussticht



Wie konnen wir herausstechen?

1.

Neuer Wanderweg erdffnet (Streckendetails + Video)
Zimmer renoviert
Neue Sauna im Betrieb

Zahlenspiel (333 Stiick Apfelstrudel, 28 Grad
Wassertemperatur, 266 Steckerlfische)

Wir haben wieder getffnet ab.... (Positive Formulierung!)
Tag des Kusses....
Zitat mit gutem Bild

Sympathie (zB neue Mitarbeiterlnnen vorstellen)

oberosterreich.at



Wie Social Media arbeitet

Gut ZU.
wissen

oberosterreich.at



Wie Social Media arbeitet
Ab 1:47

oberdsterreich.at


https://www.youtube.com/watch?v=zrlsQs9aM4A

,Social media is more about
sociology and psychology

than technology.” ‘

Brian Solis




Wie erstelle ich ein gutes Facebook Posting?



7 goldene Regeln fur dein Facebook Posting

1  Liebe statt Likes

2 Relevanz und Neuigkeit (#Ukraine)

3 Viel Arbeit im Posting (taggen, Emojis, Ortsangabe...)

4 Call to action/ Gewinnspiele

5 Zeitpunkt ist wichtig, aber nicht mehr so wichtig (19.58 Uhr)
6  Facebook Stories

7  Marken Facebook-Gruppen (Bsp.: woom bikes/ 00
Ausflugstipps)

oberosterreich.at



Wie erstelle ich ein gutes Instagram Posting?



sukiicat
Riomaggiore

9 goldene Regeln fir Instagram Postings

1 Qualitat (Content is King) 7) franzisaidwhat

\_¢~/ Thiiringen, Germany

2 Videos/ Reels einsetzen/ Challenges
3 Lange Bildtexte mit Emojis

4 Uberzeugende Call to Action

5 Relevanz

6  Richtige Hashtags setzen

7  Zeitpunkt beachten (Wochenende!)

8 Kommentieren und Stories schauen \0 ——r =
v &y; Gefallt kristin.outdoor und 129 518 weiteren

Perennen

9  User generated Content

®QYV A

%o % Gefallt: cuchikind und 1 231 weitere Personen

oberosterreich.at
franzisaidwhat [Werbung] Today | was harassed by a

three year old, eying my belly with suspicious eyes. ,Is



Wie schaut ein perfektes LinkedIn Posting aus?



Tirol
Tl :::: rollowsrinnen
2 Monate « @

Strg + Alt = Entf und dann auf das Symbol rechts unten klicken. {3 &

9 goldene Regeln fir LinkedIn Postings

1 Qualitat (Content is King)

2 Kein Link!

3 Lange Bildtexte mit gezielten Emojis

4 Uberzeugende Call to Action

5 Relevanz

6  Richtige Hashtags setzen

7  Zeitpunkt beachten (KEIN WOCHENENDE!)
8 10-5-5Regel

9  Eigenes Profil so viel wie moglich ausfillen

oberosterreich.at



Exkurs: CANVA



Best practice Beispiele

Reels

& Reels

o A
£ Geféllt frau rma
’ he
Personen 3
D/ &

1 xinhuidai « Original-Audio

14390N0 - ez @ Al 33%8

&« Ret_als .‘

WEDNESDAY
STRUDELDAY ©

31,4 Tsd,

(h Geschenk senden

\& austrian_cravings Folgen

Your favorite day? @ ...

@9 Gefallt cookiteasy_at und 31 467 weiteren Personen

51 Wasis heutfur %@ Vorlage von austria... +1 @

© Ausprobieren
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Best practice Beispiele I nl'"T Al-wnvs
Alexander Van der Bellen n““ rnn P“ESI“E"T

Memes

- #TaylorSwift

. BUTWHEN I IIII
1 GET ELECTED TWICE

oberosterreich.at


https://www.facebook.com/alexandervanderbellen/photos/a.141044352607282/3925508647494148
https://www.instagram.com/p/CUKlQJFAF-p/
https://www.facebook.com/alexandervanderbellen/videos/395618541827733
https://www.facebook.com/alexandervanderbellen/photos/basw.AboHP-v4ceAUHzkerQ6A9n9-HzhW35TYIPw4i9QjGPM7fCqBOWxb9aezFLoqo0yVxWVxy3-JiWdcuUVCLvpskgDqCOnVpIM9FyMYmdA_qmrYpPSB-K1r-hwLcy3q2dJwmlAjPFufQSmoY1QWRTQe_NYE/4775264049185266/?opaqueCursor=AbpEvqU--Ou-iSZqGzRwwYWVHoAsJzZy3fRxX9OzWMuL7kcKQCsyiAd-feQUbW2dJJOkikwkNC7jo6tX6cXx05RSDaQ94VFzsIWMn1Uj1E41ewiglk5LfjnpjQHAzSznv1KVAtfIJsrzoI5paG1o_B-6EBPEklxqcXIEi1EDhuBY5E8WrtCI04O3_781R6dZ7RFIvziPxbQLCvA61-gFB7NgvaqmFuYZkdbgtDkxkEwpUHqHdLcpxu21h3Qr6x4nmrg7mwVe2OAhIZCi6S-jpLOjMeoRc6eMCHMzNCw8R7ltAHItAnIEWOkH8NezneG4iu5MtVJ6gxzE8ecfhfyvdrs8yQgDpl_sRJNhwirMWgq1aFTPiAkvH0-9e0upPs0zJPRLx7URuUsKgWxCoY7m63fnXYeqfJKu2pxytCpk-tX2AuvNHW0CaZ7gm7TWn4xz7OPwVzKimu3MvYiauLfqBPZtf1P-NK5Mx3mdbCBb_mQi5f5Uf3Ui1ikETrI6pfsVB5vyVL7eJoDh6h4e9_49DiSd9n_CoN_5TtzvUeSY9Nijzvsvs5zuPtNAc2p7UWyTLJJqI25fQPs6QeDEH_p6lXn11jqOy2yz7imJxWaUiYzV4JB9Ws5HpGbGGqP03_3asFrKCdHUdEJ-ufXMiIJ_fWCiAZZXJ7u_AWTMXrq0Ykg5Yq8zYma73iDGd9v8sUzcogvZIo-FlJUp2nyQiEl_9P3U56v3q8PjIZ23GjVtmGFunggipJvBaUzzD9P3onnkKbhWf1XwiEAdBxRdve4qvFAp734Lqu3xbssuwYMDWdzet344eGSadWhynPKCFt-WUuGxN7k-PI0bGGkM3eKNlPv9lxbFewHYs-f2oyHhjLRPoFBdFv6CIOXVahxwpdzo2o3gKAUinBgDpW3xGa0Q5y4V
https://www.spreadshirt.at/shop/design/alexander+van+der+bellen+vdb+thunderbellen+stoffbeutel-D5f927ad7ebf506381451701a?sellable=ekmB149NorhxL7RyyGMd-56-33&appearance=2&affiliateID=1245842&gclid=Cj0KCQjwtrSLBhCLARIsACh6Rmiw1rH-W7HaX-uQ2spp9qIi048X5RyJerEa6E09sedxvK8mQpledXgaAndaEALw_wcB

Alexander Van der Bellen @

Best practice Beispiele \“i

Alexander Van der Bellen

So gut kenne ich mich aus
in Osterreich/ in Oberdsterreich!

Schreibe die fehlenden Worter in die Tabelle

Bundeslond Hauptstadt

- #TaylorSwift

oberosterreich.at


https://www.facebook.com/alexandervanderbellen/photos/a.141044352607282/3925508647494148
https://www.spreadshirt.at/shop/design/alexander+van+der+bellen+vdb+thunderbellen+stoffbeutel-D5f927ad7ebf506381451701a?sellable=ekmB149NorhxL7RyyGMd-56-33&appearance=2&affiliateID=1245842&gclid=Cj0KCQjwtrSLBhCLARIsACh6Rmiw1rH-W7HaX-uQ2spp9qIi048X5RyJerEa6E09sedxvK8mQpledXgaAndaEALw_wcB
https://www.instagram.com/p/CUKlQJFAF-p/
https://www.facebook.com/alexandervanderbellen/videos/395618541827733
https://www.facebook.com/alexandervanderbellen/photos/basw.AboHP-v4ceAUHzkerQ6A9n9-HzhW35TYIPw4i9QjGPM7fCqBOWxb9aezFLoqo0yVxWVxy3-JiWdcuUVCLvpskgDqCOnVpIM9FyMYmdA_qmrYpPSB-K1r-hwLcy3q2dJwmlAjPFufQSmoY1QWRTQe_NYE/4775264049185266/?opaqueCursor=AbpEvqU--Ou-iSZqGzRwwYWVHoAsJzZy3fRxX9OzWMuL7kcKQCsyiAd-feQUbW2dJJOkikwkNC7jo6tX6cXx05RSDaQ94VFzsIWMn1Uj1E41ewiglk5LfjnpjQHAzSznv1KVAtfIJsrzoI5paG1o_B-6EBPEklxqcXIEi1EDhuBY5E8WrtCI04O3_781R6dZ7RFIvziPxbQLCvA61-gFB7NgvaqmFuYZkdbgtDkxkEwpUHqHdLcpxu21h3Qr6x4nmrg7mwVe2OAhIZCi6S-jpLOjMeoRc6eMCHMzNCw8R7ltAHItAnIEWOkH8NezneG4iu5MtVJ6gxzE8ecfhfyvdrs8yQgDpl_sRJNhwirMWgq1aFTPiAkvH0-9e0upPs0zJPRLx7URuUsKgWxCoY7m63fnXYeqfJKu2pxytCpk-tX2AuvNHW0CaZ7gm7TWn4xz7OPwVzKimu3MvYiauLfqBPZtf1P-NK5Mx3mdbCBb_mQi5f5Uf3Ui1ikETrI6pfsVB5vyVL7eJoDh6h4e9_49DiSd9n_CoN_5TtzvUeSY9Nijzvsvs5zuPtNAc2p7UWyTLJJqI25fQPs6QeDEH_p6lXn11jqOy2yz7imJxWaUiYzV4JB9Ws5HpGbGGqP03_3asFrKCdHUdEJ-ufXMiIJ_fWCiAZZXJ7u_AWTMXrq0Ykg5Yq8zYma73iDGd9v8sUzcogvZIo-FlJUp2nyQiEl_9P3U56v3q8PjIZ23GjVtmGFunggipJvBaUzzD9P3onnkKbhWf1XwiEAdBxRdve4qvFAp734Lqu3xbssuwYMDWdzet344eGSadWhynPKCFt-WUuGxN7k-PI0bGGkM3eKNlPv9lxbFewHYs-f2oyHhjLRPoFBdFv6CIOXVahxwpdzo2o3gKAUinBgDpW3xGa0Q5y4V

Best practice Beispiele
BVG Berliner Verkehrsbetriebe

- US-Wahlkampf
- Corona

- Youtube

- Instagram

[ J
!

*x Kk Kk ok

Als offentliches Unternehmen diirfen wir
- Q. N A

nicht verraten, wem wir den Wahlsieg génnen.

Deswegen nur so viel:

WIR WUNSCHEN'S B’ IDEN. .

Weil wir dich lieben
Am 15. Apr.um 11:36 -+ Q

g

Schrittzahler App 6ffnen. Bildschirmfoto machen.
Unter den Beitrag posten. Einen absolut wertlosen
Fahrschein erhalten!

Jetzt exklusiv
fiir alle Couch-Potatoes:

Die Null-Fahrten-Karte!

Was du dafiir tun musst?
Zeig’ uns, wie wenig du dich bewegst.
Und zwar mit dem Schrittzdhler

auf deinem Handy.

BVG |

~
b L
3

#weilwirdichlieben ‘

O@s 1433 620 Kommentare * 74 Mal geteilt

oberosterreich.at


https://www.facebook.com/bvg.weilwirdichlieben/photos/a.755913324503852/3418138044948020/
https://www.facebook.com/bvg.weilwirdichlieben/posts/2853049458123551
https://www.youtube.com/watch?v=1Pipy_7nyr0
https://www.instagram.com/p/CS6kar_KxAD/

Best practice Beispiele
BVG Berliner Verkehrsbetriebe

- US-Wahlkampf
- Corona

- Youtube

- Instagram

!

Uns, die BVG.

oberdsterreich.at


https://www.facebook.com/bvg.weilwirdichlieben/photos/a.755913324503852/3418138044948020/
https://www.facebook.com/bvg.weilwirdichlieben/posts/2853049458123551
https://www.youtube.com/watch?v=1Pipy_7nyr0
https://www.instagram.com/p/CS6kar_KxAD/
https://www.youtube.com/watch?v=vzRQN5Bk9G0

Best practice Beispiele
BVG Berliner Verkehrsbetriebe

oberosterreich.at



Best practice Beispiele

Tirol

Rush Hour in Tirol.

oberdsterreich.at



Best practice
Wiener Linien

Heute, 17 % Uhr

Gesucht:
Eine Busstation

' Der Blick, wenn du deine Station
mal wieder verpasst hast

oberosterreich.at



Best practise
Die 107-jahrige Schaffnerin

SF WIENERLINIEN o cchen Technik Historisch Freizeit Offi 1x1  Kontakt  Mehr + Suche Q
UNTERNEHMENSBLOG

Emma Wenda, die 107-jahrige Schaffnerin

Sie hat schon SS-Offiziere aus der Bim geworfen: Emma Wenda war von 1940 bis 1970 Schaffnerin und ist eine der altesten lebenden
Mitarbeiterinnen der Wiener Linien.

i

AL

h...&‘fﬁ'm.n =~
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Emma unsere ehem Schaffnerln W|rd 'i07
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Best practice Beispiele lchreise

EINFACH MAL WEG

Ichreise.at

Wo du Welhnachten verbringst:

Malediven J: Rom S: Ball
Japan K: Hawail T Eiji
Bahamas L: Sudpol U: Sansibar
Kapstadt M: Alaska V: London
Russland N: Mallorca W: Kolumbien
Thailand O: Agypten X: Kanaren
Argentinien  P: Nepal Y: Nordpol

H: DomRep Q: Panama Z: Dublin

l: Australien R: Bora -Bora

oberdsterreich.at




Oberdsterreich
3. November 2021 Q

Willkommen der Kulinarik-Edition unseres beliebten #odlexikon!

Bist du hungrig auf echt? Dann schau vorbei: www.hungrigaufecht.at § @ =

Was ist dein liebstes Dialektwort in Oberdsterreich?

Was bei Oberosterreich gut funktioniert hat

Kleines Kleines
Oberdsterreich-Worterbuch Oberdsterreich-Warterbuch

- Instagram

- Youtube

- Facebook

- Facebook (Weihnachten)

_Erdépfiikas | , Xochz

- Challenges

Das

Ein Grundnahrungsmittel der Oberdsterreichar
sind die *Erdépfil*, also die Kartoffelin
Gemischt mit Zwlabein, Ssusrrahm und fainan
Gewlrzen Ist dor "Erdépfikas®, also der
"Erdiplelkkas” vin bellebter Brotuulutrich

"Geselchtes® (dt. Kassler) oder
oberdsterreischisch “Xdchz"® mit Griellknddein
und Ssusrkraut, ist eine gingige Hauptypeiss in
Oberdsterreich, £s soll gar dia Lisbelingsspeise
Anton Bruckness gewesen sein

Wortert Numen, Sedrsuch Aulinertach Vermendung Wortert Aumen, Gedrsuch Audnensch Ver wenduny

sollten
wirklich

mehr
kennen

Klames
Oberdsterroich-Worterbuch

» Kracherl I

Wenns draullen heil ist, dann idecht in
Oberdsterreich ain "Kracher™ ganz vorziglich
den Durst. Ex ist win siles, kohlensiurahiltiges
Getrank, glso Limonade, Der Name kommt vom
krschunden Gerllusch balm Offaun der Flusche

H#dswmk

Waortsrt: Noamen, Gedrsuch usts. Vermwntany
SUgat & Srachant ¢

Teilnahmebedingungen

Os0 96 399 Kommentare 302 Mal geteilt


https://www.instagram.com/upperaustria/
https://www.youtube.com/watch?v=8u-8GPmFrFI
https://www.facebook.com/oberoesterreich/posts/10158026166212423
https://www.facebook.com/oberoesterreich/posts/10157727305862423
https://www.instagram.com/p/CH0t1SLnq_a/

Was bei Oberosterreich gut funktioniert hat

Kommentiere
wann und wo
du es gelesen

hast... g ‘
LA """.i- 2 m’ y\,‘ﬂm B

p "J'
;, ..." L Rlich bt

4

" (v :
A§t|ng-8ta Pt (i R
21.6.2020 // 19.57 Uhr
Rherosterreich.

U

osterreich

U}

29.293 2.032 ;
Erreichte Personen Interaktionen Beitrag bewerben

00 57 160 Kommentare 1 Mal geteilt

Zeigt mal eure Christbaume!

44.833 13.643

Erreichte Personen Interaktionen Distributionswert

Kann nicht beworben werden

O a3

363 Kommentare 2 Mal geteilt

oberosterreich.at



Oberésterreich
3. Marz* @

Was bel OberOSterreICh gUt fun ktlon Iert hat Der Kasberg kocht, der Innviertler Biermarz, Genussgipfeln in Hinterstoder oder das FELIX - das

Wirtshausfestival in der Region Traunsee-Almtal - all diese Kulinarik-Highlights locken sie raus -
Oberdsterreich .
27. Marz um 16:59 - &

die Gourmets, die Feinschmecker, die ......
Sprichst du Oberdsterreichisch? Mach den groBen Online-Test!

Egal wie du abschneidest: Beim Oberdsterreicher Ball in Wien kannst du deine Kenntnisse
auffrischen [ ~www.oberoesterreicherball.at/ball obel‘astel‘l‘elch.at

Zum Event: https://www.facebook.com/events/665623118290114/

#oberdsterreicherball #oberdsterreicherballinwien #oderball #seinedzwida #tanzmoiwieda H H
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Knodel &

Oberodsterreich-Dialekt-Quiz Mehr dazu

Wenn Sie "Klappal®, "kudan” und "bachalwoam” héren, sind das fir Sie keine... wahrheit
.
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Was bei Oberosterreich gut funktioniert hat ‘ Marz- @

Oberdsterreich
19. Mai 2022 - O
o Oberdsterreich
Mehr? www.obercesterreich.at

f oberdsterreich .at

Der Holzweg ist
manchmal gar nicht
so verkehrt. Zum
Beispiel wenn er an
ejnen See fiihrt. |

OBEROESTERREICH.AT
Oberésterreich Reisefiihrer | Urlaub in Oberésterreich

Mehr dazu

Freizeit-, Urlaubs- und Ausflugstipps fiir ganz Oberdsterreich: Webcams, Hot...

Q3872

22 Kommentare 184 Mal geteilt

Wir sind neugierig: Wie sieht der perfekte Winterurlaub fur dich aus?
Unsere Tipps: 4 www.oberoesterreich.at/winter {3

perfekter
Urlaub.

N

oberbsterreic _
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Perlen des Influencer Marketings

Wenn Text und Bild nicht zusammenpassen
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Perlen des Influencer Marketings

Wenn Text und Bild nicht zusammenpassen
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Perlen des Influencer Marketings
Wenn Text und Bild nicht zusammenpassen

@ solebich Unser kabelloses t

y von Vorwerk durfte nach Fe
auch den schénen Schlossp
genieBen. & #Akkustaubs:
#kabelos #VB100 #Soleblc
#SoleblchApartment
#KoboldDeutschland #Stau
(Foto: @stilzitat )

@ lavidasl P

lavidaslife |*Wer
Vidi hat sie jetzt
neue Uhrenmed
@danielwellingtd
Sommer {3 ent
so weiB sie imm¢g
was zu futtern gi
Schlaraffenland-
schon sehnstichi

@

o stilzitat @ @ @ bestes un

fleiBigstes Helferlein! Hat si
schéne Pause verdient @

Und auf was wi
warten, wenn sig
wirden ? (2

Fur euch gibt es
.LAVIDASLIFE" 1
Bestellung e

000000

Uhr: @danielwel

© Q

Gefillt 2.836 M4

@ G

Gefallt 498 Mal




Wie kann ich Influencer auswahlen?

1

Welche Zielgruppe will ich
ansprechen?

Welchen Content kann ich
gebrauchen? (Bewegtbild/ Fotos)

Kleinere Influencer sind oft
zielgruppengenauer als grolRe
Influencer

Budget einkalkulieren
Eigenes Werbebudget einkalkulieren

LINKTIPP: Wie finde ich den richtigen

Influencer?

gy

upperaustria
Oberosterreich

upperaustria Worauf freust du dich im
Winter in @upperaustria @?
*BAE LA

Mach mit bei unserer neuen Instagram
Challenge ¢ #vorfreude s und
gewinne einen Urlaub in der
@thermegeinberg , nigelnagelneue
@fischerski, @lowa.outdoor Stiefel unc
Outfits von @loeffler_sportswear
YYVYVYVYVYYY
WIE KANNST DU MITMACHEN?

Bl Mache ein aussagekraftiges Foto/
Video und zeige darin, worauf du dich i
Winter in Oberdsterreich freust. Deiner
Kreativitat sind dabei keine Grenzen
gesetzt!

BA Tanne @iinneranistria venvends die

Insights ansehen

Qv 2

19.019 Aufrufe

20. NOVEMBER 2020

©

oberosterreich.at


https://www.oberoesterreich-tourismus.at/marketing/online-marketing/artikel/detail/5921/influencer-marketing.html

Wie man eine Social Media Strategie erarbeitet

Fragen die man beantworten muss

1 Wer bin ich, was will ich?
2 Was schaffen wir? (Tagliche Videos?)

3 Fotokonzept entwickeln

4 Kanale finden wo Kunden sind
5  Posting/ Kommentarstrategie

6 Realistische Ziele stecken

7 Bei der Konkurrenz fischen

Social Media Strategie
Oberosterreich Tourismus

Oberosterreich Tourismus GmbH
Stand: Februar 2022
11.02.2022


https://www.oberoesterreich-tourismus.at/fileadmin/user_upload/oberoesterreich-tourismus/Dokumente/pdfs/OOET_Bildkonzept_Tourismus.pdf

Sei du selbst.
Nicht Goethe.

21 Regeln flur Knaller-Texte,
JKU 22. 4.2024



21 Regeln fur Knaller-Texte

Qualitat kommt von ,,qualen” (1-5)

1 Innerhalb der ersten 3 bis 5 Worter entscheidet d
Leser:in ob sie bleibt

2 Wichtiges nach vorne
3 Kurz und knackig — keine Schachtelsatze
4 Menschen lieben (ungerade) Zahlen

5  Fasse dich kurz (So kurz wie moglich,
so lange wie notig)

oberosterreich.at



21 Regeln fur Knaller-Texte

Qualitat kommt von ,,qualen” (6 bis 10)

6. Qualitat vor Quantitat

7. Schreibe immer im Aktiv

8. Keine Fullworter, keine Phrasen
9. Positiv, statt negativ!

10. Bilder im Kopf erzeugen (bei langeren Texten)

oberosterreich.at



21 Regeln fur Knaller-Texte
Qualitat kommt von ,qualen” (11 bis 15)

11. Gute Struktur (Absatze, Zwischentitel)

12. W-Fragen: Wer hat wo und wann, was, warum u
wie getan?

13. Keine Fremdworter und Abklirzungen

14. Verwende Bildunterschriften, Bild und
Text mussen zusammenpassen

15. Schreibe im Prasens




21 Regeln fur Knaller-Texte
Qualitat kommt von ,qualen” (16 bis 21)

16. Verwende Doppelpunkte #Cliffhanger

17. In Social Media Emojis/ Hashtags verwenden
18. Kurze Satze, kurze Worter

19. Knackige Zitate

20. Denke an Google!

21. Gegenlesen lassen!

oberosterreich.at



Was kann man hier besser machen?
Willkommen im hinderparadies

lhre Kinder werden unseren Hof lieben - viele Tiere
laden zum Beobachten und Streicheln ein.

Die Urlaubstage auf dem Ferienhof Poppler sind ein
einzigartiges Erlebnis fiir alle Kinder, egal wie alt sie
sind.

Beim Futtern der Tiere helfen und mit dem Bauer aufs Feld fahren - so wird der Bauernhof hautnah
erlebt. oberssterrich at



Wie erstelle ich einen guten Tourdata-Eintrag?



Tipps fur den guten Tourdata-Eintrag

1.  Er muss aktuell sein
2. Kann ruhig langer sein — sollte jedenfalls vollstandig sein.

3. Im Instagram-Zeitalter, daher sind Fotos gerade jetzt sehr
wichtig (Foto und Text mussen eine Einheit sein!) Keine
Grafiken.

4. TOURDATA ist ein eine Datenbank, daher sollten Eintrage auch
der Logik der Felder folgen.

5. Generell empfehlen wir mindestens eine TOURDATA-
Aktualisierung pro Saison.

6. SEO!

oberosterreich.at



Wie texte ich fuir eine Webseite?



7 Tipps fur Texte auf einer Webseite

Kann ruhig blumig geschrieben sein,
nicht kitschig

Lange nicht ganz so streng —
Absitze aber sehr wichtig (Handy!) Frida-frida-rallala singt Tante Frida, wihrend sie auf dem Balkon in
der Sonne liegt und iiberlegt, was sie als nichstes an diesem super-

Menschen wollen Menschen sehen duper Tag in Maria Alm machen konnte. Mitihren erdbeerroten
_ . . Rrrrrrroooooolischuhen fahren, auf einender
Humor ja, aber nur in kleinen Dose bimbambombastischen Berge kiettern, mitihren flitzefischflotten

Flossenindie Wasserwelt abtauehen oder vielleieht doch Iieber ein

und zielgruppengerecht

Zielgruppe! (Alpakahof) aber auchimmer sooo viel tiiddeldu-tolle Dinge zu tun in diesem
Haus. Duwarst noch nicht da? Dann komm ratzfatzvorbei -esist

Bilder erzeugen mega-tausendmal-unendlich-cool.

SEO, SEO, SEQ!
’ ’ .
. Juuuhuuuu! Und wer sich schon im Winter 2021/2022 ins
LeS ba rkelt verriickte Haus schockverliebt hat, wird auch den
Sommer 2022 lieben: Dann gibt’s obendrein die TaNte
. FriDa Garten-Welt mit Flying Fox, Baumhaus,
Schriftarten

Hangebrucke Gokart-Bahn, Brunnen und AuBenpool.



Partnerarbeit 45 Minuten:
Schreibe einen Tourdata-Eintrag
und mache ein dazu passendes

Posting fur Facebook und Instagram.
Gib einen Bildvorschlag!



Wie kann ich etwas erzahlen?

1  Hashtag
2 Text

3  Foto

4  Bild

5 Video

6 Meme
7 Zitat

8 Immer mit Emotion, immer mit Menschen

oberosterreich.at



Wie konnen wir herausstechen?

Relevanz

Menschen die Moéglichkeit zur Interaktion geben
#Selbstdarstellung

Information
Unterhaltung

Gute Texte, gute Bilder
Sympathie

Geschichten

oberosterreich.at



Wie finde ich Protagonist:innen, die etwas zu erzahlen haben?

oberosterreich.at



Partnerarbeit:
Erzahle eine Geschichte uber
jemanden aus deiner Firma.

Wer?
Warum?
Was sagt sie aus?
Welche Kanale wahlst du?



Tools/ Bots/ Follower kaufen

Fragen die man beantworten muss

1  Follower kaufen pro/ contra
2  Grafiktool Canva.com
3  Videotool: Inshot

4 Animationstool: Legend

T EGE

Wahile ein Paket und starte deine Testphase. Sebald du dich
angemeldet hast, stellen wir dir ein paar Fragen um deine
Zielgruppe zu ermitteln.

In 5 Minuten eingerichtet

Erstelle deine Zielgruppe, leg je nachdem welches Paket du
gewahlt hast, deine Einstellungen fest. Und schon bist du ready
to go!

Lehn dich zurtick, wir legen los!

Innerhalb 24 Stunden, nachdem du dich fiur uns entschieden
hast, macht sich dein Marketingspezialist an die Arbeit. Kurz
darauf kannst du dich Gber die ersten neuen Follower freuen.

oberdsterreich.at



Was ist Marketing?

£ i['; e

g'ewi s ta
A a P

WENN DU EIN PLAKAT
AUFHANGST, DANN IST DAS
WERBUNG.

MARKETING?

AM BEISPIEL VON HALLSTATT

oberosterreich.at



W ; 7 g Q mrciaventura Snow bunny € Q ( last snowy cold di
 « & s B> . while %§)

. Q mrciaventura #flightattendant #cabincrew #cabincre
#discoverynder10k #crew #ryanair #ryanaircrew #tro
#vienna #wien #austria #austriaat #viena #hallstatt

). Antworten

{ n sofiasamr And | know the following oneeee @

3 Wo. Gefilit1Mal Antworten

<. ﬂ sofiasamr O album de Hallstatt ainda ndo acabou? §

W Gefdlit 1 Mal Antworten

- | Gefallt 561 Mal

&5 @ Kommentierer
]

WENN HALLSTATT IN CHINA
NACHGEBAUT WIRD & WELTWEIT
ZEITUNGEN BERICHTEN,

IST DAS PUBLICITY.

WENN DU INFLUENCER IN DIE

REGION EINLADST, DANN IST
ES INFLUENCER MARKETING.

oberosterreich.at



"?‘ insta_repeat @ T T T #inspiratic
W’  #internettroll #copyofacopy #mood
#dejavuvibes #bummervibes #befol

rebekahjackson @bljackson91

> Wo. Antworten

1ashleyjoy @karisjoy_ | mean some

) Wo. Gefdllt 1 Mal Antworten

6 papalaptic_afterblast The longer th
sadder the social media affliction be

) Wo. Gefillt 3 Mal Antworten

QY

@.’ Gefallt franz.mp7 und 12.613 weite

Roland Starzengruber und 2.951 weitere Personen 53 Kommentare 196 Mal geteilt © Kommentiere

WENN VIELE LEUTE DIE BILDER WENN DARAUS EIN TREND

WIRD, DANN BIST DU
EIN GENIE.

DER INFLUENCER TEILEN,
IST ES VIRALES MARKETING.

oberdsterreich.at



Let it Go! Why the mayor of Hallstatt 1
telling Frozen fans to stay away

The tiny Austrian village was reportedly the inspiration for
Arendelle in the Disney film - and up to 10,000 tourists
overwhelm it each day

WENN DU LUFT IN
DOSEN VERKAUFST, DANN IST
DAS MERCHANDISING.

WENN DARAUS EIN
UNKONTROLLIERBARER HYPE
WIRD, BIST DU EIN PECHVOGEL.

oberosterreich.at



WENN MENSCHEN ZU DIR UND WENN ALLES VON DIR

AUF URLAUB KOMMEN, IST ES ABGESTIMMT WURDE, DANN
WERTSCHOPFUNG. IST ES MARKETING.

oberosterreich.at




Pfiat di!

Bleiben wir in Kontakt!

linkedin.com/in/christina-tropper
instagram.com/tropperchristina
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